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RESUMEN 

La presente investigación busca demostrar la eficacia de las estrategias de 

marketing en las producciones cinematográficas nacionales, para ello, se 

aplicó una encuesta que nos dio como resultado que el soporte comunicativo 

que prefieren los espectadores son los recursos audiovisuales con un 44% 

ante las piezas gráficas con un 19%.  
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