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RESUMEN

Objetivo: Determinar la relacion de la capacidad de produccién y la actividad exportadora de las
PYME del Pert en el periodo 2005-2015. Métodos: La actual investigacion es de enfoque
cuantitativo, de disefio no experimental y de nivel correlacional. La poblacion fue las Mype que
tienen una actividad exportadora y que estard comprendida entre los periodos 2005-2015.
Resultados: Las Mypes peruanas han logrado tener una capacidad exportadora positiva gracias a
la demanda que se obtuvo, teniendo en el afio 2005 alrededor de 450 — 630 (USD millones),
teniendo una participacion pequefa del 5-7% de la cantidad total de exportaciones peruanas de
manera global. Conclusion: Existe una relacion entre la capacidad de produccion y la actividad
exportadora de las PYME del Pert en el periodo 2005-2015, puesto que a partir de contar con un
abastecimiento necesario se puede cumplir con las demandas que exigen las empresas al momento

de exportar.

Palabras clave: Actividad exportadora y capacidad de produccion, Mype, Competitividad

internacional, Estrategia de comercializacion.
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ABSTRACT

Objective: To determine the relationship between production capacity and the export activity of
Peruvian SMEs during the period 2005-2015. Methods: This research is quantitative in approach,
with a non-experimental design and a correlational level. The population was the MSEs that have
an export activity and that will be included between the periods 2005-2015. Results: Peruvian
MSEs have achieved a positive export capacity thanks to the demand that was obtained, having
around 450 - 630 (USD million) in 2005, having a small participation of 5-7% of the total amount
of Peruvian exports globally. Conclusion: There is a relationship between production capacity and
the export activity of Peruvian SMEs during the period 2005-2015, since by having the necessary

supplies, the demands that companies require when exporting can be met.

Keywords: Export activity and production capacity, Mype, International competitiveness,

Marketing strategy.
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INTRODUCCION

La actividad exportadora de las Pyme peruanas han ido teniendo un crecimiento con el pasar
de los afios, gracias a la expansion de nuevos mercados por los TLC afadidos, asi como la
digitalizacion a nivel global, han permitido que los productos peruanos resulten atractivos dentro
del mercado internacional, contando con una adecuada capacidad de produccion permite

consolidar dicho crecimiento.

Por dicha razon, en el actual estudio alcanza como propoésito determinar la relacion de la
capacidad de produccion y la actividad exportadora de las PYME del Peru en el periodo 2005-

2015.



CAPITULO I

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcidn de la realidad problematica

A nivel mundial, donde el comercio ha crecido de forma exponencial a comparacion de
las décadas anteriores, debido a la creciente necesidad de los seres por satisfacer aquello que
consideran necesario para poder subsistir. En tal sentido la ONU (2023), indica que las Mype
son el motor de muchos sectores de los paises que contribuyen a erradicar la pobreza, ya que
permite ofrecer puestos laborales a miles de personas que incluso indirectamente se ven
beneficiadas por el existir de las pequefias y medianas empresas, debido al giro econémico
que esto trae consigo ya que alcanzan un 90% de las empresas, ademas del 60 - 70% del
empleo, asi como el 50% del PBI mundial, es ahi donde podemos notar el impacto que las
Mype causan dentro de la economia global. Pero no todo es beneficioso ya que trae algunas
barreras, debido a que surge la necesidad de poder expandirse para que las Mype puedan tener
mejores beneficios y nichos de mercados, entre los cuales destacan que no logran tener acceso
a créditos financieros a comparacion de las grandes empresas que si cuentan con esa facilidad
de apalancamiento financiero, su especializacién y competitividad, asi mismo las barreras
comerciales y arancelarias no son muy favorables para estas empresas debido a que no cuentas
con un alto volumen de produccién y tampoco con un buen capital financiero lo cual las pone

en desventaja.

En el aspecto de Latinoamerica, la poblacion desde su fundacion se ha destacado en ser
pujante en conseguir sus suefios donde el trabajo es una herramienta para poder lograrlo, los

diferentes paises que conforman el sector cuentan con una buena produccion de productos
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como los textiles o agricolas que les permite poder abastecer no solo a la region sino también
a otros continentes que es un mercado muy grande, por ello surge la necesidad de las Mype
planteen estrategias para poder captar esos mercados que les va ayudar a crecer de forma
economica. En tal sentido Dini & Stumpo (2020), mencionan que una de las barreras que no
permite en muchos casos las pymes puedan alcanzar un mejor nicho de mercado es la poca
consideracion que tiene los gobiernos por apoyar y reconocer la importancia que ellos tienen
dentro de la economia, debido a que no plantean estrategias politicas que permitan fortalecer
lazos de economia entre paises para que las medianas empresas puedan entrar a nuevos

mercados internacionales.

A nivel nacional, existen alrededor de 2,2 millones de Mi pyme formales, de acuerdo al
Ministerio de la Produccion (2024), alrededor del 95% son microempresas, y 5% pequefias
que estan divididos en diferentes sectores econdmicos donde principalmente resaltan el rubro
textil y la agroindustrial, por el aspecto de exportacion que estas realizan desde hace algunos
afios que pese a tener la dificultad de la pandemia donde hubo una recesion en su operatividad,
pudo levantarse y poder seguir operando pese a que en su momento muchas pymes
desaparecieron. Por lo cual, los TLC hace gque las empresas se encuentren en constante cambio
para alcanzar su mejor crecimiento gracias a las facilidades que se otorga al encontrar muchos
mercados donde se pueda ofertar sus productos, donde en ocasiones no se consideran con la
suficiente capacidad para sobresalir dentro de su rama, o durante varios afios se han
especializado en la fabricacion de algin insumo o en la presentacion de un servicio, y no han
tenido la idea de poder fusionarse con otras para lograr ser complementos para brindar un
adecuado producto al mercado, ademas que el aspecto de la informalidad es algo que aqueja

demasiado al aspecto de poder surgir como una economia formal.
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Una de las principales limitaciones que cuentan las PYME, son que los empresarios en
muchos casos no cuentan con el suficiente conocimiento de poder expandir su negocio, por la
falta de visidn y consolidacion de sus procesos son algunos aspectos que le falta contar para
lograr dar el salto donde ademas puede alcanzar un posicionamiento dentro del mercado
interno ya que en la actualidad la competencia se convierte cada vez mas complicada, ya que
ademas hoy en dia los clientes son cada vez mas exigentes. Es por ello que, el objetivo
principal de la investigacion es determinar la relaciéon de la capacidad de produccion y la
actividad exportadora de las PYME del Pert en el periodo 2005-2015, que permitira conocer
la realidad de las Mype en nuestro pais y de qué manera se podria mejorar los indicadores que

se obtendran en los resultados.

1.2 Formulacidn del problema

1.2.1 Problema general

¢ Qué relacidn existe entre la capacidad de produccién y la actividad exportadora de las

PYME del Peru en el periodo 2005-2015?

1.2.2 Problemas especificos

a) ¢De qué manera se relaciona la competitividad internacional y la actividad
exportadora de las PYME del Per( en el periodo 2005-2015?

b) ¢De qué manera se relaciona las estrategias de comercializacion y la actividad
exportadora de las PYME del Per( en el periodo 2005-2015?

c) ¢De gqué manera se relaciona el mercado mundial y la actividad exportadora de las

PYME del Peru en el periodo 2005-2015?



1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo general

Determinar la relacion de la capacidad de produccion y la actividad exportadora de las

PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

1.3.2 Objetivos especificos

a) Establecer la relacion entre la competitividad internacional y la actividad exportadora
de las PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

b) Conocer la relacion entre las estrategias de comercializacién y la actividad exportadora
de las PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

c) Determinar la relacion entre el mercado mundial y la actividad exportadora de las

PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

1.4 Justificacion de la investigacion

Justificacion tedrica:

Donde la variable capacidad de produccion estd definida por Esser (1999) “Teoria
de la Competitividad Sistémica”, que contribuye a las MYPES a generar un mayor
conocimiento que le permita lograr ventajas competitivas; mientras que para la variable
capacidad exportadora esta justificada por la definicion de North (2007), Teoria de la base
de exportaciéon, donde menciona que albergar un nuevo nicho de mercado puede ser
limitado, pero que en su inicio puede llegar a ser beneficios para las empresas ya que no

encuentran mucha competencia al ser algo nuevo.



Justificacion practica

De acuerdo a Méndez (2012), consiste en que la investigacion traerd como resultado
la solucion de los problemas propuestos, asi como de plantear estrategias para alcanzar el
objetivo de estudio. Por ello, la presente investigacion permitira determinar la capacidad
de produccion y la actividad exportadora de las PYMES durante el periodo 2005-2015,

para poder conocer su avance Yy el impacto que esto ha generado dentro de la economia.

Justificacion metodoldgica

La investigacion se justifica de manera metodologica debido a que contribuird como base para

futuras investigaciones gracias a la informacion y los resultados que se obtendran al final.

1.5 Delimitaciones de estudio

El estudio se enmarco en las MYPES del Perd con potencial exportador, el area de
investigacion fueron los diferentes sectores de productivos (agricultura, ganaderia, pesca,
mineria, etc.). Asi mismo, las PYMES que participaron en el presente estudio fueron aquellas
nuevas por asi denominarlo ya que recién estaban creciendo con su desarrollo en sus funciones

de exportacion hacia mercados mas grandes.

1.6 Viabilidad del estudio

Para el actual estudio se contd con datos proporcionada por el BCR, que nos permitio analizar
la situacion de exportacion de algunas Mype durante los afios establecidos en la presente
investigacion, por ende, la investigacion resulto viable. Ademas, que se conto con todos los

requisitos establecidos por la UNJFSC.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion
2.1.1 Investigaciones internacionales

Previamente, Diaz (2024), en el estudio: “Pymes ecuatorianas: comercio exterior
y fortalecimiento de mercados internacionales”. El objetivo de su investigacion fue
identificar los factores de internacionalizacion que permiten a las Pyme ecuatorianas
posicionarse en los mercados internacionales. Teniendo una metodologia descriptiva y
de nivel correlacional. Concluyendo, que las PYME se enfrentan a obstaculos como la
lejania de los puertos, las dificultades para obtener financiacion y la falta de orientacion
al mercado internacional, pero que en su mayoria han logrado superar dichos obstaculos

y ahora han conseguido afianzarse en el mercado internacional.

En tanto, Allauca (2020), en el estudio de: “Determinantes para la
internacionalizacion de las pymes en la ciudad de Riobamba-Ecuador, Periodo 2020”.
El objetivo de su tesis fue identificar los determinantes que permiten la
internacionalizacion de las PYMES. Donde, encuesto a los gerentes de 102 pymes para
recabar mayor informacion. Teniendo una metodologia descriptivo y correlacional.
Donde concluye que uno de los principales determinantes para alcanzar la
internacionalizacion es consolidar su experiencia y no dejarse crear supersticiones como
el que no se pueda lograr expandir el producto por ciertas barreras u obstaculos que se

pueda presentar en el camino.
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Mientras que, Paredes (2019), en el estudio: “Factores que inciden en las
exportaciones de las PyMEs del Ecuador. Periodo 2012-2016”. El objetivo de su tesis
fue analizar los factores que inciden en las exportaciones de las Pymes del Ecuador.
Teniendo una metodologia descriptiva, explicativa y correlacional. Donde, concluye
que se obtuvo un valor R- squared de 0,95, que indicaba que el principal factor que
aquejaba el aspecto de las exportaciones de las Pyme es la falta de acceso a créditos
bancarios, con lo cual les dificulta mejorar ciertas falencias que pueda estar

presentandose.

Finalmente, Moreira (2019), en el estudio: “La oferta exportable de las PYMES
de la provincia de Manabi”. El objetivo de su investigacion fue conocer el motivo por
el cual, las pequefias y medianas empresas de Manabi no logran, en muchas ocasiones,
expandirse a mercados nacionales o mercados internacionales. Teniendo una
metodologia descriptivo y documental. Donde concluye que existe una baja
participacion por parte de las Pyme en realizar una diferenciacion del producto que
ofrecen, el cual no logra ser apreciado por ser visto comun dentro del mercado
exportador, por lo cual se recomienda buscar estrategias de darle un valor agregado para

alcanzar una mejor diferenciacion.

2.1.2 Investigaciones nacionales

Previamente, Chavez (2024), en su trabajo denominado: “Factores que influyen
en el crecimiento empresarial de las Mype del sector calzado. Caso Manguito Shoes”.
El objetivo de su investigacion fue analizar los factores que influyen en el crecimiento

empresarial de Manguitos Shoes. Teniendo un alcance descriptivo y de nivel
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correlacional. Concluyendo, que la empresa cuenta con un gran potencial para lograr su
crecimiento dentro del sector ya que cuenta con un adecuado capital humano que se le
tiene que motivar de manera reiterada para que puedan comprometerse de manera mas

estrecha con el logro de los objetivos.

En tanto, Melendez (2020), en su investigacion denominada: “La micro,
pequefias y medianas empresas como factor importante en el desarrollo de la economia
peruana, periodo 2010-2015”. El objetivo de su tesis fue analizar la incidencia de la
micro, pequefias y medianas empresas en el desarrollo de la economia peruana, 2010-
2015. Teniendo una metodologia no experimental, descriptivo y correlacional. Donde
concluye que se evidencio la existencia de una correlacion entre las dos variables de
estudio gracias a que el p valor fue de 0,017, alcanzando ademas un grado de 0,946, esto
indica que, ante la mejora de crecimiento de las Pyme, estas tendran un impacto dentro
de la economia nacional porque va a aumentar puestos de trabajo a muchos peruanos,

generando asi un avance en el desarrollo de la economia en nuestro pais.

Mientras que, Huaman (2020), en su trabajo denominada: “Estrategias de las
Mype exportadoras de la zona centro del Per( en sus procesos de expansion
internacional del 2017 al 2019”. El objetivo de su tesis fue explicar la relacion que existe
entre la estrategia de las MYPE exportadoras de la zona centro del PerG en la expansion
internacional. Teniendo una metodologia enfoque cuantitativo, de alcance descriptivo
correlacional. Donde, concluye que existe correlacion entre las dos variables de estudio
con un coeficiente de Pearson de 96.9%, donde se indica que la adopcidn de la estrategia

adecuada se puede lograr la expansion internacional.
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Finalmente, Alvarado & Angulo (2019), en su trabajo denominado: “Las micro

y pequefias empresas, su influencia en el crecimiento de la produccion y el empleo en
la Provincia Pasco 2010-2018”. El objetivo de su tesis fue describir en forma amplia a
las autoridades pertinentes y realizar una explicacion practica y tedrica, del bajo
rendimiento econdémico, asi como del empleo de las Mype. Teniendo una metodologia
cuantitativa, descriptivo y nivel explicativo. Donde concluyen que dentro del pais las
Mype enfrentan varios obstaculos que le impiden alcanzar un crecimiento sostenible
para llegar a comercializar de manera internacional, uno de ellos es la falta de
perspectiva que tienen de lo que venden el cual consideran que no tiene mucho valor
dentro del mercado internacional, dejando asi una mejor vision de futuro y otro punto
es la falta de apoyo entre ellas para cubrir las dificultades que puedan tener en su
desarrollo de crecimiento, con lo cual se puede deducir que el encargado o gerente no

es el idoneo ya que no logra tener una visién positiva a futuro.

2.2 Bases teoricas

2.2.1 Variable: Actividad exportadora

I. Definicion

La actividad exportadora, segin Garcia (2015), es aquella accion que realiza
algin ente econémico de producir sus productos dentro de un pais hacia el extranjero
con el proposito de expandir su nicho de mercado y alcanzar asi mayores beneficios
econdmicos para su negocio. Esto sucede en muchos casos, en empresas que ofrecen

productos de alta calidad y que es muy bien percibido por el publico extranjero, para
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que esto sea posible se establece no solo la intencion de poder comercializar sino
también el de ver los tratados de libre comercio que se tengan entre paises y de otras

restricciones burocraticas que pueda intervenir.

Assereto (2017), indica que, en el caso del Peru, existen muchas Mype que
realizan dichas actividades exportadoras, de enviar sus productos a diferentes paises
del mundo debido a las cualidades y beneficios que se tienen, como es el caso del
sector agro que ha surgido en los ultimos afios de manera escalada ofreciendo sus
productos de tubérculos y frutas a paises por ejemplo asiaticos donde es muy apreciado

por su valor nutricional y otros beneficios que ofrecen dichos productos.

Importancia

Amestoy Henriquez, Lysette (2011), indica que las Mype buscan la manera de
poder captar mayores clientes, por ello buscan no solo entrar en la competicion del
mercado interno, sino que buscan la manera de poder entrar al mercado extranjero
ofreciendo sus productos a precios razonables al de los competidores y que estos sean
de calidad, es por ello que para que esto sea posible no solo nace de la iniciativa de las
Mype sino también de las facilidades burocraticas que estas puedan tener como el
aspecto de los TLC que brindan en muchos casos el poder hacer transacciones de

comercio sin muchas barreras.

Thompson (2007) las Mype tienen una gran participacion en el desarrollo
econdmico ya que trae consigo el fomento de empleo de manera directa e indirecta,
esto abarcado en cualquier sector econdémico que se desarrolle. Muy aparte de la

comercializacion de los productos que se hacen gracias a las exportaciones, no solo se



X/
L X4

11

brinda el producto en si, sino que ademas permite mostrar otros aspectos relacionados
de nuestro pais que puede ser en este caso las culturas o costumbres que se les distingue
de otros paises, convirtiendo asi una oferta atractiva para dinamizar otros negocios
como es el turismo internacional que también brinda una gran fuente de ingreso
economico al pais y que gracias a las relaciones unilaterales de algunos paises no es
necesario contar con una documentacion estricta para poder entrar a los paises por

motivo de turismo.

Dimensiones

Competitividad comercial

Clavijo (2020), hace referencia a que las empresas tienen que distinguirse de
las demas para poder sobresalir dentro de su sector economico, esto debido a la alta
competencia que hoy existe donde muchas de ellas ofrecen los mismos productos y
servicios, solo que se distingue por el valor agregado que ellas le dan o por la calidad
de dicho bien. Por ello, la importancia del significado de calidad — precio, lo cual
atribuye en este caso al Peru de ofrecer bienes de calidad a comparacion de otros paises

con un costo menor, logrando asi captar un mayor mercado.

En tanto North (2007), sostiene que una region en muchos casos suele ser
pequefa para las grandes producciones que realizan las empresas, por lo cual tienden
a expandir su nicho de mercado con el proposito de crecer empresarialmente, ante ello
siempre se inicia con una produccion inferior que con el esfuerzo y perseverancia va
aumentando. El crecimiento de dichas actividades permitird dinamizar el comercio de

productos y servicios dentro de la regién, que pueden ir aumentado de acuerdo a la
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aceptacion que pueda tener. Las exportaciones pueden darse por diferentes sectores
economicos tales como la mineria, industrial o agricola, lo cual permite que dichas
actividades exportadoras pueden servir como un fomento de las mejoras en el mercado

regional favoreciendo asi a ambas partes.

Administracion y Liderazgo

Segun Garcia (2020), para que las Mype puedan surgir dentro de su sector
econémico, es necesario que se cuente con una adecuada administracion de sus
recursos tanto de equipos y humano, debido a que si no se cuenta con un buen liderazgo
el grupo humano que son los trabajadores puede que no se desempefien de manera
ideal y con lo cual no brinden todo su esfuerzo para conseguir los mejores resultados
para la empresa, por ello es necesario motivar de manera seguida al personal para que
estos se puedan sentir comprometidos y asi puedan desemperiarse de la mejor manera

trayendo grandes beneficios.

Gaggiotti & Quezada (2018), una de las principales dificultades econémicas
que presentan las Pymes es de que no logran alcanzar créditos financieros que les
permita sostener su crecimiento, ya que al no contar con una adecuada participacién
econdmica considerada por las entidades financieras no logran brindar créditos, sin
dichos crecimientos es dificil que se pueda considerar crecer ya que en muchos casos
el capital que se tiene es poco para lo que se busca, por ello resulta necesario que se
establezca mejores condiciones para que las Pymes puedan accedes a créditos
financieros para que logren contar con mejores condiciones econémicos para mejorar

su sistema empresarial.



13

+“ Nueva tecnologia

Articles (2020), menciona que las Mypes en la actualidad, tienen el avance
tecnoldgico que usan como herramientas para poder mejorar como empresa, entre ellas
se encuentran el aspecto del marketing digital que les permite poder llegar a muchas
mas personas sin la necesidad de realizar publicidad tradicional, ademas que otras
ofrecen el trabajos de manera remoto, que permite contar con un alto indice de personal
calificado que pueda ser contratado de diferentes lugares para que se puedan

desempefiar de la mejor manera.

Heckscher (2007), “menciona que los paises en muchos casos cuentan con una
adecuada tecnologia que les puede favorecer en el tema de produccion, pero que esto
no va acompafado de otros factores como el capital humano o los recursos naturales
para realizar una produccién adecuada. Con ello, alcanzan una mejor competitividad
para no solo exportar los productos que cuentan, sino que ademas permite importas
ciertas cosas que utilizan dentro de su produccion, mejorando asi sus procesos de

produccién y disminuyendo aspectos como el costo.

2.2.2 Variable: Capacidad de produccion

Definicion

De acuerdo a Chariguaman (2022), define a la capacidad de produccion como
el resultado que se obtiene al finalizar un proceso de produccién utilizando los equipos

y materiales necesarios para su obtencion, donde se puede nombrar una buena
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capacidad de produccién cuando se logra una mayor productividad siendo eficaz; es

decir, mejorando los resultados obtenidos utilizando la misma cantidad de recursos.

En tanto que, Ramirez (2019), indica que las organizaciones hoy en dia buscan
maximizar su nivel de produccion para poder obtener mejores resultados, por ello
tratan de aprovechar en su totalidad todos los recursos que se utilizan para lograr al

final un buen producto que busca satisfacer las necesidades del cliente.

Importancia

Comex Pert (2021), resalta que la capacidad de produccion es un factor muy
importante para la consecucién de buenos resultados de muchas empresas, pero ello
implica no solo realizar una mayor produccién, sino que dicho aumento se vea
reflejado en la obtencion de mejores beneficios para la organizacion, por ejemplo, al
tener la intencion de ofrecer mayor cantidad de productos al cliente puede ser mal
percibida si esta no es muy demandada, con lo cual solo generaria un perjuicio para la

empresa.

En tanto que, Pozo & Zamora (2020), indican que histéricamente las Mype han
tenido un rol muy importante en la economia peruana, debido a su rol econémico que
esto genera alrededor y que no solo abarca un sector de la economia nacional como
textil sino ademas de otros sectores como agricola o industrial, logrando asi mayores

ingresos econdmicos a muchas familias en el pais.

Dimensiones

+«» Competitividad internacional
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Herbert (2012), lo define como la capacidad que tienen las empresas para poder
competir a nivel internacional con diferentes empresas, ofreciendo productos de
calidad que no pueda ser igualada y por el contrario sea diferencial, con lo cual no solo
se busca satisfacer sus necesidades sino también ofrecerle una experiencia al cliente.
Ademas, que no solo se distinguen por ser competitivos a nivel internacional, sino
también dentro de su mercado nacional con lo cual trae dichos resultados de manera

encadenada.

Klaus (1999) en su Teoria de Competitividad Sistémica, realiza una
contribucion que resulta beneficioso para las MYPES, al indicar que mediante los
esfuerzos se puede alcanzar una ventaja competitiva dentro de la nacién, asi como la
demanda interna y regional mediante nuevas iniciativas de integracién en
Latinoamérica™, para ello se toma como ejemplo a las empresas japonesas, que en la
actualidad ya no realizan etapas que no son tan productivas y que esto les fue
transferido a paises que cuentan con una poblacion de bajos niveles salariales, con la

finalidad de:

Contar con insumos cémodos para los productores.

Dominar los mercados locales.

Transferir productos de dichos paises a nivel internacional.

Contar con productos que son intermedios a costos bajos.

¢ Estrategia de comercializacion

Kaplan & Norton (2010), no es mas que lograr la eficiencia en todos los

procesos establecidos que estan ligados a la produccion, tales como parte humanay de
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recursos requeridos, si se instruye de manera adecuada y se cuenta con la innovacién

necesaria podra alcanzarse una competitividad adecuada para el crecimiento.

Hennings (2011) menciona que las pequefias empresas que participan en la
exportacion de productos tienen como beneficio a corto plazo de poder lograr un
desarrollo sostenible, ya que contaran con una ventaja a comparacion de otras que no
cuentan con participacion en el mercado externo, contribuyen a mejorar la posicion de
la empresa en el mercado interno, generando el consiguiente incremento de clientes y
ventas locales. Las empresas que suelen tener la posibilidad de poder alcanzar su
comercializacion internacional, tienden a mejorar su posicion dentro del mercado
interno al que pertenecen, debido a que dicho impacto trae consigo el aumento de
ventas internas y con ello mayores clientes, ademas que salir a otro pais no es tan facil
ya que si se cuenta con debilidades internas esto no podria darse, por lo cual existe
varios puntos a favor que trae consigo que las empresas alcancen una actividad

exportadora para consolidar su posicién dentro del sector.

Mercado Mundial

Smith (2006), “la teoria clasica del comercio internacional. las mercancias
debian producirse en el pais donde el coste de produccion fuera mas bajo y desde alli
se exportaria al resto de paises, defendia un comercio libre sin trabas para alcanzar el
crecimiento”. Dicha teoria se enfoca en que los paises que logran alcanzar una
disminucion de los costos de produccion ofreciendo la misma calidad, podra ser

superior frente a la competencia ya que contaran con dicha ventaja.
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Miranda (2017), “las Mype acumulan experiencia satisfactoria para el gran
desafio que significa la oportunidad de exportacion y el disefio de nuevos productos
que ofertar en el futuro, en el sector textil y confecciones ha mostrado indicadores
positivos de desempefio en los Ultimos afios™. Los aspectos que han incrementado el
desempefio de las PYMES en el mercado externo se pueden enumerar de la siguiente

manera:

e Estabilidad en el Pais

e Facilidad de acceso a mercados internacionales como el americano y
europeo.

e  Cercania con mercados internacionales.

e  Buena materia prima.

2.3 Bases filosoficas

La investigacion cuenta con la teoria de North (2007), “Teoria de la Base de
Exportacion” donde menciona que albergar un nuevo nicho de mercado puede ser limitado,
pero que en su inicio puede llegar a ser beneficios para las empresas ya que no encuentran
mucha competencia al ser algo nuevo. De aqui que las actividades econémicas con una
produccion altamente exportable constituyen el motor de desarrollo regional. El crecimiento
de dichas actividades permitira dinamizar el comercio de productos y servicios dentro de la

region, que pueden ir aumentado de acuerdo a la aceptacion que pueda tener.

Mientras que, para la variable capacidad de produccion Ohlin (1977), “Teoria de la

dotacion de los factores de produccion, pone énfasis en la interrelacion entre la proporcion en
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la cual los factores de produccidn estan disponibles en los diferentes paises, son utilizados en

la produccién de diferentes bienes”. Dicha teoria, indica que los paises cuentan con la

tecnologia similar para la elaboracion de los productos pero que se distingue en otros aspectos

de produccion, como el humano o los recursos especificos que no son iguales a comparacion

de otros paises.

2.4 Definicion de términos basicos

Mype:

“Se les considera a aquellas entidades econdmicas, que no cuentan con una poblacion
de trabajadores muy extensa a comparacion de las grandes empresas, donde su actividad
puede estar ligada a cualquier sector econémico de un pais” (Gonzalez, 2005).
Exportacion:

“Se le denomina a la transaccion efectuada de un pais hacia otro de productos o servicios
con fines comerciales, para ello se tienen que sostener de tratados establecidos por los
paises involucrados para que esto pueda ser factible” (Garcia, 2015).

Competencia Internacional

“Hace referencia a la rivalidad que existe entre empresas que buscan alcanzar el
posicionamiento en los nichos de mercado con mayor participacion econémica, por lo cual
compiten con otras para lograr dicho resultado” (Martinez, 2021).

Productividad
“Es el indicador de la produccion efectuada por una persona o0 maquinaria, dicho

indicador es medido de acuerdo a la cantidad de bienes producidos o los resultados que
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este pueda tener, cuanto mayor sea el resultado utilizando el mismo esfuerzo sera
considerado como productivo” (Medina, 2010).
Comercio:

“Hace mencién al intercambio de productos establecidos por dos partes quienes
participan mediante una transaccion econdmica previamente establecida” (Sevilla, 2016).
Mercado Mundial:

“Se le denomina a la participacion que tienen los paises para realizar transacciones
econdmicas con fines comerciales, mediante productos o servicios permitiendo cubrir las
necesidades de las personas” (Cortes, 2023)

Calidad:

“Se denomina a la superioridad que puede alcanzar un producto a comparacion de otros
que son percibidos de menor valor, con lo cual es apreciado y valorado por dicha
superioridad” (D’Alolio & Fallas, 2001).

Motivacion:

“Es la herramienta que utilizan las empresas para poder sacar el maximo potencial de
sus trabajadores, para que se obtenga dicho resultado se aplica ciertos criterios como un
reconocimiento o bono econémico” (Santrock, 2009).

Ventaja Competitiva:

“Se le domina al factor de superioridad que logran alcanzar las empresas, que les permite
ser superiores a otras, esto gracias a que pueden producir de manera eficiente frente a las
otras lo cual le permite obtener un mejor resultado utilizando un menor recurso” (Guest,

2019).
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2.5 Hipotesis de la investigacion

2.5.1 Hipotesis general

Existe una relacion entre la capacidad de produccién y la actividad exportadora de las

PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

2.5.2 Hipotesis especificas

A. Existe una relacion entre la competitividad internacional y la actividad exportadora de
las PYME del Pert en el periodo 2005-2015.

B. Existe una relacion entre las estrategias de comercializacion y la actividad exportadora
de las PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

C. Existe una relacion entre mercado mundial y la actividad exportadora de las PYME del

Peru en el periodo 2005-2015.
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econdémicos para su negocio”.

Nueva tecnologia

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
Relacion calidad Precio
Segun Garcia (2015) “es aquella accion que realiza algin|
Competitividad comercial Recursos Comerciales
ente econémico de producir sus productos dentro de un
La actividad Gestién empresarial
pais hacia el extranjero con el proposito de expandir su
exportadora Administracion y Liderazgo Motivacién
nicho de mercado y alcanzar asi mayores beneficios
Globalizacion

Avances tecnolégicos

Capacidad de

produccion

Competitividad internacional

Productos de calidad

Teoria de la Competitividad Sistémica

Chariguaman (2022), Es el resultado que se obtiene al

finalizar un proceso de produccion utilizando los equipos

Estrategia de comercializacion

Gestidn de la estrategia

Exportaciones y desarrollo de la pequefia empresa

y materiales necesarios para su obtencion, donde se puede
nombrar una buena capacidad de produccion cuando se|

logra una mayor productividad siendo eficaz.

Mercado Mundial

Teoria clasica del comercio internacional

Oportunidad de exportacion
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3.1 Disefio metodologico

3.1.1 Enfoque de investigacion

“Enfoque cuantitativo, ya que se recopilo informacién numérica que fueron
analizadas para contrarrestar las hipdtesis que se han planteado en la presente

investigacion” (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2010).

3.1.2 Disefio de investigacion

No experimental, ya que no se manipularon los resultados obtenidos luego de la
recopilacion de los datos estadisticos, lo cual seran interpretadas tal cual se hayan

obtenido.

3.1.3 Nivel de investigacion

Hernandez et al. (2010), “De nivel correlacional, debido a que se va asociar dos
variables de estudio que en este caso es la capacidad de produccion y la actividad

exportadora, ademas de analizar si tiene una profundidad de causa — efecto”.

3.2 Poblacién y muestra

3.2.1 Poblacion

Estard compuesta por series histéricas que son del afio 2005 hasta el 2015; que seran

datos estadisticos extraidos del portal de Promper(, entre otras entidades que brinden
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informacion relacionada a la actividad exportadora de las Mype y su capacidad de

produccion

3.2.2 Muestra

La muestra seran las Mype que tienen una actividad exportadora y que estara

comprendida entre los periodos 2005-2015.

3.3 Técnicas de recoleccion de datos

3.3.1 Técnicas para la recoleccion de datos

Por la naturaleza de la investigacion, los datos son extraidos de fuentes secundarias,
como Reportes estadisticos del Prompert, Ministerio de Produccién, entre otras
entidades que brinden informacion estadistica relacionada a las Mype en cuanto al tema

de produccion y exportacion que comprendan entre el periodo 2005 - 2015

3.3.2 Descripcion de los instrumentos

Para poder contrastar los resultados, se utilizd el programa estadistico SPSS version 29

para crear las tablas estadisticas.

3.4 Técnicas para el procesamiento de la informacion

Luego de recopilar la informacién a través de fuentes secundarias, se procedié con utilizar el

software (SPSS) version 29 para realizar las tablas y figuras correspondientes al estudio.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1 Analisis de resultados

Los resultados, fueron obtenidos de diferentes fuentes secundarias que brindaron informacion
relevante de manera estadistica para alcanzar los objetivos propuestos, estan elaborados de
manera concisa para su comprension por lo cual la informacion recopilada a través de técnicas
e instrumentos cuantitativos, especificamente de andlisis inferencial. Por lo cual se reflejard

mediante tablas para su analisis, para finalizar se procedera con contrarrestar las hipotesis

planteadas.
Tabla 1
Evolucion de la capacidad exportadora de las Mypes peruanas 2005 - 2015
Exportacion total % Exportaciones de
Afio P . Participacion MYPE (USD Sector Exportado
(USD millones) :
de las Mype millones)
2005 9,000 5-7% 450 - 630 Agroindustria, textil, artesania.
2006 10,000 6-8% 600 - 800 Agroindustria, textil, artesania.
2007 13,000 7-9% 910-1,170 Agroindustria, manufacturas,
2008 14,000 8-10% 1,120 - 1,400  Agroindustria, mineral, textil.
2009 15,000 9-12% 1,350 -1,800  Agroindustria, textil, artesania.
2010 18,000 10-12% 1,800 - 2,160  Agroindustria, textil, manufactura.
2011 22,000 11-14% 2,420 - 3,080  Agroindustria, textil, manufactura.
2012 25,000 13-15% 3,250 - 3,750  Agroindustria, textil, artesania.

2013 28,000 14-16% 3,920 - 4,480  Agroindustria, mineral, textil.
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2014 30,000 15-17% 4,500 - 5,100  Agroindustria, textil, manufactura.

2015 34,000 15-18% 5,100 - 6,120  Agroindustria, textil, manufactura.

Fuente: Promperu

De acuerdo con la tabla 1, las Mypes peruanas han logrado tener una capacidad exportadora
positiva gracias a la demanda que se obtuvo, teniendo en el afio 2005 alrededor de 450 — 630
(USD millones), teniendo una participacion pequefia del 5-7% de la cantidad total de
exportaciones peruanas de manera global, donde los sectores principales involucrados fue la
agroindustria, textil y artesania. Respecto al afio 2010, se observa que las cifras fueron
cuatriplicadas respecto al 2005, teniendo ingresos alrededor de 1,800 - 2,160 (USD millones)
lo que indicaba una participacion de 10-12% respecto a las exportaciones totales realizadas
del pais, lo sectores principales fueron la agroindustria, textil, manufactura. Finalmente, en el
afio 2015 los ingresos econdémicos alcanzaron de 5,100 - 6,120 (USD millones) lo que indicaba
una participacion de 15-18% respecto a las exportaciones totales realizadas del pais, los
sectores principales fueron la agroindustria, textil, manufactura. Como se aprecia, los
mercados internacionales han sido gran apoyo para que dichos sectores puedan crecer, ya que
dentro del mercado nacional en muchas oportunidades existe la sobreproduccién con lo cual

genera pérdidas de los productores.

Tabla 2
Competitividad Internacional y su influencia en la capacidad exportadora de la Mype afio
2005- 2015

Afio Factor de C_ompet|t|V|dad Mype
Internacional

2005 Apertura comercial inicial Bajo volumen de exportacion



2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

Primeros programas de apoyo estatal

T-Libre Comercio con EE.UU.

Incremento de asistencia técnica y
ferias internacionales

Crisis financiera global — caida de
demanda externa

Mejora en infraestructura comercial
(aduanas, logistica)

TLC con China 'y UE en preparacion

Aumento en certificaciones y
estandares de calidad

Acceso a financiamiento MYPE
Exportadora

Promocién de innovacion y disefio
(Marca Peru)

Maduracién de los TLC

26

Leve incremento en exportaciones, sobre
todo textiles y agroindustria

Incremento moderado de PYME
exportadoras

Crecimiento en exportaciones
agroindustriales y textiles

Disminucion temporal de exportaciones
PYME

Reanudacion del crecimiento exportador

Aumento en volumen y nimero de
PYME exportadoras

Consolidacion en agroindustria y textil
de alta gama

Expansion de exportaciones en sectores
nicho

Mayor valor agregado en exportaciones
PYME

Maximo histdrico de exportaciones
PYME en la década

Fuente: Promperu

De acuerdo a la tabla 2 presentada, a través del tiempo las Mypes han tenido una gran

influencia de la competitividad internacional que les ha permitido en algunos casos poder

expandir su mercado mientras que en otras oportunidades le ha significado una barrera en su

crecimiento, como en el afio 2006 gracias a la creacion de programas de apoyo estatal permitio

fortalecer el conocimiento de muchas Mype para poder abrir su nicho de mercado que era solo

nacional he ingresar al plano internacional mediante las exportaciones, en el periodo 2009

debido a la crisis financiera mundial las exportaciones tuvieron una disminucion, pero al

siguiente afo esto se supo componer. En el afio 2015, gracias al fortalecimiento de los TLC
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con diferentes paises reflejo el maximo pico crecimiento de exportaciones de las Mype

peruanas referente a los afios 2005 — 2015.

Tabla 3

Estrategias de comercializacion y la actividad exportadora de las Pyme del Pert en el
periodo 2005-2015

Estrategia de
Comercializacion

Concepto

Impacto en las PYME

2005

2006

200-2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

Diversificacion de productos

Estrategias de precio
competitivo

Marketing digital y comercio
electrdnico

Alianzas
asociaciones

estratégicas Yy

Adaptacién de productos a
mercados locales

Certificaciones y estandares
internacionales

Participacion en ferias y
exposiciones internacionales
Canales de distribucién
internacional

Segmentacion geografica de
mercados

Posicionamiento de marca
internacional

Introduccion de nuevos productos o

adaptaciones a mercados
internacionales.
Ofrecimiento de precios

competitivos para atraer clientes
internacionales.

Uso de plataformas online, redes
sociales y sitios web.

Creaciéon de redes de colaboracion
con distribuidores.

Modificacion de productos a las
necesidades del mercado
internacional.

Obtener certificaciones de calidad
con estandares internacionales.

Asistencia a ferias internacionales.

Establecimiento de redes de
distribucion como agentes.

Focalizacion en mercados

especificos fuera de Perd.

Desarrollar una imagen de marca.

Fuente: Elaboracion propia
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La tabla 3 presentada, para que las Mypes puedan tener una ventaja en exportacion a
comparacion de otros paises de la region, ha tenido que plantearse diferentes estrategias de
comercializacion para poder captar mayores clientes y de expandirse a nuevos mercados
internacionales, como el aspecto de introducir nuevos productos dentro del mercado
internacional para que esto no sea tan facil de ser opacado, otro aspecto fundamental son las
estrategias de marketing que permitan que el mercado exterior conozcan las bondades que
ofrece nuestros productos de exportacion para ello se tiene que contar con socios estratégicos
0 agentes que conozcan el movimiento del mercado en sus paises, con el pasar de los afios el
tema de la certificacion juega un papel importante debido a que acredita la calidad de los
productos y que son exigidos en los grandes mercados de hoy en dia que son los asiaticos o el

mercado americano.

Tabla 4
Principales mercados de destino de las Pyme Peruanas periodo 2005-2015

Afo Principales mercados

2006-2007 Estados  Unidos  (31.5%), Venezuela  (11.3%), Espana
(7.2 %), Chile (3.9 %), Japén (3.9 %), Ecuador, México, Italia,
Alemania en menor medida

2015 EE.UU. (29 %) y Paises Bajos (7 %), Chile, Ecuador.

Fuente: Comex Peru

La tabla 4 presentada, el pais norteamericano fue desde el 2005 uno de principales destinos
de exportacion, esto gracias a su extensa poblacion que alberga y que requieren satisfacer sus
necesidades con diferentes productos, que en el caso peruano brindan una diferenciacion a

comparacion de otras de la region, incluso los destinos de exportacion también se encuentran
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paises vecinos de la region que en algunos aspectos no se da abasto para cubrir su mercado

interno.

Tabla 5
Principales productos exportados por las Pyme del Perd en el periodo 2005-2015

Principales productos Concepto
Productos pesqueros Entre los productos tradicionales y no tradicionales,
se encuentra la harina de pescado, langostino, entre
otros.

Café Producto agricola tradicional, donde toma relevancia

en afos cercanos a 2015.
Mangos, arandanos rojos, En 2015 se reporta un gran crecimiento de estos

mangostanes productos.

Textiles Desde el afio 2005 tiene una participacion en las

exportaciones.

Esparragos, alcachofa, hortalizas ~ Adaptacion de productos a mercados locales
conservadas

Cobre (y minerales metalicos Posicionamiento de marca internacional
tradicionales)

Fuente: Elaboracién propia

La tabla 5 presentada, figuran varios productos que tiene una gran produccion dentro de
nuestro pais como es el caso de los productos pesqueros como los de agroindustria, esto se ha
visto reflejado en la tabla 1 donde la agroindustria ha sido participe como un sector primordial

dentro de las exportaciones Mype durante el periodo 2005 — 2015.
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Tabla 6
Mercado mundial y la actividad exportadora de las PYME del Per en el periodo 2005-
2015
Afio Factor de C_ompetltlwdad Mype
Internacional
2005-2008 Crecimiento de la demanda en Expansién de economias.
mercados emergentes
2009-2012 Acuerdos Comerciales Firmas de TLC con Estados Unidos
Internacionales (2009), Unién Europea (2012).
2013 Globalizacion y apertura de mercados Mejora de la interconexion de los
mercados globales y canales de
distribucion.
2014 Aumento de la competencia global Crecimiento de competidores
internacionales.
2015 Desarrollo de infraestructura y Mejora en el transporte y las cadenas de

logistica global

suministro globales.

Fuente: Elaboracion propia

La tabla 6 presentada a través del tiempo las Mypes han tenido una gran influencia de la

competitividad internacional que les ha permitido en algunos casos poder expandir su mercado

mientras que en otras oportunidades le ha significado una barrera en su crecimiento, como en

el afio 2006 gracias a la creacion de programas de apoyo estatal permitié fortalecer el

conocimiento de muchas Mype para poder abrir su nicho de mercado que era solo nacional he

ingresar al plano internacional mediante las exportaciones, en el afio 2009 debido a la crisis

financiera global las exportaciones tuvieron una disminucion, pero al siguiente afio esto se

supo componer. En el afio 2015, gracias al fortalecimiento de los tratados de libre comercio

con diferentes paises reflejo el maximo pico crecimiento de exportaciones de las Mype

peruanas referente a los afios 2005 — 2015.
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4.2 Contrastacion de Hipdtesis

Hipotesis General

Ho: No existe una relacion entre la capacidad de produccion y la actividad exportadora

de las PYME del Per en el periodo 2005-2015.

Ha: Existe una relacion entre la capacidad de produccion y la actividad exportadora de

las PYME del Per en el periodo 2005-2015.

En relacidn con los resultados recabados de la tabla 1, se puede indicar que existe una relacién
entre la capacidad de produccion y la actividad exportadora de las PYME del Per( en el
periodo 2005-2015, puesto que a partir de contar con un abastecimiento necesario se puede
cumplir con las demandas que exigen las empresas al momento de exportar, ya que al no
contar con una adecuada capacidad de produccién no se podria cubrir los requerimientos y
esto se ve reflejado en todos los sectores econémicos. EI Pert al ser un pais con un gran
poblacion y expansion territorial permite que el aspecto productivo pueda ser cubierto de

forma segura.

Hipdtesis Especifica N° 1

Ho: No existe una relacion entre la competitividad internacional y la actividad

exportadora de las PYME del Pert en el periodo 2005-2015.

Ha: Existe una relacion entre la competitividad internacional y la actividad exportadora

de las PYME del Pert en el periodo 2005-2015.
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En relacién con lo obtenido, se puede indicar que existe una relacién entre la competitividad
internacional y la actividad exportadora de las PYME del Per en el periodo 2005-2015,
puesto que a hace algunos afos atrds el pais no contaba con una expansion respecto a
exportaciones de manera amplia, solo se realizaba una comercializacion nacional o ventas con
paises cercanos de la frontera, pero de manera fortalecida era poca la exportacion que se
realizaba por ejemplo en el afio 2005, que luego de la implementacion de programas estatales
apoyaron a las Mype a buscar mercados internacionales para enviar sus productos, pero que
esto se veia afectado en el aspecto econdmico y legal producto de las barreras burocréaticas
internacionales, pero gracias al fortalecimiento de los TLC en el 2015 permitio a las Mype

poder tener mayor nicho de mercado sin tener muchos inconvenientes burocraticos.

Hipotesis Especifica N° 2

Ho: No existe una relacion entre las estrategias de comercializacion y la actividad

exportadora de las PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

Ha: Existe una relacion entre las estrategias de comercializacion y la actividad

exportadora de las PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

En relacion con lo obtenido, se puede indicar que existe una relacion entre las estrategias de
comercializacion y la actividad exportadora de las PYME del Per( en el periodo 2005-2015,
puesto que para que se pueda expandir la actividad exportadora de nuestro pais se tuvo que
contar con diferentes estrategias de comercializacién para entrar en nuevos mercados
internacionales, desde el punto de diversificar los productos ofrecidos y de que estos puedan

contar con una calidad adecuada para ello fue necesario que se contara con certificaciones
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debido a que algunos mercados asi lo exigen, otro punto clave fueron las alianzas estratégicas

con agentes que permitieron apostar por los productos peruanos .

Hipotesis Especifica N° 3

Ho: No existe una relacion entre mercado mundial y la actividad exportadora de las

PYME del Peru en el periodo 2005-2015.

Ha: Existe una relacion entre mercado mundial y la actividad exportadora de las PYME

del Peru en el periodo 2005-2015.

En relacién con lo obtenido, se puede indicar que existe una relacion entre mercado mundial
y la actividad exportadora de las PYME del Pert en el periodo 2005-2015, puesto que los
requerimientos de productos de los mercados internacionales fueron creciendo con el pasar de
los afios, donde permitieron que la demanda crezca y con ello el aumento de la competencia
global por dichos mercados. Donde la mejora de los acuerdos de tratados de libre comercio
permitio brindar una facilidad para exportar productos, donde las Mype sobresalieron por su

capacidad de crecimiento y diferenciacion.
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CAPITULO V

DISCUSION

Existe una relacion entre la capacidad de produccion y la actividad exportadora de las PYME
del Peru en el periodo 2005-2015. Dicho resultado guarda relacion con lo expuesto por
Paredes (2019), concluye que se obtuvo un valor R- squared de 0,95, que indicaba que el
principal factor que aquejaba el aspecto de las exportaciones de las Pyme es la falta de acceso
a créditos bancarios, con lo cual les dificulta mejorar ciertas falencias que pueda estar
presentandose.

Existe una relacion entre la competitividad internacional y la actividad exportadora de las
PYME del Pert en el periodo 2005-2015. Dicho resultado guarda relacion con lo expuesto
por Allauca (2020), concluye que uno de los principales determinantes para alcanzar la
internacionalizacion es consolidar su experiencia y no dejarse crear supersticiones como el
que no se pueda lograr expandir el producto por ciertas barreras u obstaculos que se pueda
presentar en el camino.

Existe una relacion entre las estrategias de comercializacion y la actividad exportadora de las
PYME del Per( en el periodo 2005-2015. Dicho resultado guarda relacion con lo expuesto
por Alvarado & Angulo (2019), quienes concluyen que dentro del pais las Mype enfrentan
varios obstaculos que le impiden alcanzar un crecimiento sostenible para llegar a
comercializar de manera internacional, uno de ellos es la falta de perspectiva que tienen de lo
que venden el cual consideran que no tiene mucho valor dentro del mercado internacional,
dejando asi una mejor vision de futuro y otro punto es la falta de apoyo entre ellas para cubrir
las dificultades que puedan tener en su desarrollo de crecimiento, con lo cual se puede deducir

que el encargado o gerente no es el idoneo ya que no logra tener una vision positiva a futuro..
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Existe una relacion entre mercado mundial y la actividad exportadora de las PYME del Peru
en el periodo 2005-2015. Dicho resultado guarda relacion con lo expuesto por Moreira (2019),
concluye que existe una baja participacion por parte de las Pyme en realizar una diferenciacion
del producto que ofrecen, el cual no logra ser apreciado por ser visto comudn dentro del
mercado exportador, por lo cual se recomienda buscar estrategias de darle un valor agregado

para alcanzar una mejor diferenciacion.
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CAPITULO VI

CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

Existe una relacion entre la capacidad de produccion y la actividad exportadora de las PYME
del Perd en el periodo 2005-2015, puesto que a partir de contar con un abastecimiento
necesario se puede cumplir con las demandas que exigen las empresas al momento de
exportar, ya que al no contar con una adecuada capacidad de produccidn no se podria cubrir
los requerimientos y esto se ve reflejado en todos los sectores econdmicos.

Existe una relacién entre la competitividad internacional y la actividad exportadora de las
PYME del Peru en el periodo 2005-2015, puesto que a hace algunos afios atras el pais no
contaba con una expansion respecto a exportaciones de manera amplia, solo se realizaba una
comercializacion nacional o ventas con paises cercanos de la frontera.

Existe una relacién entre las estrategias de comercializacion y la actividad exportadora de las
PYME del Peru en el periodo 2005-2015, puesto que para que se pueda expandir la actividad
exportadora de nuestro pais se tuvo que contar con diferentes estrategias de comercializacion
para entrar en nuevos mercados internacionales.

Existe una relacion entre mercado mundial y la actividad exportadora de las PYME del Per(
en el periodo 2005-2015, puesto que los requerimientos de productos de los mercados
internacionales fueron creciendo con el pasar de los afios, donde permitieron que la demanda

crezca 'y con ello el aumento de la competencia global por dichos mercados.
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6.2. Recomendaciones

Se recomienda a las Mypes, que puedan crear productos con un valor agregado que sea distinto
a los ya ofrecidos actualmente para las exportaciones, dichos productos no solo deben
satisfacer los requerimientos de las personas, sino que ademas tiene que ser demostrado con
una calidad superior a la del mercado, esto con el propoésito de captar mayores clientes ya que
en el actual mundo globalizado las ofertas ofrecidas por diferentes paises de la region resultan
muy similares.

Se recomienda al estado, seguir implementando programas de fortalecimiento para que las
Pyme puedan tener un mayor conocimiento de las condiciones necesarias que se deban contar
para que los productos puedan ser exportados hacia el exterior, donde dichos programas sean
de acceso cercano a la poblacion y no se concentre solo en las grandes regiones del pais, sino
que puedan ir a aquellas provincias alejadas para lograr su crecimiento econémico de la
poblacion que la habita.

Se recomienda al estado, que siga fortaleciendo los tratados de libre comercio para que las
barreras burocraticas establecidas por los grandes paises del primer mundo sean accesibles
para que las Pyme puedan ofrecer sus productos y de igual modo implementando un plan de
tributacion acorde a sus expectativas.

Se recomienda, que el estado aparte de brindar un asesoramiento continuo a las Pyme para
que consoliden su accion exportadora, pueda también brindar créditos economicos para que

puedan invertir dentro de sus empresas y con ello mejorar las falencias que puedan tener.
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Problema General Objetivo General Hipotesis Variables Metodologia
Enfoque:
¢Qué relacion existe entre la Determinar la relacion de la capacidad Existe una relacion entre la Cuantitativo
capacidad de produccion y la de produccion y la actividad exportadora capacidad de produccion y la Disefo:
actividad exportadora de las PYME de las PYME del Perd en el periodo | actividad exportadora de las PYME . No experimental
del Perti en el periodo 2005-2015? 2005-2015. Vi LAACTIVIDAD ;0.

del Pert en el periodo 2005-2015.

Problemas Especificos

Obijetivos Especificos

Hipétesis Especificas

¢De qué manera se relaciona la
competitividad internacional y la
actividad exportadora de las PYME
del Pert en el periodo 2005-2015?

Establecer la relacion entre la
competitividad internacional y la
actividad exportadora de las PYME del
Per( en el periodo 2005-2015.

Existe una relacion la competitividad

internacional y la actividad

exportadora de las PYME del Per

en el periodo 2005-2015.

¢De qué manera se relaciona las
estrategias de comercializacion y la
actividad exportadora de las PYME
del Pert en el periodo 2005-2015?

Conocer la relacién entre las estrategias
de comercializacion y la actividad
exportadora de las PYME del Pert en el
periodo 2005-2015.

Existe una relacién entre las

estrategias de comercializacion y la
actividad exportadora de las PYME
del Pert en el periodo 2005-2015.

¢De qué manera se relaciona el
mercado mundial y la actividad
exportadora de las PYME del Pert en
el periodo 2005-2015?

Determinar la relacidn entre el mercado
mundial y la actividad exportadora de
las PYME del Pert en el periodo 2005-
2015.

Existe una relacién entre mercado
mundial y la actividad exportadora
de las PYME del Per( en el periodo

2005-2015.

EXPORTADORA

- Competitividad comercial
- Administracion y
Liderazgo
- Nueva tecnologia

V2. LA CAPACIDAD DE
PRODUCCION

-Competitividad
internacional

- Estrategia de
comercializacion

- Mercado Mundial

Correlacional

Poblacion y muestra:

Las Mype que tienen una
actividad exportadora y que
estard comprendida entre los
periodos 2005-2015

Instrumento:
El software que se utilizara, es
SPSS Version 29.




