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RESUMEN

La investigacion: “"LA RELACION ENTRE LA CAPACIDAD CREA
PROPUESTA DE VALOR Y LA METODOLOGIA DESIGN THINKING EN LOS
ALUMNOS DE LA L.E. N° 21568 SANTA ROSA DE LIMA LOS LAURELES —
CHANCAY -HUARAL-2024”, fue para obtener la licenciatura en educacion en la
especialidad de Construcciones metalicas de la UNJFSC- Huacho. La metodologia
fue basica, el descriptivo, correlacional, no experimental y la hipdtesis: “La
capacidad Crea propuesta de valor se relaciona con la Metodologia Design Thinking
en los alumnos de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.”. La poblacion y muestra fue de 51 estudiantes. El instrumento
principal que se emple6 en la investigacion fue el cuestionario. Los resultados
evidencian que existe relacién de magnitud muy buena entre la capacidad Crea
propuesta de valor y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la I.LE. N°
21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

El autor

Palabras clave: capacidad, propuesta, valor, metodologia, design, thinking.
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ABSTRACT

The research: “THE RELATIONSHIP BETWEEN THE CAPACITY CREATES
VALUE PROPOSAL AND THE DESIGNING THINKING METHODOLOGY IN THE
STUDENTS OF THE LE. N° 21568 SANTA ROSA DE LIMA LOS LAURELES -
CHANCAY —HUARAL-2024”, was to obtain the degree in education in the specialty of
Metal Constructions at the UNJFSC- Huacho. The methodology was basic, descriptive,
correlational, non-experimental and the hypothesis: “The ability to create a value
proposition is related to the Design Thinking Methodology in the students of I.E. Santa
Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.” The population and sample were
51 students. The main instrument used in the research was the questionnaire. The results
show that there is a very good magnitude relationship between ability. Creates a value
proposition and the Design Thinking Methodology in the students of I.E. N° 21568 Santa
Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

The author

Keywords: capacity, proposal, value, methodology, design, thinking



INTRODUCCION

El Design Thinking permite entender y dar soluciones innovadoras a problemas
complejos. Es empleado por las organizaciones para fomentar el trabajo en equipo y crear

nuevos procesos, productos o servicios.

"El Design Thinking es la metodologia que despierta la creatividad para descubrir las
necesidades reales de las personas, considerando las diferentes perspectivas y
experiencias de cada miembro del equipo, y asi mejorar un producto o servicio conforme
se va experimentando con la solucion propuesta”, comenta Roberto Sotero, especialista

en Disefio Estratégico y Transformacion Digital.

Esta metodologia busca incorporar la creatividad como un elemento clave a la hora de
proponer soluciones. Implementarla de forma eficiente en una empresa depende, en gran
medida, de la cultura organizacional. Para lograrlo, se debe inspirar confianza en los
colaboradores y brindarles la seguridad que sus ideas y propuestas seran escuchadas y

tomadas en cuenta en el desarrollo de nuevos proyectos.

El Design Thinking cuenta con una serie de herramientas que pueden ser implementadas

por las organizaciones para mejorar la productividad en sus procesos.


https://www.pqs.pe/tu-negocio/design-thinking-que-es-por-que-las-empresas-deberian-aplicar-esta-metodologia-entrevista
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CAPITULOI
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion de la realidad problematica

A nivel mundial muchos curriculos escolares se centran en la teoria
y no proporcionan suficientes oportunidades para aplicar conocimientos
en contextos practicos. Esto puede limitar la capacidad de los estudiantes
para identificar y desarrollar propuestas de valor que sean relevantes y
aplicables fuera del entorno académico.

Crear propuestas de valor requiere habilidades como la creatividad,
el pensamiento critico, la colaboracion y la comunicacion. La ensefianza

tradicional a menudo no enfatiza suficientemente estas habilidades.

Los métodos de ensefianza tradicionales a menudo se centran en la
memorizacion de contenido en lugar de en la aplicacién préactica de
conocimientos. Esto puede llevar a que los estudiantes no desarrollen la
capacidad de identificar problemas y crear soluciones innovadoras. Las
evaluaciones estandar suelen medir la capacidad de recordar informacion
en lugar de la capacidad de aplicar conocimientos de manera creativa y

practica.

En muchos paises, los docentes no estdn familiarizados con la
metodologia Design Thinking ni han recibido la capacitacion necesaria

para implementarla efectivamente en sus aulas.

La implementacion de nuevas metodologias puede encontrarse con
resistencia por parte de los docentes acostumbrados a métodos
tradicionales. Los planes de estudio tradicionales a menudo no permiten la
flexibilidad necesaria para integrar la metodologia Design Thinking, que

requiere tiempo para exploracion y iteracion.

15



En Perd, el curriculo escolar a menudo se centra en la adquisicion
de conocimientos tedricos sin suficientes oportunidades para aplicar estos
conocimientos en situaciones practicas y reales. Esto limita la capacidad
de los estudiantes para identificar y desarrollar propuestas de valor
relevantes. La ensefianza tradicional en Peri no siempre incluye el
desarrollo de habilidades blandas como la creatividad, el pensamiento
critico, la colaboracion y la comunicacién, las cuales son esenciales para

la creacion de propuestas de valor.

Muchos docentes en Peri no estan familiarizados con la
metodologia Design Thinking y no han recibido la capacitacion necesaria
para implementarla efectivamente en sus aulas. La implementacién de
nuevas metodologias puede encontrar resistencia por parte de los docentes

que estan acostumbrados a métodos tradicionales de ensefianza.

En &reas rurales y comunidades con recursos limitados en Perd, la
implementacién de la metodologia Design Thinking puede ser mas dificil
debido a la falta de acceso a tecnologias y herramientas digitales. Los
estudiantes de entornos socioecondmicos desfavorecidos pueden tener
menos oportunidades de participar en proyectos de Design Thinking

debido a la falta de acceso a materiales y apoyo externo.

Por ello la investigacion se desarrollard en la 1.LE. N° 21568 Santa
Rosa de Lima Los Laureles — Chancay —Huaral-2024 donde se describiran

y asociaran las variables en estudio.

1.2.Formulacion de problema

1.2.1. Problema general

¢Como se da la relacion entre la capacidad Crea propuesta de valor
y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la L.LE. N°
21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024?

16



1.2.2. Problemas especificos

¢Como se da la relacion entre la identificacion de necesidades
y problemas y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de
la LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024?

¢Como se da la relacion entre la generacién de ideas
innovadoras y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de
la LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024?

¢Como se da la relacion entre el analisis y evaluacion de
soluciones y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la
I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-
20247

1.3.0bjetivos

1.3.1. Objetivo general

Determinar la relacion entre la capacidad Crea propuesta de valor
y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la |.E. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

1.3.2. Objetivos especificos

Determinar la relacion entre la identificacion de necesidades y
problemas y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la |.E.
N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

17



Establecer la relacion entre la generacion de ideas innovadoras y
la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la .E. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

Determinar la relacion entre el analisis y evaluacion de soluciones
y la Metodologia Design Thinking en los alumnos de la |.E. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

1.4 Justificacién

1.4.1. Justificacion tedrica

Design Thinking, con su enfoque en la resolucion de problemas
mediante la experimentacion y la iteracion, proporciona un marco ideal
para el aprendizaje experiencial, permitiendo a los estudiantes aprender

haciendo.
1.4.2. Justificacion practico

Design Thinking promueve habilidades criticas para el siglo XXI, como
el pensamiento critico, la creatividad, la colaboracion y la
comunicacion. Estas habilidades son esenciales para el éxito en el
mundo laboral y para la resolucion de problemas complejos en la vida

cotidiana.

1.4.3. Justificacion metodoldgica

Se justifica metodologicamente porque el Design Thinking es su
enfoque en comprender y resolver las necesidades del usuario. Esto no
solo mejora las soluciones propuestas, sino que también ensefia a los
estudiantes la importancia de considerar multiples perspectivas y

contextos.

18



1.4.4. Justificacion social

Al centrarse en la empatia y la comprension de las necesidades de
diferentes usuarios, Design Thinking promueve la inclusion y la
valoracion de la diversidad. Esto es crucial en una sociedad
multicultural y diversa como la peruana, donde es importante que los
estudiantes aprendan a trabajar con y para personas de diferentes
antecedentes y contextos.

1.5. Delimitaciones
a. Disponibilidad de tiempo

Al demostrar un fuerte compromiso con la investigacion, el equipo
superd con éxito los desafios logisticos, incluida la coordinacion de
horarios y la obtencion de espacios adecuados, con la inestimable ayuda

de sus colegas.

c. Limitados medios economicos
Debido al enfoque autofinanciado del investigador, hubo
limitaciones en la inversion econémica requerida para la ejecucion de la
investigacion. Sin embargo, para cumplir con la necesidad de su
aplicacion, los gastos se cubrieron exitosamente utilizando ahorros

personales.

1.6.Viabilidad del estudio

La recopilacion de datos para el estudio de investigacion se llevara a
cabo en I.E. en estudio, utilizando a los estudiantes como muestra y utilizando

las instalaciones proporcionadas por la institucion.

19



CAPITULO 1l

MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la Investigacion

2.1.1.

Internacionales

Pesantez & Zambrano S., (2021) En su Tesis: “La importancia del uso del
disefio de pensamiento (o disefio) para la creacion de una nueva plataforma
digital en el estado de Manabi. ”. El objetivo fue determinar la importancia de
la utilizacion de Design Thinking como método para innovar la manera en la

que se presenta el contenido digital de ™ Todo Noticia' de Managua. El disefio
de la metodologia fue de caracter mixto con predominancia en la cantidad,
apoyandose en el documento de estrategia, debido a que se estudié la
importancia de la utilizacion de Design Thinking para la creaciéon de una
nueva plataforma digital en el ambito de las noticas de Manabi, a través de un
cuestionario que se aplico a 80 personas. Los que se encontraban entre los
admiradores del nimero mencionado de seguidores de esta red social.
También, se obtuvo conocimiento de otras investigaciones relacionadas con
las maneras en que esta técnica es utilizada en los medios de comunicacion
electronicos. Los resultados indican que es importante destacar la importancia
del conocimiento y utilizacion diferente de la metodologia digital, resaltando
en particular la necesidad de que los individuos que no la conocen lo
comprendan y los que lo conocen lo usen de manera correcta. De modo que,
se llega a la conclusion de que, la utilizacion de la técnica Design Thinking es
fundamental para la creacion de la novedosa plataforma digital > Todo
Noticias Paraguay’’, esto es importante para la relacion con el publico, ya que

mediante ella se podra mejorara la comunicacion.

Paeres, (2016) En su Tesis “habilidades de administracion de empresas en

estudiantes de la UCA de la ciudad de Barranquilla ”. Su proposito es Evaluar
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los dotes de entretenimiento en alumnos de la UCA de la ciudad de
Barranquilla. Este analisis se encuentra inmerso en un punto de vista
cuantitativo y en una clase de estudio que es descripcion. El punto de vista
cuantitativo es en orden y con pruebas, cada etapa se preceded a la siguiente
y no es posible eludir pasos, la secuencia es exacta; parte de una nocion que
se acota y, una vez delimitada, se deduce objetivos y preguntas de estudio. En
consecuencia, a los resultados, en relacion a la diagnosis de las habilidades de
entretenimiento se puede afirmar que los alumnos de la U. de C., las
caracteristicas de oportunidades, superacion de uno mismo, creatividad,
motivacion y familia. Ademas, hay ciertas carencias en incentivos y

restricciones, y comunidad responsable.

Llanes, (2020) En su Tesis: “Oportunidades de negocios y espiritu mercantil
en los alumnos de 3ero.Bachillerato General Unificado del Instituto Nacional
de Mejia”. El prop6sito es indagar las intenciones de los estudiantes del 3er.
grado de bachillerato del colegio Nacional Mejia con respecto a los términos
del entretenimiento y el animo de emprender a fin de perfeccionar el
procedimiento de formacién actualizado en funcion de su circunstancia. El
procedimiento usado es el experimental por no generar ninguna situacion
particular, se observa la realidad como sucede normalmente sin ser forzado,
es decir, es transversal: se ejecutd en un Unico momento y por un lapso
especifico. Escribir acerca de las caracteristicas, en palabras de los alumnos,
del espiritu emprendedor y de las variables es describir. Es importante
mencionar que la procede implica ubicar al grupo de alumnos en las categorias
y dar su explicacién, mas particularidad se encuentra en el estudio de
resultados. El proyecto investigativo se apoyd en las opiniones obtenidas de
los mayores participantes en cuanto a la magnitud de su desarrollo de las
competencias emprendedoras, esto fue posible por separado la problematica y
finalmente presentar estrategias orientadas a los estudiantes que favorezcan el

procedimiento de ensefianza-aprendizaje.
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2.1.2.

Alajo & Chicaiza, (2018) En su Tesis: “La habilidad de emprender de los
alumnos del curso de administracion de empresas de la U.T.C. ”. El objetivo
es determinar las caracteristicas que tienen los estudiantes de la facultad de
ciencias administrativas respecto a su capacidad para emprender, usando
como prueba (aprobada) y cifras que posibiliten verificar los vinculos entre
las variables. El procedimiento de investigacion que se uso fue un enfoque de
tipo cuantitativo, de tipo descriptivo y de tipo relacional, que posibilito
contrastar la variable del estudio frente a las variables que la definen. Para la
recoleccion de informacion se usoé el instrumento de la encuesta a través de la
utilizacion de un cuestionario planificado. Los provechos obtenidos a partir de
la aplicacidn del cuestionario fueron examinados a través de la utilizacién del
estadistico Chi-cuadrado y del Modelo Logit dentro del programa SPSS, se
verifico la relacion que existe entre la variable dependiente y las otras
variables de la exploracion, se comprob6 que la relacion entre la creatividad y
la planificacién sobre la capacidad de emprender negocios, el grado de
asociacion medido a través del coeficiente de correlacion de la variable de la
exploracion de 31,6% y la variable de la planificacién en 20,02% tiene
relacion con la capacidad de emprender negocios. Utilizando el modelo de
estadistica Logit, se corrobord la relacion entre las variables de creatividad y

de planeamiento, y se contrastd con los resultados preliminares.

Nacionales

Lau, (2019) En su Tesis: “El Pensamiento de Disefio y la creatividad que
tienen los estudiantes del tercer curso del disefio de interiores, en una escuela
superior de técnica de Lima, 2018 . Su proposito es generalizar la manera en
la que se forma parte del Design Thinking y la creacion de los estudiantes del
curso Taller de Disefio 111 dentro de la carrera de Disefio de Interiores en una
academia superior de Lima, durante el periodo 2018-11. La manera en que se
implementd este procedimiento de investigacién genera una perspectiva

cualitativa, con un alcance narrativo y tiene como eje un disefio que se
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aproxima por los apuntes de los discursos. Las conclusiones que se obtuvieron
del estudio en cuestion estan en funcion de las variables que se trabajaron, por
un lado, el Design Thinking, que evidencio con la ayuda de una guia de
observacion y de unas preguntas a los estudiantes y profesores que se requiere
una mayor identificacion con el problema del cliente y, ademas, una baja en
la capacidad de conseguir algo nuevo en las ideas que se presentaban. Las
conclusiones se crearon de manera independiente, por un lado, concebir el
Design Thinking como una habilidad eficaz para estimular no solo un
procedimiento mas ordenado de concebir sino ademas conseguir que la
ingeniosidad esté presente desde el inicio con sus fases bien detalladas que
ordenan y establecen un procedimiento modelo para conseguir resultados

efectivos y creativos en las ideas de los estudiantes.

Tello, (2020) En su Tesis: “El disefio de un plan de accion para perfeccionar

’

el Hospital privado Juan Pablo Il — Chiclayo”. Este estudio tiene como
objetivo que todos comprendan qué es el pensamiento de disefio, los pasos
para su aplicacion en las empresas y qué métodos podemos utilizar para
implementarlo por completo, porque las empresas en nuestra realidad no
comprenden este tema, pero puede traerles enormes beneficios. Posibilidades
de desarrollo En un mercado altamente competitivo, se debe buscar la
innovacion en los servicios. Relacionado con lo anterior, el objetivo principal
es proponer un plan de mejora basado en el enfoque de pensamiento de disefio
del Hospital Privado Juan Pablo Il de Chiclayo, este estudio adopta los pasos
y métodos propuestos por (Plattner, 2012); observacion y entrevista. Cuando
se descubrio una falla en la programacion de las especialidades del hospital,
se llevaron a cabo varias etapas de pensamiento de disefio, que culminaron
con el disefilo de un prototipo para ayudar al hospital a administrar
adecuadamente su programacion. Finalmente, encontramos que no es
necesario ser un disefiador experto para poder implementar este enfoque, lo

que ayudara al hospital a mejorar sus procesos. Asimismo, la implementacion
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del prototipo de disefio lo ayudard a administrar mejor su cronograma y

producir mejores resultados. rentabilidad.

Paz & Rodriguez, (2022) En su Tesis: “Métodos de pensamiento de disefio
para mejorar la reflexion y argumentacion ética en la educacion
secundaria”. El objetivo es mejorar la reflexion y argumentacién ética
mediante la aplicacion de métodos de pensamiento de disefio entre estudiantes
de quinto grado de secundaria en la aplicacién Instituciones Educativas
Monterrico. El objetivo de este trabajo de investigacion, que utiliza un
enfoque cualitativo y un disefio de investigacion accion practica, es realizar
actividades que promuevan el trabajo colaborativo y la resoluciéon de
problemas, para ello se aplica un enfoque de pensamiento de disefio;
Habilidades de resolucién de problemas siguiendo una serie de Pasos y
Conclusiones. Estudiantes de quinto grado de secundaria de las Instituciones
Educativas Monterrico mejoraron su reflexion y razonamiento ético

aplicando métodos de pensamiento de disefio.

Llerena & Terrones, (2018) En su Tesis: “El pensamiento de disefio aplicado
en el desarrollo de sistemas de informacion puede mejorar la satisfaccion del
operador al reducir el tiempo de atencién del capital humano”. Sus
principales objetivos son aumentar la satisfaccion de los operadores y mejorar
los procesos de recursos humanos. Jeje. y experiencias de los empleados que
satisfacen sus necesidades de informacion en tiempo real. Se empled la
investigacion aplicada, utilizando estudios de caso bajo métodos mixtos,
incluyendo la investigacion cualitativa (por ejemplo, entrevistas en
profundidad) cuando se utilizan técnicas de TD, lo que evita el error de caer
en construir soluciones basadas en premisas infundadas. En cuanto a los
métodos cuantitativos, este se aplica a través de encuestas y pruebas de
percepcion. Se aplico el pensamiento de disefio (DT) al desarrollo de sistemas
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de servicios de informacion de capital humano y la satisfaccién de los
empleados con los servicios aumento del 51,5% al 79,4%. Con este resultado
aseguramos que se cumple con el objetivo principal del periodico, que esta
relacionado con el aumento del nivel de satisfaccion de los clientes internos,
que en el caso del periédico son operadores que requieren servicios
personalizados en tiempo real. . Por ello, estamos convencidos de que la DT
es poderosa y genera valor centrdndose en las personas y desarrollando
soluciones basadas en necesidades reales en lugar de imponer la

disponibilidad de soluciones técnicas.

2.2. Bases tedricas

2.2.1. Crea propuesta de valor

2.2.1.1.Definiciones

La propuesta de valor es una declaracion clara y concisa que explica
como un producto, servicio o idea satisface las necesidades de un
cliente o publico objetivo mejor que la competencia. En el contexto de
los estudiantes de secundaria, se trata de expresar de manera
convincente el valor Gnico que una idea, proyecto o solucién ofrece a

la comunidad escolar o mas amplia. (Osterwalder & Pigneur, 2010).

La capacidad se refiere a la competencia o habilidad para realizar
tareas especificas. En el ambito educativo, es la habilidad de los
estudiantes para identificar necesidades, generar ideas y comunicar

propuestas de valor de manera efectiva (Boyatzis, 2008).

El empoderamiento estudiantil se refiere a proporcionar a los

estudiantes las herramientas y la confianza para tomar decisiones y
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liderar proyectos. Crear propuestas de valor es una forma de

empoderar a los estudiantes (Zimmerman, 2000).

2.2.1.2.Importancia

Crear una propuesta de valor fomenta el pensamiento critico y la
creatividad, habilidades esenciales para enfrentar desafios y generar

soluciones innovadoras (Osterwalder & Pigneur, 2010).

El desarrollo de propuestas de valor en estudiantes promueve una
mentalidad emprendedora al ensefiarles a identificar oportunidades y

crear valor a partir de soluciones innovadoras (Zimmerman, 2000).

Crear y comunicar propuestas de valor mejora las habilidades de
presentacion y persuasion de los estudiantes, preparandolos para
interactuar efectivamente en contextos académicos y profesionales
(Heath & Heath, 2007).

El desarrollo de propuestas de valor en estudiantes no solo les
proporciona habilidades practicas, sino que también los prepara para
roles futuros en el mercado laboral, donde la capacidad de generar

valor es crucial (Fullan, 2013).

Crear propuestas de valor permite a los estudiantes aplicar teorias y
conceptos aprendidos en el aula a situaciones reales, fortaleciendo su

comprension y habilidades de resolucion de problemas (Kolb, 1984).

Lograr crear y presentar una propuesta de valor exitosa proporciona a los
estudiantes un sentido de logro y motivacion intrinseca, incentivandolos a

seguir explorando y desarrollando nuevas ideas (Ryan & Deci, 2000).

2.2.1.3.Dimensiones
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Identificacion de Necesidades y Problemas
Los estudiantes deben ser capaces de identificar necesidades y
problemas existentes en su entorno para crear propuestas de valor

efectivas (Osterwalder & Pigneur, 2010).

Generacion de Ideas Innovadoras
La capacidad de generar ideas innovadoras es esencial para crear
propuestas de valor diferenciadas y efectivas (Amabile, 1996).

Analisis y Evaluacion de Soluciones

Los estudiantes deben ser capaces de analizar y evaluar diversas
soluciones para determinar cual ofrece el mayor valor y beneficio
(Paul & Elder, 2008).

Disefio de Estrategias de Implementacion
Crear propuestas de valor implica disefiar estrategias efectivas para

implementar y llevar a cabo las soluciones propuestas (Fullan, 2013).

Comunicacion Efectiva

Los estudiantes deben ser capaces de comunicar de manera clara y
persuasiva las propuestas de valor disefiadas para captar la atencion y
el interés del pablico objetivo (Heath & Heath, 2007).

Evaluacion de Impacto y Retroalimentacion
Es importante que los estudiantes puedan evaluar el impacto de sus
propuestas de valor en el entorno y recibir retroalimentacién para

mejorar continuamente (Ryan & Deci, 2000).
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2.2.2. La metodologia Design Thinking

2.2.1.4.Definicion
Laoyan, (2022) Menciona que:

El procedimiento de pensamiento de disefio, mas conocido como
Design Thinking, es una forma de pensar en la resolucion de
dificultades que tiene como eje el ser humano y que permite abordar
dificultades complejas. Este punto de vista funciona excelentemente
bien para las dificultades que no estan claramente identificables o que

son mas complicadas de lo que aparentan.

Uno de los primeros que se iniciaran en instruir sobre el Pensamiento
de disefio fue John E. Arnold, docente de ingenieria mecanica de la

escuela Stanford.

Garrido, (2022) Se refiere a:

El término Design Thinking se refiere a la manera de pensar en disefio
y es una Metodologia para la Innovaccién Centralizada en el usuario,
la cual se basa en la consideracion de los requerimientos de este Gltimo
y del uso de las nuevas tecnologias para hallar las soluciones a los
problemas que tiene la humanidad. El procedimiento de Design
Thinking se parece mucho al delean startup, las dos tienen en comin
el procedimiento de creacién de ideas, explorando una idea,
investigando sobre ella y llegando a una resolucion antes de tiempo.
Esta compuesto por: comenzar, investigar, concebir, probar y

aprender.

Terrenos, (S/F) Se refiere a que:
El disefio de pensamiento, o consideracion de disefio, es una actividad
que apoya a los grupos para progresar su ingenio. A pesar de que se

cre6 en torno a la idea, igualmente permite llegar a conceptos
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novedosos en otras areas como son los modelos de comercio, el
marketing, los productos y hasta la ensefianza.

El pensamiento de disefio nos proporciona ideas novedosas al
solucionar dificultades poco claras o que son particularmente
complicadas, ademas de que se orientan hacia las resolucion. También,
constituye un canal para aumentar la utilidad del usuario con respecto

a los productos y servicios.

Rosales, (2021) Se refiere a:

El procedimiento de pensar en el disefio se basa en tener empatia,
observar cdmo las personas interactdan con sus ambientes y utilizar un
enfoque de repeticion y experimentacion para generar soluciones
novedosas. Su eje es la persona, esto implica que toma como prueba el
modo en que los humanos realmente se relacionan con un producto o
servicio, en vez de partir de la manera en que lo piensa una

organizacion o un individuo.

En el momento en que observan la manera en la que los individuos se
focalizan en las personas, luego de observar la manera en la que los
usuarios utilizan un producto o servicio, contintan perfeccionandolo
para hacer mejoras en la experiencia del usuario. Esos son los pasos
que se repiten. Y, en vez de dedicarse a realizar investigaciones sin
sentido, se mueven con prisa para examinar y, si es posible, mejorar

los prototipos.

2.2.1.5. Etapas del Design Thinking
Soledad, (2021) Menciona que una de las etapas es:
1. Empatizar

Esta etapa tiene como objetivo conocer al publico al que se dirige

nuestra labor. Conocerlos implica no solo indagar acerca de las
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caracteristicas de nuestro servicio, sino también acerca de su existencia
cotidiana. ¢(COomo entran en contacto con nuestro sistema? ¢En qué
condiciones y lugares? ;Como se ven influidos por el ecosistema?
Técnicas:

En el momento de empatizar las herramientas son diversas, su
utilizacion esta sujeto a las necesidades y posibilidades del caso.
Algunos ejemplos son: cuestionarios, interrogatorios, estadisticos y

grupos de enfoque, entre otros.

Walterman, (2021) Menciona que una de sus etapas también es:

2. Definir

Una vez que haya identificado las necesidades de sus usuarios, es hora
de definir cuales son los requisitos principales. Para ello,
organizaremos toda la informacion a traves de una evaluacion integral
de todas las soluciones que podemos ofrecer a nuestros usuarios para
satisfacer sus deseos y necesidades. En esta etapa es muy importante
poder sintetizar y procesar toda la informacién para aprovecharla al

maximo.

Muente , (2019) Menciona que una de sus etapas también es:

3. Crear

llegd el momento de elegir las ideas recogidas durante la etapa
anterior, lo haces con calma. Por obvias razones tenemos la costumbre
de desechar las nociones mas alejadas de nuestro ambito de
comodidad, asi que ten cuidado para no caer en la misma errores de
siempre. Es el momento de ser vanguardista, sin embargo, con

cuidado.

Es significativo oir todos los enfoques del equipo que se encuentra

involucrado en este proyecto. Ser lo mas receptivo posible a nuevas
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posibilidades es fundamental. En varias ocasiones una nocion

descabellada puede dar lugar a una resolucion novedosa y eficaz.

Gallegos, (2023) Menciona que una de sus etapas también es:

4. Prototipo: Comienza a crear soluciones

Esta es una etapa de pruebas. El propdsito es hallar la mejor resolucion
a cada inconveniente encontrado.

Tu grupo debe elaborar ciertas versiones econdmicas y disminuidas de
la cosa (o particularidades propias del producto) con el fin de indagar
las conceptos que han generado.

Esto puede potencialmente suceder mediante la elaboracion de
modelos en forma de papel. O bien podrias elaborar modelos visuales

o de accion para exhibir la resolucién que encuentre mas provechosa.

2.3.Bases filosoficas

Pragmatismo. El pragmatismo, desarrollado principalmente por filésofos como
William James y John Dewey, enfatiza la importancia de la experiencia practica y la
utilidad del conocimiento. En el contexto de crear propuestas de valor, el pragmatismo
sugiere que el valor de una idea o solucién radica en su capacidad para resolver
problemas y satisfacer necesidades reales. Esto implica que los estudiantes deben
enfocarse en aplicar sus conocimientos de manera efectiva y en desarrollar soluciones

practicas que generen un impacto positivo en su entorno.

Constructivismo. El constructivismo, influenciado por pensadores como Jean Piaget
y Lev Vygotsky, afirma que la construccion de la mente es activa y se realiza en la
mente del alumno a través de la relacion con el entorno y la consideracion de las
vivencias. Durante el procedimiento de idear ideas de valor, los alumnos no
Unicamente utilizan los entendimientos que tienen, sino que ademas afiaden nuevas

ideas y conceptos. EI movimiento constructivista pone el foco en que los alumnos
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sean protagonistas de su propia formacion y también de la creacion de nuevos

métodos de pensar y actuar.

Humanismo. Desde una perspectiva humanista, el desarrollo integral del individuo
es fundamental. Filésofos como Abraham Maslow han destacado la importancia de
satisfacer las necesidades humanas bésicas y fomentar el crecimiento personal. Crear
propuestas de valor en estudiantes de secundaria puede verse como una oportunidad
para promover la autoexpresion, la creatividad y el desarrollo de habilidades préacticas
que no solo sean beneficiosas individualmente, sino que también contribuyan al

bienestar y progreso de la comunidad.

Etica de la Responsabilidad. La ética de la responsabilidad, planteada por
pensadores como Max Weber, enfatiza la importancia de considerar las consecuencias
éticas y sociales de nuestras acciones. En el contexto de crear propuestas de valor,
esta perspectiva filosofica insta a los estudiantes a pensar en el impacto de sus ideas
y soluciones en la sociedad. Esto implica la necesidad de desarrollar propuestas que
no solo sean innovadoras y practicas, sino también éticamente responsables y

orientadas al bien comun.

Liberalismo Educativo. El liberalismo educativo defiende la libertad individual y la
autonomia en el aprendizaje. Filésofos como John Stuart Mill han argumentado a
favor de permitir a los individuos explorar sus intereses y desarrollar habilidades
criticas y creativas. Crear propuestas de valor en estudiantes de secundaria desde una
perspectiva liberal implica fomentar la iniciativa, la independencia intelectual y la
capacidad de innovar, preparando a los estudiantes para enfrentar desafios complejos

y contribuir de manera significativa a la sociedad.
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2.4. Definicion de términos basicos

Propuesta de Valor. La propuesta de valor es un escrito que describe los provechos
que tiene un producto o servicio para los usuarios que lo quieran, resaltando la

distincion con respecto a los otros (Osterwalder & Pigneur, 2010).

Creatividad. La creatividad se refiere a la capacidad de generar ideas nuevas y
originales que aporten valor y solucionen problemas de manera innovadora
(Amabile, 1996).

Pensamiento Critico. El pensamiento critico implica analizar de manera objetiva y
evaluativa situaciones, ideas o propuestas, identificando fortalezas, debilidades y
posibles mejoras (Paul & Elder, 2008).

Emprendimiento.: El emprendimiento se refiere a la actitud y habilidad para
identificar oportunidades, desarrollar ideas innovadoras y asumir riesgos calculados

para crear valor econémico, social o cultural (Zimmerman, 2000).

Innovacién. La innovacién es el proceso de implementacion de nuevas ideas,
métodos o productos que generan valor afiadido y contribuyen al progreso y
desarrollo (Fullan, 2013).

Comunicacion Efectiva. La comunicacion efectiva implica transmitir ideas de
manera clara, persuasiva y adaptada al publico objetivo, utilizando diferentes medios
y técnicas (Heath & Heath, 2007).

2.4. Hipotesis

2.4.1. Hipotesis general

La capacidad Crea propuesta de valor se relaciona con la Metodologia
Design Thinking en los alumnos de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-2024.

2.4.2. Hipotesis especificas
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La identificacion de necesidades y problemas se relaciona con la
Metodologia Design Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa
de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

La generacion de ideas innovadoras se relaciona con la Metodologia
Design Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los

Laureles- Chancay- Huaral-2024.

El andlisis y evaluacion de soluciones se relaciona con la Metodologia
Design Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los

Laureles- Chancay- Huaral-2024.

2.5. Operacionalizacion de variables

Tabla 1. Operacionalizacion de la variable X

Dimensiones Indicadores N items  Categorias  Intervalos
e ldentificar
Identificacién de necesidades y Bajo 4-7
necesidades y problemas 4 Medio 8-11
problemas * Detectar Alto 12-16
oportunidades  de
mejora
e Generar ideas
- . originales Bajo 4-7
ﬁig?;gg?gsde Ideas e Facilidad para idear 4 Medio 8-11
e Multiples Alto 12 -16
perspectivas
e Analizar
Andlisis y evaluacion criticz_amente varias Bajc_J 4-7
de soluciones solu0|ones_. _ 4 Medio 8-11
e Enfoque sistematico Alto 12 -16
o Criterios objetivos
Bajo 16 -26
Capacidades emprendedoras 12 Medio 27 -37
Alto 38 -48
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Tabla 2. Operacionalizacion de la variable Y

Dimensiones Indicadores N items Categorias Intervalos

Empatizar los saberes e Necesidades del usuario 4 Bajo 4-7
previos e Propuesta de disefio Medio 8-11

Alto 12 -16
Idear el pensamiento e Conocimiento  de  las Bajo 4 -7
critico medidas del cuerpo humano 4 Medio 8-11

e Laantropometria Alto 12 -16
Prototipar las e EXxpresar propuesta 4 Bajo 4-7
alternativas e Propuesta de disefio Medio 8-11

Alto 12 -16

Bajo 12 -23

Metodologia Design Thinking 12 Medio 24 -35

Alto 36 -48
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CAPITULO Il
METODOLOGIA

3.1. Tipo de estudio

Con base en la categorizacion trazada por Sanchez y Reyes (2002), esta investigacion
puede clasificarse tanto en sustantiva como correlacional. Se incluye en la categoria
sustantiva ya que apunta a abordar cuestiones tedricas, al mismo tiempo que es
correlacional ya que busca establecer el grado de asociacion entre las variables a

través de una muestra de participantes.

3.2. Poblacion y muestra

3.2.1. Poblacién

Es la totalidad de los componentes que refiere la investigacion. De la misma
manera lo define Balestrini Acufia (1998) como "Un conjunto limitado o ilimitada
de Balestrini Acufia (1998) que se define como "Un conjunto de personas, objetos

0 caracteristicas que se encuentran en comin" (p.123).

Los 51 estudiantes de la |.E

Tabla 3. Poblacion de estudio

Grado Cantidad
ler grado 11
2do grado 7
3er grado 19
4to grado 6
5to grado 8
Total 51
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3.2.2. Muestra

La muestra seré censal, es decir se considerara a toda la poblacion

Tabla 4. Muestra de estudio

Grado Cantidad
ler grado 11
2do grado 7
3er grado 19
4to grado 6
5to grado 8
Total 51

3.3.Método de investigacion

El enfoque empleado en esta investigacion siguid un método deductivo, ya que
implico el desarrollo de un marco teorico para el tema bajo investigacion. Ademas,
el disefio del estudio fue descriptivo y correlacional, y la operacionalizacion de
variables y analisis de resultados se basé en los datos construidos obtenidos a través

de los instrumentos implementados (Hernandez et al, 2010).

3.4. Técnicas de recoleccion de datos
Instrumentos utilizados

El procedimiento usado en el disefio del presente estudio fue la investigacion y el

instrumento usado fue el Cuestionario.
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Para calcular la magnitud de la variable Crea la propuesta de valor, se optd por

una escala de valorizacion likert: Siempre (4), Casi siempre (3), Algunas

veces(2), Nunca(l)

Ficha Técnica 01:

Nombre Original :

Autores:

Procedencia:
Objetivo:

Administracion:
Duracion:
Edad:

Cuestionario para la variable Crea propuesta
de valor

Puente Cuellar Enrique Adolfo
Palacios Berrocal Josué David

Chancay- Peru

Determinar la relacion entre la capacidad
Crea propuesta de valor y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos de la I.E.
N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles-
Chancay- Huaral-2024.

Individual y colectiva

Aproximadamente de 25 a 30 minutos
Estudiantes de la I.E 21568 Santa Rosa de
Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024

Para medir la variable Metodologia Design Thinking, se considerd la siguiente

escala de Likert: Siempre (4), Casi siempre (3), Algunas veces(2), Nunca(1)

Ficha Técnica 02:

Nombre Original :

Autores

Cuestionario para la variable Metodologia
Design Thinking

Puente Cuellar Enrique Adolfo
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Procedencia:

Objetivo:

Administracion:
Duracion:
Edad:

a) Validez del instrumento

Palacios Berrocal Josué David

Chancay- Per(

Determinar la relacion entre la capacidad
Crea propuesta de valor y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos de la I.E.
N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles-
Chancay- Huaral-2024.

Individual y colectiva

Aproximadamente de 25 a 30 minutos
Estudiantes de la I.E 21568 Santa Rosa de

Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024

La validez del cuestionario respecto a la variable de los cuento para nifios,

sera evaluada por un grupo de Jueces Expertos, que esta compuesto por

profesores que tienen un doctorado en educacion y que laboran en la

UNJFSC.

Tabla 5. Validez del cuestionario

Suficiencia del Aplicabilidad del
Expertos . .
instrumento instrumento
Experto 1 Hay Suficiencia Es aplicable
Experto 2 Hay Suficiencia Es aplicable
Experto 3 Hay Suficiencia Es aplicable

3.5.Método de analisis de datos

a. Descriptiva

Fuente: Elaboracion propia.
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Luego de la recoleccion de informacion, se hizo el tratamiento de la misma,
mediante la elaboracién de graficos y tablas estadisticos, los cuales fueron

utilizados para ello el SPSS.
Inferencial
Se sometera a prueba:

- Las Hipotesis
- Andlisis de los cuadros de doble entrada

- Coeficiente de correlacion de Spearman,
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CAPITULO IV

ANALISIS DE LOS RESULTADOS

4.1. Analisis de los resultados
Tabla 6. Crea propuesta de valor

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Viélido Alto 11 21,6 21,6 21,6
Bajo 1 2,0 2,0 23,5
Medio 39 76,5 76,5 100,0
Total 51 100,0 100,0

Fuente: Encusta basado en estudiantes de I.E. 21568 - Huaral, 2024.

80

60

40

Porcentaje

200

Alto

Crea propuesta de valor

Figura 1. Crea propuesta de valor

De la fig. 1, un 76,5% de alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-2024 sostienen que alcanzaron un nivel medio en la

variable capacidad Crea propuesta de valor, un 21,6% lograron un nivel alto y un 2,0%

consiguieron un nivel bajo.
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Tabla 7. Identificacion de necesidades y problemas

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Vélido Alto 25 49,0 49,0 49,0
Bajo 1 2,0 2,0 51,0
Medio 25 49,0 49,0 100,0
Total 51 100,0 100,0

Fuente: Encusta basado en estudiantes de |.E. 21568 - Huaral, 2024.

Porcentaje

Alto

Medio

Identificacion de necesidades y problemas

Figura 2. Identificacion de necesidades y problemas

De la fig. 2, un 49,0% de alumnos de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los

Laureles- Chancay- Huaral-2024 sostienen que alcanzaron un nivel alto en la

dimensién Identificacion de necesidades y problemas dentro de la capacidad Crea

propuesta de valor, un 49,0% lograron un nivel medio y un 2,0% consiguieron un nivel

bajo.
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Tabla 8. Generacion de ideas innovadoras

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Alto 19 37,3 37,3 37,3
Bajo 3 5,9 5,9 43,1
Medio 29 56,9 56,9 100,0
Total 51 100,0 100,0

Fuente: Encusta basado en estudiantes de |.E. 21568 - Huaral, 2024.

Porcentaje

Alto

Generacion de ideas innovadoras

Figura 3. Generacidon de ideas innovadoras

Medio

De la fig. 3, un 56,9% de alumnos de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-2024 sostienen que alcanzaron un nivel medio en la

dimensién Generacion de ideas innovadoras dentro de la capacidad Crea propuesta de

valor, un 37,3% lograron un nivel alto y un 5,9% consiguieron un nivel bajo.
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Tabla 9. Andlisis y evaluacion de soluciones

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Vélido Alto 14 27,5 27,5 27,5
Bajo 7 13,7 13,7 41,2
Medio 30 58,8 58,8 100,0

Total 51 100,0 100,0

Fuente: Encusta basado en estudiantes de I.E. 21568 - Huaral, 2024.

Porcentaje

Alto Bajo Medio

Analisis y evaluacion de soluciones

Figura 4. Analisis y evaluacion de soluciones

De la fig. 4, un 58,8% de alumnos de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-2024 sostienen que alcanzaron un nivel medio en la
dimensién Analisis y evaluacion de soluciones dentro de la capacidad Crea propuesta
de valor, un 27,5% lograron un nivel alto y un 13,7% consiguieron un nivel bajo.
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Tabla 10. Metodologia Desing Thinking

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Vélido Alto 12 23,5 23,5 23,5
Bajo 1 2,0 2,0 25,5
Medio 38 74,5 74,5 100,0
Total 51 100,0 100,0

Fuente: Encusta basado en estudiantes de I.E. 21568 - Huaral, 2024.

80

Porcentaje

Medio

Figura 5. Metodologia Desing Thinking

De la fig. 5, un 74,5% de alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-2024 sostienen que alcanzaron un nivel medio en la

variable Metodologia Design Thinking, un 23,5% lograron un nivel alto y un 2,0%

consiguieron un nivel bajo.
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4.2. Generalizacion entorno la hipétesis central

Hipdotesis General

Ha: La capacidad Crea propuesta de valor se relaciona con la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Ho: La capacidad Crea propuesta de valor no se relaciona con la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Tabla 11. La capacidad Crea propuesta de valor y la metodologia Design Thinking

Correlaciones
Crea Metodologi
propuesta  a Desing
de valor Thinking

Rho de Crea propuestade  Coeficiente de 1,000 ,948"™
Spearman valor correlacion

Sig. (bilateral) . ,000

N 51 51

Metodologia Desing Coeficiente de ,948"™ 1,000
Thinking correlacion

Sig. (bilateral) ,000 .

N 51 51

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La tabla muestra una correlacion de r=0,948, con un valor Sig<0,05. Por lo que se
evidencia que existe relacion de magnitud muy buena entre la capacidad Crea propuesta
de valor y la Metodologia Desing Thinking en los alumnos de la 1.LE. N° 21568 Santa

Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.
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Desarrollo de los estandares de aprendizaje
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Figura 6. . La capacidad Crea propuesta de valor y la metodologia Design Thinking
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Hipotesis especifica 1

Ha: La identificacion de necesidades y problemas se relaciona con la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Ho: La identificacion de necesidades y problemas no se relaciona con la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles-
Chancay- Huaral-2024.

Tabla 12. Laidentificacion de necesidades y problemas y la metodologia Design Thinking

Correlaciones
Identificacio

n de Metodologi
necesidades  a Desing
y problemas  Thinking

Rho de Identificacion de Coeficiente de 1,000 418"
Spearman necesidades y correlacion

problemas Sig. (bilateral) : ,002

N 51 51

Metodologia Desing  Coeficiente de 418" 1,000
Thinking correlacion

Sig. (bilateral) ,002 :

N 51 51

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La tabla muestra una correlacién de r=0,418, con un valor Sig<0,05. Por lo que se
evidencia que existe relacion de magnitud moderada entre la Identificacion de
necesidades y problemas dentro de la capacidad Crea propuesta de valor y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles-

Chancay- Huaral-2024.
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Desarrollo de los estandares de aprendizaje
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Figura 7. La identificacion de necesidades y problemas y la metodologia Design Thinking
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Hipdtesis especifica 2

Ha: La generacion de ideas innovadoras se relaciona con la Metodologia Desing Thinking
en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-
2024.

Ho: La generacion de ideas innovadoras no se relaciona con la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Tabla 13. La generacion de ideas innovadoras y la metodologia Design Thinking

Correlaciones
Generacion  Metodologi
de ideas a Desing
innovadoras  Thinking

Rho de Generacion de ideas  Coeficiente de 1,000 716~
Spearman innovadoras correlacion

Sig. (bilateral) : ,000

N 51 51

Metodologia Desing  Coeficiente de 716™ 1,000
Thinking correlacion

Sig. (bilateral) ,000 :

N 51 51

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La tabla muestra una correlacién de r=0,716, con un valor Sig<0,05. Por lo que se
evidencia que existe relacion de magnitud buena entre la Generacion de ideas innovadoras
dentro de la capacidad Crea propuesta de valor y la Metodologia Desing Thinking en los
alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.
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Desarrollo de los estandares de aprendizaje

40

35

30

25

20

R Lineal = 0,520

®
e
¢ [E1T1441,38%] 4
gl o
L]
4 6 g8 10 12 14

Generacion de ideas innovadoras

Figura 8. La generacién de ideas innovadoras y la metodologia Design Thinking
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Hipotesis especifica 3

Ha: El analisis y evaluacion de soluciones se relaciona con la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-

Huaral-2024.

Ho: El analisis y evaluacion de soluciones no se relaciona con la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-

Huaral-2024.

Tabla 14. El analisis y evaluacion de soluciones y la metodologia Design Thinking

Correlaciones

Desarrollo
Analisis y de los
evaluacion  estandares
de de
soluciones aprendizaje
Rho de Andlisis y evaluacion Coeficiente de 1,000 846"
Spearman de soluciones correlacion
Sig. (bilateral) : ,000
N 51 51
Desarrollo de los Coeficiente de 846" 1,000
estandares de correlacion
aprendizaje Sig. (bilateral) ,000 :
N 51 51

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La tabla muestra una correlacién de r=0,846, con un valor Sig<0,05. Por lo que se
evidencia que existe relacion de magnitud muy buena entre el analisis y evaluacion de
soluciones dentro de la capacidad Crea propuesta de valor y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles- Chancay-

Huaral-2024.
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Desarrollo de los estandares de aprendizaje

40

35

30

25

20

R Lineal = 0,417

B g 10 12

Anadlisis y evaluacién de soluciones

Figura 9. El andlisis y evaluacion de soluciones y la metodologia Design Thinking
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

Primero: Existe relacion de magnitud muy buena entre la capacidad Crea propuesta
de valor y la Metodologia Desing Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa

Rosa de Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

Segundo: Existe relacion de magnitud moderada entre la Identificacion de
necesidades y problemas dentro de la capacidad Crea propuesta de valor y la
Metodologia Desing Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de

Lima Los Laureles- Chancay- Huaral-2024.

Tercero: Existe relacion de magnitud buena entre la Generacion de ideas
innovadoras dentro de la capacidad Crea propuesta de valor y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la 1.LE. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles-
Chancay- Huaral-2024.

Cuarto: Existe relacion de magnitud muy buena entre el andlisis y evaluacion de
soluciones dentro de la capacidad Crea propuesta de valor y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la I.E. N° 21568 Santa Rosa de Lima Los Laureles-
Chancay- Huaral-2024.
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6.2. Recomendaciones

Primero: Los docentes deben organizar ejercicios donde los alumnos observen y
analicen las necesidades y problemas de diferentes grupos de personas, ensefiando
a los alumnos a realizar entrevistas para comprender profundamente a sus usuarios

finales.

Segundo: Los docentes deben utilizar estudios de casos para que los alumnos
identifiquen problemas y propongan soluciones, facilitando debates sobre temas

relevantes para que los estudiantes puedan evaluar diferentes perspectivas.

Tercero: Se debe utilizar mapas de empatia para ayudar a los estudiantes a
visualizar los pensamientos y sentimientos de los usuarios y organizar dias donde
los alumnos vivan experiencias similares a las de sus usuarios para entender mejor

sus necesidades..

Cuarto: Los directivos deben facilitar la realizacion de pruebas con usuarios
reales para obtener insights valiosos, ensefiando a los alumnos a iterar sus
soluciones basandose en los resultados de las pruebas y la retroalimentacion

recibida..
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ANEXOS



LA RELACION ENTRE LA CAPACIDAD CREA PROPUESTA DE VALOR Y LA METODOLOGIA DESING THINKING EN LOS

MATRIZ DE CONSISTENCIA

ALUMNOS DE LA |.E. N° 21568 SANTA ROSA DE LIMA LOS LAURELES - CHANCAY —-HUARAL-2024

Problemas

Objetivos

Hipotesis

VARIABLES E INDICADORES

Problema general

¢Como se da la relacion entre la
capacidad Crea propuesta de
valor y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la
I.LE. N° 21568 Santa Rosa de
Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024?

Problemas especificos

¢Como se da la relacion entre la
identificacion de necesidades y
problemas y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos
de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa
de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024?

¢Como se da la relacion entre la
generacién de ideas innovadoras
y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la
I.E. N° 21568 Santa Rosa de
Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024?

¢Como se da la relacion entre el
analisis 'y evaluacion  de

Objetivo general

Determinar la relacion entre la
capacidad Crea propuesta de
valor y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la
I.E. N° 21568 Santa Rosa de
Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Objetivos especificos
Determinar la relacion entre la
identificacion de necesidades y
problemas y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos
de la I.LE. N° 21568 Santa Rosa
de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Establecer la relacion entre la
generacién de ideas innovadoras
y la Metodologia Desing
Thinking en los alumnos de la
I.E. N° 21568 Santa Rosa de
Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Determinar la relacion entre el
analisis 'y evaluacion de

Hipotesis general

La capacidad Crea propuesta de
valor se relaciona con la
Metodologia Desing Thinking en
los alumnos de la I.E. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-
2024.

Hipdtesis especificas

La identificacion de necesidades
y problemas se relaciona con la
Metodologia Desing Thinking en
los alumnos de la I.LE. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-
2024.

La generacion de ideas
innovadoras se relaciona con la
Metodologia Desing Thinking en
los alumnos de la |.E. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-
2024.

El andlisis y evaluacion de
soluciones se relaciona con la

VARIABLE INDEPENDIENTE (X):
Capacidad crea propuesta de valor

Dimensiones Indicadores item | Indices
Identificacion de |® ldentificar necesidades y
necesidades y problemas 4
problemas e Detectar oportunidades
de mejora S:
Generacion de |e Generar ideas originales Siempre
ideas e Facilidad para idear 4 | CS:Casi
innovadoras e Mdltiples perspectivas siempre
AV: A
Anélisis y e Analizar  criticamente veces
evaluacion de varias soluciones. 4 N:
soluciones e Enfoque sistematico Nunca
o Criterios objetivos
Total 12
VARIABLE DEPENDIENTE (Y):
Metodologia Design Thinking
Dimensiones Indicadores item | Indices
Empatizar los e Necesidades del usuario 4 S:
saberes previos | e Propuesta de disefio Siempre
Idear el . Con(_)cimiento de las QS: Casi
pensamiento medidas del cuerpo 4 siempre
critico humano . AV: A
e La antropometria VECES




soluciones y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos
de la .E. N° 21568 Santa Rosa
de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024?

soluciones y la Metodologia
Desing Thinking en los alumnos
de la .E. N° 21568 Santa Rosa
de Lima Los Laureles- Chancay-
Huaral-2024.

Metodologia Desing Thinking en
los alumnos de la I.LE. N° 21568

Santa Rosa de Lima Los
Laureles- Chancay- Huaral-
2024.

Prototipar las e Expresar propuesta 4
alternativas e Propuesta de disefio
Total 12

Nunca
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MATRIZ DE DATOS

Crea propuesta de valor

Metodologia Design Thinking

Identificacion de

Generacion de

Andlisis y evaluacion

Empatizar los

Idear el

Prototipar las

N ne;ﬁ:iﬁ::y innc:(\ilzzzras de soluciones ST1 e saberes previos pencs:;g::l :nto alternativas ST1 A
112|3|4]|81[5(6|7(8[S2[9[10|11]12] 83 1/2|3|4|81[5[/6[7[8[S2[9][10|11]12]S3
113]3[2]2]10]2|2(2]|2] 8 |2]| 2|2 |2 ]| 8| 26 |Medio|3[3]2]|2][10 [2]2]2|2] 8 [2]| 2| 2| 2| 8 | 26 | Medio
2014 20115 (211115 14 [Bajo |[1]1]1]1] 4 [2{1(1[1][5 [2][1]|1]1]5] 14 | Bao
3433313333312 ]3] 3|3 [3[12]| 37| Ato [4[3[3[3][13]3]3]3[3]12|3]3 |33 [12] 37| Ao
4 13[3]2[2(10[2]2]2(2] 8 [3|3 |3 |2 |[11| 2 [Medio|3]|3]2]2]|10]2|2|2]|2| 8 |33 |3 ] 2]11] 29 |Medio
5[4(3[3[3[13]3]|3[3]3]12 ]3] 3|3 [3[12]| 37 | Ato [4[3[3[3][ 1333|3312 3] 3 [3][3[12] 37 | Ao
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1M{1(3[3[2] 9 [4[3[3[3|13[3]3[3 |3 |12 34 [Medio[1[3[3[2] 9 [4[3[3[3]13 ]3] 3|33 ]|12] 34 |Medio
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16(3]|3[4]2]12]2(2]2]2| 8 |33 3|2 ]|1] 31 |Medio|[3[3]|2[2]| 10 [2]2|2]2] 8 [3] 3|3 |2 ]| 11| 29 |Medio
1713(3[4[2( 12 [2]2]2]2]| 8 [3]3[3 |2 | 1|3 [Medio[3[3[2[2[10[2]2]2]2] 8 |3]3 |3 ]2 | 11] 29 |Medio
181334212 [2]2]2]2] 8 [3]3 |3 |2 | 1| 3 [Medio[3[3[2][2][10[2]2]2]2] 8 |3]3 |3 ]2 ]| 11| 29 |Medio
1904 (33313333312 (3|3 |3 |3 12|37 | Ato [4[3[3[3]13[3[3]3[3][12|3]3 |3 ][3[12] 37 | Ao
201131312 9 [4[3]3[3[13 (33|33 |12] 34 [Medio|1]3|3|2] 9 [4[3]3[3[13|3]3 3] 3]12] 34 |Medio
211334212 [2]2])2]2| 8 [2] 2| 2| 2| 8 | 28 [Medio|3[3|2]|2[10 |2[2]|2]|2] 8 [2] 2| 2] 2| 8 | 26 | Medio
2213341212 |2|2|2|2| 8 [3][3 |3 ]2 11| 31 [Medio|3]|3|2|2|10[2[2]2|2| 8 [3]3 3] 2|11 29 [ Medio
23141313313 (333|312 (3]3 3|3 |12] 37| Ato |4]3]3]3] 1333|3312 |33 | 3] 3]12] 37 | Alto
24 (334212 (24|44 14 [2] 1|1 ] 1|5 ] 31 [Medio|3[3]2]|2[10 |[2[4]|4]4][14 (2] 1| 1] 1|5 29 |Medio
2513341212 |2|2|2|2| 8 [3[3 |3 ]2 11| 31 [Medio|3]|3|2|2|10[2({2]2|2| 8 [3]|3 3] 2]|11]| 29 [Medio
2613341212 (2(2|2|2| 8 [3]3 |3 ]2 11| 31 [Medio|3]|3|2|2|10[2(2]2|2| 8 [3]3 3] 2|11 29 |Medio
271334212 [2]2]2]2]| 8 [3] 3|3 |2 |1 ]| 31 [Medio|3[3]|2]|2[10 |2[2]2]|2] 8 [3]3 |3 ] 2|11 ]| 29 | Medio
281413131313 (333|312 (33|33 |12] 37 | Ato |4]3]3]|3]13[3|3[3|3]12[3]3 |3 |3 ][12] 37 | Ao
291332210 [2|2|2|2| 8 [3]3 |3 ]2 |11] 29 [Medio|3]|3|2|2|10|2(2]2|2| 8 [3]3 3] 2|11 29 |Medio
3001131312 9 [4(3[3[3[13(3][3 |33 |12] 34 [Medio|1]3|3|2] 9 [4[3[3[3[13[3]3[3]3]12]| 34 |Medio
311332210 (2|2|2|2| 8 [2]| 2|2 ]| 2| 8| 26 |[Medio|3]|3|2|2|10[2[2]2|2| 8 [2|2 |2 ]| 2| 8 | 26 | Medio
3214133313 (333|312 (33|33 |12] 37| Ato |4]3]3]3] 1333|3312 ]33 | 3] 3]12] 37 | Alto
33[3(3]|2(2]10[2]2|2]2| 8 [2] 2|2 |2 | 8 | 26 [Medio|3[3|2]|2|10 |[2[2]|2]|2| 8 (2|2 | 2| 2| 8 | 26 | Medio
341332210 [2(4|4|4[ 14 (2] 1| 1] 15| 29 [Medio|3]|3|2|2|10 [2[{4[4[4][14[2]1[1]1]5] 29 [Medio
351332210 |2(2|2|2| 8 [3]3 |3 ]2 |11 ]| 29 [Medio|3]|3|2|2|10|2[2]2|2| 8 [3]3 3] 2|11 29 |Medio
3603|3]2)2] 10 (2(2]2|2| 8 [3]3 |3 ]2 |11 ] 29 [Medio|3]|3|2|2|10|2[2]2|2| 8 [3]3 3] 2|11 29 |Medio
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INSTRUMENTO 02

VARIABLE CREA PROPUESTA DE VALOR

Siempre Casi siempre A veces Nunca
4 3 2 1
Identificacién de necesidades y problemas 4 3
1. | Puedo identificar claramente las necesidades y problemas
existentes en mi entorno.
2. | Soy capaz de detectar oportunidades de mejora basadas en las
necesidades observadas.
3. | Puedo describir detalladamente las necesidades que deben ser
abordadas para crear valor.
4. | Puedo analizar criticamente los problemas identificados para
comprender sus causas Yy efectos.
Generacion de ideas innovadoras 4 3
5. | Soy capaz de generar ideas originales y creativas para abordar
problemas especificos.
6. | Puedo pensar fuera de lo convencional para proponer soluciones
innovadoras.
7. | Tengo facilidad para idear nuevas formas de resolver desafios
identificados.
8. | Estoy dispuesto(a) a considerar multiples perspectivas y
enfoques al generar ideas.
Analisis y evaluacion de soluciones 4 3
9. | Puedo analizar criticamente varias soluciones propuestas para
un problema especifico.
10. | Soy capaz de identificar las fortalezas y debilidades de cada
solucién evaluada.
11. | Utilizo un enfoque sistematico para comparar y contrastar
diferentes opciones de solucion.
12. | Utilizo criterios objetivos y claros para evaluar la efectividad de
las soluciones.
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VARIABLE METODOLOGIA DESIGN THINKING

Siempre Casi siempre A veces Nunca
4 3 2 1
Empatizar los saberes previos 4

13.

Es fundamental conocer las exigencias del consumidor para
poder comenzar a desarrollar el concepto de disefio.

14.

Las peticiones del usuario posibilitan ordenar los sectores que
incluyen el proceso del disefio.

15.

Para generar un proyecto de disefio, no es necesario tener
conocimiento de las reglas que establece el Instituto de
Edificacion de la Natividad.

16.

El RNE tiene como objetivo regular los requisitos y normas
fundamentales para la edificacion de viviendas y comercios.

Idear el pensamiento critico 4
17. | El estudio de los parametros del cuerpo humano es la raiz de los
parametro de la antropometria.
18. | Es posible planear lugares en los interiores, sin embargo, no se
ha de tener ain el tamafio de los muebles que se posicionaran en
ese lugar.
19. | La medicion de antropometria no es correcta si no se conoce la
comodidad.
20. | Se debe ejecutar un programa de ambientes para iniciar el disefio
de la propuesta.
Prototipar las alternativas 4

21.

Para dar a conocer mi propuesta de disefio, no necesito saber
sobre dibujo de la arquitectura.

22.

El autocad, el Revit o el 3D Studio son los mas adecuadas para
comenzar a idear la propuesta que tenemos.

23.

Para exhibir las ideas de disefios creadas, no requiero saber
utilizar adecuadamente los utensilios de pintura.

24,

Solo me es posible utilizar el lapiz para dibujar la entera
propuesta de disefio encomendada.
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21 SANTA ROSA DE LIMA 2023
FICHA DE DATOS
DATOS DE LAIE “‘
: |
Mombredela|E =200 SANTAROSADE Codigode lalE 23503475 | - (R
LIMA i LM-ET4
MNombre de la DRE Codigo de DRE o
o UGEL UGEL 10 Huaral UGEL 150203 a_
Tipo de Gestion Pibfica de gesticn directa Dependencia Sector Educacion
B Correo
Telefono 843180455 SRR \
Promotor o : el
R Forma Escolarizado
Propietario
. 2 Chavez Tarazona Geremias

Razon social Director{a) Teodusio v &
DATOS DEL SERVICIO EDUCATIVD I\_
Codiga modular | 0877787 Anexa ] N

) ) Caracteristica B
HMiveliModalidad Secundaria [Censo Educative Mo Apfca s,

: 2023) : \‘ 3
Genero Mexio Tipo de programa Mo aplica S \'
Turno Caontinuo sdlo en la manana | Estado Activo }ﬁ‘—‘ o,
: Leafist | © OpenStresthap contributors
DATOS DEL LOCAL EDUCATIVD
et 25333 = = Fuentes de informacion
- rretera Panamencana Fadron de Servicios Edueatives, Censo Educativo
Epenent] Nerts Km 855 foumBteatgl LOSLARCIES 2023, Carta Educstiva del Ministerio d= Educacion-
= = Unidad de Estadistica y cartografia de
Departamanto Lima Area geografica  Rural OpenStreatMap.
Provincia Huaral Latitud -11.538733
Distrito Chancay. Longitud -77.270855
ESTADISTICA 2023
ESTADISTICA 2023

Las celdas en bianco indican que el senicio educativo no reporfd datos o no funciond &l afio respectivo.

Matricula por grado y sexo, 2023

) Total | 1° Grado | 2° Grado | 3° Grado | 4° Grado | 5" Grado
vl HM|H M| |H| M H M H M H M
Secundaria |25 (26 |5 |2 9 1 3 6 3 5 5 |2
Matricula por periodo segun grado, 2004-2023
2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
Total a5 929 a1 &4 | 100 99 96 98 78 55 38 34 27 22 20 21 34 41 65 51
1°Grado | 18| 24| 13| 23| 32| 30| 23| 17| 2 6 4| 10 3 4 7 T 10| 20 7
2° Grado 20 22 18 16 26 20 23 19 15 9 4 2 2 8 3 4 9 12 17 20
3° Grado 19 20 18 15 18 27 20 24 17 14 8 2 6 3 5 3 3 8 12 9
4° Grado 19 16 16 17 12 12 20 17 20 16 10 2 2 6 3 4 4 7 1 8
5° Grado 9 17 16 13 12 10 10 21 15 14 10 12 T 2 5 3 ] 4 8 T
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