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RESUMEN

La labor: “CULTURA POPULAR Y SU INFLUENCIA EN LOS VALORES
TRADICIONALES EN EDUCANDOS DE 5to DE SECUNDARIA DE LA INSTITUCION
EDUCATIVA PUBLICA No 34 — CHANCAY?”, es una labor de estudio a fin de lograr la
licencia en Educacion en la especializacion en Ciencias Sociales y Turismo de la UNJFSC. La
técnica empleada se halla en el estudio basico es de modelo Bésica, de condicion descriptiva,
correlativa, no practica y la teoria trazada es: “La cultura popular influye en los valores
tradicionales en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay”. En el analisis,
la muestra queda conformada de 296 discipulos del C.E. Pablico No 34- Chancay. y la muestra
sera de 60 estudiantes. La herramienta principal empleada en la investigacion es las preguntas,
aplicadas a la inicial y sucesiva mudable. Cada efecto evidencia la existencia de una
intervencion de la cultura popular relacionada a valores tradicionales en discipulos de 5to de
nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay. La correlacién se muestra con una intensidad

buena.

El autor

Palabras claves: cultura, popular, valores, tradicionales.
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ABSTRACT

The work: "POPULAR CULTURE AND ITS INFLUENCE ON TRADITIONAL
VALUES IN STUDENTS OF THE 5TH SECONDARY OF THE PUBLIC EDUCATIONAL
INSTITUTION N ° 34 - CHANCAY™, is a research work to obtain a degree in Education in
the specialty of Social Sciences and Tourism of the UNJFSC, Huacho. The methodology that
was used is within the basic research, it is of the Basic type, descriptive, correlational, non-
experimental and the hypothesis was: "Popular culture influences traditional values in students
of the 5th year of secondary school of the I.E. No. 34- Chancay”. For the investigation, the
population is constituted by 296 students of the I.E. Public No. 34- Chancay. and the sample
will be 60 students. The main instrument used in the research was the questionnaire, which was
applied to the first and second variables. The results show that there is an influence of popular
culture on traditional values in students of the 5th year of secondary school of the I.E. No. 34-

Chancay. The correlation is shown with a good intensity.

The author

Keywords: culture, popular, values, traditional
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INTRODUCCION

En el presente trabajo de investigacion se expone la exigencia de dar asistencia a la
cultura popular en los procesos de ensefianza de educandos, mediante esta costumbre del
ambiente sociocultural especifico. Los datos de los efectos de los analisis los cuales se exponen
en el presente trabajo de investigacion poseen su principio a partir del decenio del 90 del siglo
XXy comienzos del XXI. Las distintas acciones recreativas - culturales avanzadas poseian
muy escaso vinculo con la cultura publica acostumbrada, el descomunal goce por lado de los
educandos por las distintas expresiones culturales extrafias, el menesteroso manejo de los
docentes para brindar procedimiento a la cultura publica acostumbrada en accion del progreso
de las identidades culturales y la escasa curiosidad por el andlisis del pasado especifico, es

alguna de las exposiciones reveladas.

Se inicia de una contrariedad que intenta remediar un contexto hipotético-practico y se
formula en como desarrollar el progreso de las identidades culturales en los procesos de
ensefianza de los discipulos. El propdsito reside en brindar los fundamentos desarrolladores de
la cultura publica como constructos teodricos - metodoldgicos los cuales posibilitan tal
ambicién, en una especifica mezcla de componentes didacticos y sociocultural. El
procedimiento al inconveniente y el desempefio del propdsito consiente el beneficio de la

hipétesis didactica.

12



CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL

PROBLEMA

1.1. Descripcion de la realidad problematica

La cultura pablica acostumbrada establece un espacio que manifiesta las pretensiones
del pasado de un poblado en aras de la importancia y conservacion de cada identidad individual
y colectiva, tradicion, norma, valor social, creencia y principalmente los patrimonios, asi como

aspectos fundamentales los cuales exhiben cada sistema cultural.

En nuestro pais, la idea de cultura publica ha ejercitado innovaciones ya que se encierra
en este ambiente cada manifestacion popular urbana y la perteneciente a cada inmigrante
asimilado por la cultura de multitudes. a lo que, lo publico no es solamente la cultura indigena,
las contribuciones afroamericanas y campesinas de raices mestizas sino en general este
agregado de locuciones. Colombres (citado en Fernandez, 2005). Dicho plan consiente
suministrar cuentas por un lado de las heterogeneidades y de otra las novedosas composiciones

de lo publico.

La cultura pablica queda en cada medio de informacién. En Sudamérica, cultura
popular significo perennemente: evidente, a partir de los’80 del siglo que paso hasta la
actualidad — decir de algo mas: expresar relacionado a experiencias y representaciones las
cuales quedan, o podrian quedar, externamente del medio, fuera de la escueta resefia a una
cultura de multitudes comprendida como las diversas maneras en que cada bien simbolico es

producido, circula y es consumido con la intervencion de la industria cultural.

Cada cultura popular se ha convertido como ademas lo hizo el mapa de cada medio, la
tecnologia de las comunicaciones y consiguientemente el ambiente de la cultura de multitudes

gue, como expresamos, sigue estando como la base en el que se representa lo publico. Esa
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mezcla complicada en lo intensivo y lo publico es la atmdsfera —lo seguira estando— de cada
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disputa por la supremacia, en la indagacion de la cultura y una colectividad absolutamente
democrética. Lo publico subsiste como un espacio: no como un rol de comprendidos o de
experiencias, sino como una manera de saber y una manera de existir, Como nos instruyeron
Jests M. Barbero o A. Ford, etc. Pero es un espacio siempre en vinculo, y ese vinculo es de

dominio.

Por ello, la indagacion se efectuara en el C. E. No. 34- Chancay. en que se describird y

correlacionara a la cultura popular con los valores tradicionales que evidencian los estudiantes.

1.2. Formulacion de problema

1.2.1. Problema general
¢Como influyen la cultura popular sobre los valores tradicionales en estudiantes del 5to

de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay?

1.2.2. Problemas especificos
¢ Como influye el folklore sobre los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay?

¢ Como influyen la cultura popular masiva sobre los valores tradicionales en estudiantes

del 5to de secundaria de la I.E. N# 34- Chancay?

¢Como influyen la Cybercultura sobre los valores tradicionales en estudiantes del 5to

de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay?

15



1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo general

Determinar la influencia de la cultura popular sobre los valores tradicionales en

estudiantes del 5to de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

1.3.2. Objetivos especificos

Determinar la influencia del folklore sobre los valores tradicionales en estudiantes del

5to de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Establecer la influencia de la cultura popular masiva sobre en los valores tradicionales

en estudiantes del 5to de secundaria de la I.E. N 34- Chancay.

Determinar la influencia de la Cybercultura sobre los valores tradicionales en

estudiantes del 5to de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

1.4. Justificacion

1.4.1. Teorica
La indagacion aporta conceptos de interés respecto a los cuentos educativos que sirven
como recursos a fin de optimizar las practicas de cada valore moral en nuestros discipulos de

nivel primario, ejemplificandolas con aventuras narrativas y didacticas.

1.4.2. Justificacion pedagogica
A través de la cultura popular se fortificara el lado académico del discipulo nosolamente
por las sapiencias de culturas sino fundamentalmente por las actividades culturalesfavorecen

el desarrollo de valores, y con eso se conseguirad aprendizaje significativo. En tan

16



senda la cultura mediante este analisis fue impulsado como esencia de andlisis para desplegar
la practica de valores, a fin de que los educandos deberian saber a partir del C.E. las herencias
y tradiciones del contexto cultural. En sintesis, a partir del enfoque pedagdgico, los discipulos
no solamente sabran de la cultura como pasado también lo hardn como identidades en sus
contextos histdricos y ello suscitard en los discipulos su ensefianza completa como para el
progreso de la nacion. El estudio es distinguido pues no solamente despliega las identidades
culturales, que es fundamento para el progreso social, sino ademas aumenta los pensamientos

creativos y favorecen los progresos biopsicosociales de los educandos.

1.3.2. Social
En el anélisis se favoreceran los discipulos, lo que se debe a que una representacion
relacionada la cultura popular, les admitira desplegarse social y completamente internamente
del espacio educativo, pues varias veces los educandos con dichos comportamientos son
contemplados por los profesores y colegas como indisciplinado, dafiando su vinculo

interpersonal.

1.5. Delimitaciones
a. Disponibilidad de tiempo
La responsabilidad de realizar el estudio hizo que se hicieran coordinaciones de horas

y espacio también el apoyo de compafieros con lo cual se dio por superado los inconvenientes.

c. Limitados medios econdmicos
La realizacion del estudio exigio un presupuesto economico el cual, de acuerdo a sus
particularidades de ser con autofinanciamiento por la autora de este estudio, asumié algunas
restricciones. Sobreponiéndose a estos detalles y, al considerar la exigencia de emplearla, se

logré sufragar cada costo los cuales son asumido con peculios particulares.

17



1.6. Viabilidad del estudio
Este analisis se cumplird de manera virtual en el C.E. Publico N.° 34 — Chancay,
conservando como modelo a discipulos, los que daran las condiciones necesarias en el acopio

de referencias, lo que sera sufragado con recursos de la autora de este analisis.

18



CAPITULO Il
MARCO

TEORICO

2.1. Antecedentes de la Investigacion

2.1.1. Internacionales

Del Rio (2017) en “La cultura publica acostumbrada como componente fundamental
en la ensenianza de las identidades patrimoniales en los contextos preuniversitarios”. La
cultura publica acostumbrada crea permutaciones y facultades para el favor y la eficacia de la
existencia de cada comunidad. En dicha senda en la cultura pablica se localiza sustentada en
las emociones y valores los cuales determinan a un conjunto, cuya concordia trascendi6 y deja
huella a lo largo del pasado. Se busca de los compartimientos de pensamientos, valores,
distintivos, conductas, doctrinas que especifican y diferencian a los sujetos como un individuo
protagonista en las labores de cambios culturales. La cultura pablica acostumbrada conforma
una magnitud que descubre cada aspiracion histérica de una poblacion en aras de la
significancia y conservacion de cada identidad individual y colectiva, tradicion, norma, valores
sociales, creencia y principalmente los patrimonios, asi como aspectos fundamentales que
exponen cada sistema cultural. En dicho art. se cimenta cada potencialidad de la colectividad
y sus culturas tradicionales populares para la ensefianza de las identidades patrimoniales en el

ambiente de la ensefianza superior.

Oviedo (2015) en “Fiesta y Cultura popular”. En el esta labor se haran estudios
relacionados a las fiestas y cultura publica en base de la recordacién del Centenario de la
Libertad de Cartagena de Indias que se celebrael 11 — 11 - 1.911, exponiendo las maneras de

intervencion de cada diferente clase social, fundamentalmente la de las zonas publicas, con el
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proposito de proporcionar contestacion a la interrogante, ;Como se visualizaron en la
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publicaciones locales cartageneras las culturas populares en la conmemoracion del ler

centenario de la libertad?

Uranga, Alvidrez y Soto (2016) en “Las préacticas de los valores del respeto en un
agregado de Sto de primaria”, en el que se evidencia que en la actualidad el mundo enfrenta
variados inconvenientes de idiosincrasia colectiva, el abandono de valores y sus practicas son
precedentes que ayudan la inestabilidad de una colectividad. Los escases de respeto conforman
un anhelo investigador en el actual analisis etnografico, con las intenciones de ayudar en un
estudio examinador documentado cada vinculo afectivo y las autorregulaciones de los
sentimientos en el conjunto de 5° B del C.E. Melchor Ocampo. El estudio enfoca su analisis de
manera cualitativa, su comprendido metddico narra el ambiente en el que se gesta cada relacion
interpersonal, los primordiales efectos muestran que hay diversos componentes que acuden el
area inhospita aulica, la ayuda, la intervencién del foco familiar, el ambiente espacial cultural
y el rango de accién del profesor para formar medios de aprendizajes independientes de
intimidacion.

’

Gonzales y Alvarado (2015) con “Valores morales en la conducta de discipulos”,
donde con la aspiracion de trazar un compendio pedagdgico de cada valor moral, en los
profesores y asi atenuar una ensefianza en valores morales lo cual incite al discipulo a optimizar
su conducta educativa, a partir del salon de estudios, estableciendo la trascendencia de
sensibilizar cada valor moral a fin de optimizar la conducta de los discipulos del 7mo grado,
valorando el nivel de afectos en los ambientes socioafectivos de los discipulos del 7mo grado
mediante un examen y estudiando el rango de empleo de cada valor moral como base colateral
en los discipulos sumergidos en el procedimiento de lecciones del profesor; en general esto con
el distinguido designio de optimizar los vinculos entre discipulos y profesores, también de

envolver las practicas de valores morales en los procesos educativos.
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Contreras (2015) en “Cultura popular y formacion de capital patrimonial”. Cuyo
objetivo fue Edificar un aspecto ampliado del inconveniente patrimonial en Chile, mediante
una leida analitica del constructo publico perfeccionado por la nacion a lo largo del siglo XX,
reconociendo cada lineamiento general para tematizaciones alternativas desde la afirmacién de
lo intercultural como tribuna de edificacién social y medio de ampliacion de la base del
patrimonio de la nacion. El actual andlisis se instala dentro de un muestra socio-critica de los
conocimientos y asumen un aspecto interpretativo del argumento de estudio. De esta manera,
se suscita un transcurso de cavilacion relacionado al inconveniente patrimonial que trata de, no
solamente entender en la senda hermenéutica del contexto - de modo histérico y de manera

contextual surgida.

2.1.2. Nacionales

Tazza (2020) en Las culturas populares limefias mediante la postura en escenario de
la direccion de Arte para la difusion. Caso Cholo soy de mi banco”. En ello, se concreta qué
se concibe por culturas visuales y qué implicancia posee en el progreso cultural de una
colectividad. Ademas, se examina los procesos de combinacion cultural desde las
transcendentales permutaciones culturales y colectividades que procrearon una especifica
practica considerada Limefia. Asi mismo, se contextualizan y vinculan los sucesos Kitsch con
la cultura Chicha en la urbe de Lima. finalmente, se efectua tipologias con cada parametro
compositivo y técnico propio de la Direccion de Arte la cual consiente extraer, cotejar y
examinar los casos estudiados. La teoria primordial es que las propuestas estéticas de cada
caso estudiado proponen representaciones de una ciudad saliente, combinada y publica la cual
se concierne manera directa con la muchedumbre propdsito de las publicidades peruanas de
cada caso estudiado: pobladores de la Lima Préxima que simbolizan los diversos

emprendimientos emergentes y populares. Es asi donde brota un modo de informar, afirmada
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en enorme magnitud por la Direccion de Arte de cada spot publicitario, como una peripecia
de aproximacion a imagenes que les consiente diferenciar e identificar con su muchedumbre

creando una conexion comunicativa y sentimental mediante sus comunicaciones visuales.

Huamani (2018) en “Arte de las calles en la cultura publica a partir de un aspecto
turistico en Lima Urbana, 2018”. Dicha labor de estudio trata de investigar el contexto
presente del arte de las calles en la cultura publica a partir del aspecto turistico en Lima urbana.
En eso, se usd la orientacion cualitativa con anteproyecto étnico; también de, efectuar
entrevista minuciosa a experto en el asunto para una honda compilacion de antecedentes,
ademas a ciertos visitantes oriundos y ajenos; también de utilizar la técnica de examen. asumié
como efecto que el arte de las calles en Lima no estd competente completamente para
transformarse en turismo, lo que se debe a los escases de responsabilidad del mandatario y la
colectividad. Finalmente, el arte de las calles queda en un transcurso de recobro y meditacion
con la colectividad, pero que comparando de muchos afios detras, el mencionado arte de las
calles ha expuesto mas curiosidad con los inconvenientes colectivos y la cultura del mismo,
con el proposito de no desperdiciar el atributo limefio. Ademas, se expuso que hay mas de un
arte de las calles que es originario del Peru, el que se logra explotarlo e inventariarlo como un
medio turistico, pues cautiva y acumula a centenas de asistentes; entre ellos esta los shows de
comicidad y la pintura. Debiéndose explicar que a fin de ser estimado recurso debe poseer
cierto requisito, entre ellos en el traslado de los individuos hacia los recursos, también de que

sea de la colectividad, como algo oriundo del sitio.

Manani (2017) en Practicas de valores esenciales por los educandos de 2do grado del
IES Industrial 32 y Agro I. Potojani Grande Puno — 2017, cuyo propdsito; es saber y cotejar
cada valor fundamental el cual ejercen los discipulos, los que son: respetar, deber, apoyo,

ecuanimidad, y esfuerzo, todo ello sustraido del Plan de Ensefianza de la Institucion. Los
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individuos de andlisis en el estudio son adolescentes que estudian y que pertenecen al 2do
grado, elegidos a la casualidad. Se usa la sistemética de indagacion la cual es de modelo
expresivo y plan relativo. La herramienta empleada es la guia de examen; pues de ese modo no
se pierde de vista el comportamiento que exponian los discipulos a lo largo de la etapa de
realizacion, de las que se logra descollar que el C.E. "Industrial 32" ejerce mas el compromiso
con una totalidad de 61% como ademas ejerce poco la esfuerzo con 14% a contraste de la
institucion “A. Potojani Grande" la cual ejerce mas la obediencia con 71% y menos la
ecuanimidad con 25%. dichas consecuencias intervendran de modo positivo a los CC.EE. pues
tendré que hacer una reformulacion de su Plan de Ensefianza Institucional con el propoésito de
que los discipulos optimicen su comportamiento, sean excelentes habitantes y respetar la carta

magna del Perd.

Villegas (2018) trata de proporcionar el conocimiento del rango de progreso del valor
respeto en educandos de 4° grado de nivel Primario, del C.E.P. “Ebenezer”. A lo largo de su
realizacion se labor6 con las distintas reuniones de aprendizajes del ler semestre anual y
porcion del 2do, por medio de las estrategias del juego, como instrumento didactico, con el
propdsito de beneficiar la armonia entre los discipulos del salon mencionado, la valia del
respeto se comprueba. Se laboro en accion de la exigencia del progreso del mencionado valor
ya dicho y subsiguientemente con la realizacién del andlisis se investigd como estaba
perfeccionado en un instante establecido el mencionado valor. Se ha acopiado informaciones
por medio de 2 herramientas que se han hecho en correlacién al asunto, los que son: las guias
de entrevistas y las listas de cotejos. Se sistematizaron las informaciones en principales cuyas
referencias ya se demostraban las verificaciones de cada teoria. Se uso el estadistico descriptivo
a fin de lograr establecer como declaraban sus cualidades los discipulos, las que quedaban

empapadas en la valia del respeto. Entre cada estadistico utilizado a fin de resolver las

24



informaciones asumimos a cada frecuencia, frecuencia acumulada, cada porcentaje, porcentaje

acumulado, gréfico de barras, gréafico de sector (tortas), etc.

2.2. Bases tedricas

2.2.1. La cultura popular

2.2.1.1. Definiciéon

Caracteristicas (2020) Se comprende por cultura publica al acumulo de distintas
expresiones culturales entre ellas la masica, literatura, artes, modas, bailes, cine, cyberculturas,

radial, Tv. etc., los cuales se consumen por la mas extensa muchedumbre.

Actualmente el concepto de cultura publica se enlaza méas con lo folclérico y lo
tradicional local, en contraste a la cultura “total” o internacionalizadas, tipicas de cada red

digital y el ambiente 2.0, o de la emision masiva de Tv.

2.2.1.2. Elementos de la cultura popular
Es todo menos uniforme.

Sus componentes transforman de acuerdo al sitio de exposicion y principalmente de las

maneras (cada vez mas heterogéneas) de vinculo que quiera examinar.

Asi tenemos, en una nacion de culturas oficiales catolicas, es viable tropezar con

culturas populares que reivindiquen las costumbres iddlatras y ejerzan firmeza.

Otra manera de culturas populares en un contorno catolico podria ser examinar maneras
costumbristas de los catdlicos y estampando a lo artistico de la mencionada religion un color

adecuado, una manera misma y local de ejercicios culturales.
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Una muestra perfecta de eso lo conforma el calendario cristiano del caribe, bajo el que
se oculta el dios del culto yoruba en un transcurso de sincretismos cuyos comienzos se dan en

el periodo colonial.

2.2.2.3. Tipos de Cultura popular

Folcldrica o popular costumbrista. Es el conjunto de costumbres y conmemoraciones
gue acomparfian a una poblacion o un pais a través de su pasado. En ello tiende a ver memorias
de sus antepasados y de sus rituales inaugurales que se resguardan por medio de las practicas

hasta la actualidad.

Cultura popular masiva. Es la que propia de los enormes canales y conductos de
comunicaciones masivas. plantean lenguajes propios y forman sensaciones de colectividad
alrededor del consumismo periodistico o a las culturas del entretenimiento, como sucede con
la Tv. por cable o por streaming. Frecuentemente se la culpa de ser la manera déspota que

homogeneiza de un consumismo de la cultura.

Cultura popular 2.0 o Cibercultura. Se busca de la cultura misma de cada usuario
frecuente de Internet, en cuyo foro, red social y otra plataforma de reciprocidad se crea
experiencia social, cultural y hasta politica. ademas, se conecta con doctrinas esenciales de la

procedencia, la costumbre y plantean maneras recientes para decirlo.

Cultura urbana. Es la que es propia de las expresiones callejeras en las urbes,

implicando experiencias y ambientes caracteristicos de la ciudad y de sus habitantes.

Origen de lo popular

El inicio del vocablo popular se anota en la eliminacion por la cual pasa la poblacion a

partir del aspecto cultural y econémico. Comparablemente se produce la condicion de lo culto;
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permaneciendo para lo publico la nominacion de lo inculto, eso que se precisa por su carencia
méas que por el significado en si mismo (Martin - Barbero, 1991). Quepa subrayar la
correspondencia intima efectiva entre el concepto publico y la del poblado, ya que la inicial
debe su presencia a la 2da, por tal razon me detengo en el aspecto etimoldgico de poblado.
conforme a la RAE pueblo es: “(Del lat. popiilus).1. Ciudad o villa. 2. Poblacién de menos
condicion. Agregado de individuos de un sitio, zona o nacion.3. personas comunes y humildes

de una ciudad. 4. Nacién con mandatario autonomo” (RAE, 2001, p.60).

El concepto de pueblo conforme a Sartori y traducido en italiano en popolo, en francés
peupley en aleman volgue, es Unico (Sartori, 1994). En inglés peopleplural y por eso
alcanzando a Sartori “No es casual que «pueblo»>, en Unico, se acceda para ser interpretado
COmMO un conjunto organico, como una inseparable energia completa, en tanto que the people
ve a una combinacién prudente, a su adherido de uno” (Sartori, 1994, p.13). En dicha senda, se
deducen 6 tesis de la nocion pueblo: 1) como de manera literal todos, 2) mas cifras (los mas),
3) populachos [clase inferior, proletariados], 4) conjunto organico e inseparable, 5) como
comienzo de generalidad incondicional, y 6) como iniciacion de mayorias moderadas (Sartori,
1994). cada definicion planteada en Sartori ya se descubrid —en fraccion - por cada Romantico,
a los que llega por 3 sendas:1. La de las fogosidades revolucionarias, en el que los populachos

poseen imagenes positivas en 2 sendas: poblacion que posee fuerzas unidos; también.

2.2.2. Los valores morales

2.2.2.1. Definicidn de valores morales

Izquierdo (2006) Dice que cada valor es “el eje fundamental por los que se encamina la

existencia de las personas y constituyendo a su vez, claves de la conducta de los individuos.
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Corso (2005) “el valor constituye la significacion socialmente positiva donde se logran

los propositos y sucesos del ambiente real en los procesos de su consenso a la accion humana.

Gomez, Mir, y Gracia (2004) “cada valor puede ser identificado desde criterios
expuestos de escogimientos y de fallos con los cuales se enfrenta fijos contextos problematicos
desde cada justificacion y explicacion de aquellos que se consideran deseables: modelos de
existencia, funcionamientos sociales, comportamientos ansiados, etc. Ademas, cada valor
puede ser identificado, mediante cada reaccion afectiva y de las cualidades que proporcionan
espacio por medio del examen de cada comportamiento que contesta a una valia determinada.
Las personas asumen una cifra limitada de valores de modo consecuente o instintivo lo cual

determina sus cualidades y su comportamiento”.

Fabelo C. (1987) relata que cada valor es aspecto propio de las personas, las cuales
tienen algin bien, los que se vinculan, entre el individuo que valora y la cosa valorada
(individuo — cosa). Sin embargo, es significativo conocer acerca de la presencia de valores con

relacion a los hechos caracteristicos del comportamiento humano.

Enriquez y Florencia (2010) Son pautas o canones los cuales predominan en una
colectividad fija. Dichas pautas quedan instauradas en lo que se cavila o se piensa lo 6ptimo,
es indicar que, hay por si propio aguardando que los elementos de una colectividad los sepan,

se acomode de ellos y los practique.

2.2.1.1. caracteristicas de los valores morales

Frodinzi (1981) cada valor son recursos perfectos de ejecucion los cuales pretenden
formar el comportamiento a través de la existencia, son un proyecto particular de algo que se
resefia de manera propia o para el combinado social. Cada valor no es algo incondicional o fijo,

por lo cual lograremos catalogar los valores conforme a su manera. Su codificacion quedara
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intervenida, también, por motivo de las emociones y la experiencia vital, de modo que alguna

accion humana inclusa la indiscutible.
Arias (2000) Las particularidades son las sucesivas:

a) Es abstracto. No se los logra atraer a través de cada sentido, pero si mediante las

expresiones.
b) Es inespacial. Como son existencias existentes, no tienen ni un sitio en el area.
c) Es intemporal. No se proporcionan en la época.

d) Es inalcanzable. No se puede lograr en su integridad, cada valor esté presente en la

cosa, no es fragmento de ella.

e) Es inagotable. No se logra extinguir, pues algo alcanzado a mencionar donde ya no
existe mas. No existe ni hubo individuo alguno que extinga la nobleza, franqueza, piedad,

carifo.

2.2.1.2. Clasificacion de los valores

Zambrano (2003) cada valor se clasifica segun al espacio en el que se ubica el individuo,

los que son:

a) Valores fundamentales

Se caracteriza por compensar cada necesidad basica natural, los que son muy
indefectibles para la armonia y conservacion del ser humano. Ahi se localiza cada valor:

Respeto, compromiso, esplendidez, exactitud y ecuanimidad.

b) Valores econdmicos
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Se encargara de compensar el sostenimiento del sujeto, los que son los recursos de
labores, el peculio y fuente de labores dignas, a través de cada valor como la pureza, respeto

compromiso.

c¢) Valores politicos sociales

Son significativos pues ayudaran en la perspectiva social del sujeto, y con ello los
individuos logran relacionarse de manera pacifica sin quebrantar sus derechos de los otros. Ahi

se sitlan el respeto, apoyo, compromiso, paciencia y esplendidez.

d) Valores éticos morales

Corbi (1983) dice: dichos valores son esenciales pues optimizan el progreso completo

del individuo, los primordiales valores son: Compromiso, acatamiento, apoyo.

2.2.1.3. Dimensiones de los valores morales

A. El respeto

Ibafiez (1995) Es la asistencia que tiene un individuo hacia otro individuo, y a ella se
expone una cualidad de acatamiento y sinceridad. “El acatamiento pende de cada contexto y de
los individuos con los que nos vinculamos, es indicar que, no perennemente logramos poseeruna

manera de cualidad entre todos los individuos” p.66.

Martinez. R. (2007), imprime que el respeto es la afirmacién del propio como existencia
sola que requiere que se entienda a los otros. Reside en estar al tanto de valorar los beneficios
y exigencias de otro sujeto en una sesion o medio, como se podria considerar el C.E. en el cual
es un ambiente significativo para brindar la ensefianza de los valores relacionado a los

discipulos como perspectivas fundamentales de su ensefianza completa.
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B. La honestidad

Se refiere al individuo sincero con excelente lenguaje corporeo y a su perspectiva moral,

virtuosa tales como la honradez, autenticidad y franqueza.

La valia de la pureza radica en poseer claridad lo més significativo para nuestro interés
y para los otros, y emplearlo en cada decision cotidiana, todavia a costas de las propias
conveniencias, convenimos respetar de modo propio y mencionar perennemente la autenticidad

de los sentimientos.

C. El amor

Considerar como la coalicion de cualidades significativas y desprendidas, las cuales se

reflejan en los individuos con capacidad de desplegar moralidades sentimentales.

D. Laresponsabilidad

Urbina (2005), marca que el compromiso es un simbolo de criterio, pues involucra
esfuerzos. Un componente preciso internamente del compromiso es el efectuar una obligacion.

El compromiso es un deber, pero de modo voluntario, es responsabilizarse a efectuar algo.

Hidalgo, (2009) las responsabilidades son la capacidad que consciente al individuo
relacionarse, involucrarse y admitir los resultados de un acontecimiento de manera voluntaria
efectuado. El individuo garante es digno de consideracion, sus hechos incumben a sus
responsabilidades, y se esfuerzan por realizar de manera aceptable. Un individuo

comprometido posee como fin la exquisitez.
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2.3. Bases filosoficas

El ambiente presente, suscrito por un indiscutible relativismo de valores en la circulo
moral y por la preponderancia casi irrestricta de la iniciacion de desempefio y eficiencia en el
area de economia, suele a proporcionar el dorso a lo que anterior se sabia cdmo normativa ética
y estética, basada en métodos vinculados de creencia religiosa o en doctrina filosofica de
examinada capacidad. Dicha asercion presenta actualmente una corriente de incoherencia,
errores conceptuales y hasta exageraciones retoricas; existe en esa, sin dudar, una evidente
afioranza por cada valor humanista de la historia. Mencionar ello, sin embargo, es ya una
resignacion del &nimo examinador, un permiso a la moda doctrinaria del instante, ya que seria
aceptar que la magnitud del humanismo concierne inflexiblemente al espacio de la

prescripcion.

La base ontoldgica: a fin de revelar el ambiente del inconveniente serio, la esencia de
estudios y el espacio de labor a partir del entendimiento de su esencia en el que el ente de la
situacion, en lo que el transcurso de investigacion irrefutable vale como recurso que descubre

su ambiente propésito - individual.

La base gnoseoldgica: instituye cada nexo de rompimiento y continuacion de la
sapiencia relacionada a la esencia y espacio, desde la investigacion de su cuadro hipotético -de

referencia y el contexto del arte de las cuestiones cientificas que se indaga.

La base epistemologica: en la institucion se estd presentado una nueva modalidad de

educativa virtual, la cual es perceptible de evaluarla e investigarla.
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2.4. Definicion de términos basicos

Identidad Cultural. Se precisa las practicas de cada valor, tradicion, manifestacion

simbolica y forma de actitudes de los individuos que conciernen a cierta colectividad.

Arte callejero. Es arte que se mira que se localiza en cada espacio publico que encierra
los graffitis tradicionales, pero son mas complejas y heterogéneas que los graffitis, pues
incluyen métodos tan variados como calcomania, cartel, plantilla, mosaico o pegados. Si, cada
artista de los graffitis dependiera de los aerosoles para elaborar su labor; es ahi, el arte de la
calle va més alla de los aerosoles y cada percepcidn tradicional de los estilos clasicos de los

graffitis pues abarcas un reciente ideal artistico, mas abiertos y eclécticos.

Cultura. Es el agregado combinado por el progreso exquisito, las formas de existencia
y la diversidad de tradiciones de una colectividad es la expresion mas representativa y conocida

relacionada a la cultura tal como se sabe.

Turismo. Gurria (1991) alude que es “un ensimismamiento, una nociéon del que en
general asumimos diversa interpretacion [...] De cierto modo, se logra mencionar que en

general cada definicion es valida, pero ademas muy discutible” (p.13).

Los valores. Son los elementos, moralidades o condiciones las cuales establecen a un
individuo, una labor o una cosa que se considera de manera tipica positiva 0 de enorme
trascendencia en un agregado social. Cada valor motiva a los individuos a proceder de una u
otra forma pues constituyen fragmento de su método de creencia, establecen sus

comportamientos y dicen sus beneficios y emociones.
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2.4. Hipébtesis

2.4.1. Hipétesis general

La cultura popular influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

2.4.2. Hipotesis especificas

El folklore influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de secundaria de

la I.LE. N2 34- Chancay.

La cultura popular masiva influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

La Cybercultura influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de secundaria

de la I.E. N2 34- Chancay.
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2.5. Operacionalizacion de variables

Tabla 1. Operacionalizacion de la variable X

Dimension Indicador N item Categoria Intervalo
cumulo de tradici Mala 4-7
e Cumulo de tradiciones
Folklore _ 4 Media 8-11
e Fiestas patronales
Buena 12 -16
Mala 4-7
Culturapopular Lenguaje propio A o o1l
: edia -
masiva = Medios televisivos
Buena 12 -16
¢ Uso de las redes sociales Mala 4-7
Cybercultura ¢ pyataformas de 4 Media 8-11
intercambio Buena 12 -16
Mala 12 -23
La cultura popular 12 Media 24 -35
Buena 36 -48
Tabla 2. Operacionalizacién de la variable Y
Dimension Indicador N item Categoria Intervalo
] Bajo 4-7
e Practica del respeto .
El respeto 4 Medio 8-11
e Saludo a mayores Alto 12 16
) Bajo 4 -7
) = Entorno social _
La honestidad _ 4 Medio 8-11
= Sincero al hablar
Alto 12 -16
La e Cumplir tareas Bajo 4-7
responsabilida e Llegar puntual a 4 Medio 8-11
d clases Alto 12 -16
Bajo 16 -26
Los valores tradicionales 12 Medio 27 -37
Alto 38 -48
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CAPITULO Il
METODOLOG

IA

3.1. Tipo de estudio

Para citar la codificacion que exhiben Sanchez y Reyes (2002), conforme al ambiente
de los inconvenientes, esta es una tesis de modelo sustantivo pues busca de contestar a
dificultades teoricas. Y es correlativa a lo que queda relacionada en establecer mediante un

modelo de individuos, el nivel de conexidn presente en cada variable identificada.

3.1. Poblacion y muestra

3.1.1. Poblacion
Es el combinado general de componentes a los que se resefia el estudio. Ademas, la
concreta B. Acufia (1998) en “Un agregado definido o imperecedero de individuos, objetos o

componentes los cuales exponen particularidades usuales” (p.123).
El agregado queda conformado en 296 discipulos de la I.E. Publica N? 34- Chancay.

Tabla 3. Poblacion del estudio

N Afo No. aula Alux Subpoblacion
aula
1 1ro 2 28 56
2 2do 2 33 66
3 3ro 2 28 56
4 4to 2 29 58
5 5to 2 30 60
Total 10 296
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3.1.2. Muestra

Sera por beneficio establecido en 60 discipulos de 5to de nivel secundario a los que se

dara uso de las herramientas de acopio de referencias.

Tabla 4. Muestra de estudio

Alux
N Afo No. aula Subpoblacion
aula
6 6to 2 30 60
Total 60

3.2.Método de investigacion

La técnica usada en el analisis es la deductiva, pues se efectudé una elaboracion

hipotética de la esencia de examen, ademas, el plan expresivo - correlativo, las

operacionalizaciones de cada mudable y el debate de cada efecto son establecidos por la

elaboracion efectuada relacionada las resefias recogidas por las herramientas. (Hernandez et al,

2010).

3.3. Técnicas de recoleccion

de datosInstrumentos

utilizados

El método usado en el perfeccionamiento de este andlisis es las encuestas y las

herramientas aplicadas es las preguntas.
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En el célculo de la mudable Cultura popular, se considera la sucesiva sucesion de

Likert: Siempre (4), Casi siempre (3), A. veces (2), Nunca (1)

Ficha Técnica 01:

Nombre Original: interrogante en la mudable Cultura popular
Autores: Katerine Diana Vargas Rojas

Origen: Chancay - Pert, 2020

Proposito: establecer la intervencion de la cultura

popular relacionado a valores tradicionales en
discipulos de 5to de nivel secundario del C.E.

No. 34- Chancay.

Administracion: Particular y combinada
Duracion: Cerca de 25 a 30 min.
Edad: Discipulos del C.E. Publica No. 34 Chancay

Para medir la variable Valores tradicionales, se considera la sucesiva sucesion de

Likert: Siempre (4), Casi siempre (3), A. veces (2), Nunca (1)

Ficha Técnica 02:

Nombre Original: Interrogante  en la mudable Valores
tradicionales
Autor: Katerine Diana Vargas Rojas

Origen: Chancay - Peru, 2020
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Proposito:

Administracion:
Duracién:

Edad:

Establecer la

intervencion de la cultura

popular relacionado a valores tradicionales en

discipulos de 5to de nivel secundario del C.E.

No. 34- Chancay.

Particular y combinada

Cerca de 25 a 30 min.

Discipulos del C.E. Publica No. 34 Chancay

a) Validez del instrumento

la legitimidad de las preguntas relacionadas a la inconstante cultura popular, sera

expuestas a juicio de un agregado de profesionales, que lo conforman docentes de maestria y

doctorado en Educacidn los cuales laboran en UNJFSC, Y en accion a sus sapiencias y practica

en indagacion.

Tabla 5. Muestra de estudio

Suficiencia de los

Aplicabilidad de los

Experto
instrumentos instrumentos
1 Existe Aplica
2 Existe Aplica
3 Existe Aplica

Fuente: ejecucion exclusiva.
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3.4. Método de andlisis de datos

a. Descriptiva
Al recolectar las referencias, se paso a procesar las informaciones, con la ejecucion de

esquemas y formas estadisticas, se uso en eso el SPSS.

b. Inferencial

Se expondré a prueba:

- Las Hipotesis
- Estudio de cuadros de doble entrada

- Coeficiente de correlacion de Spearman,
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CAPITULO IV

ANALISIS DE LOS

RESULTADOS

4.1. Resultados descriptivos de las variables

Tabla 6. Cultura popular

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje
acopiado
Alta 11 18,3 18,3 18,3
Bajo 9 15,0 15,0 33,3
Vaélidos
Medio 40 66,7 66,7 100,0
Total 60 100,0 100,0

Fuente: Pregunta usada en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay.

Porcentaje

Bajo

Cultura popular

Figura 1. Cultura popular
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La fig. 1, el 66,7% de discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No 34- Chancay.
exponen un rango medio en la mudable Cultura popular, 18,3% alcanzaron rango alto y 15,0%

alcanzaron rango bajo.

Tabla 7. Folklore

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acopiado
Alta 15 25,0 25,0 25,0
Baja 6 10,0 10,0 35,0
Vaélido
Media 39 65,0 65,0 100,0
Total 60 100,0 100,0

Fuente: Pregunta usada en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay.

Porcentaje
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Folklore

Figura 2. Folklore
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La fig. 2, el 65,0% de discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No 34- Chancay.
Exponen el rango medio en la capacidad “Folklore” dentro de la Cultura popular, 25,0%

consiguieron rango elevado y 10,0% obtuvieron rango escaso.

Tabla 8. Cultura popular masiva

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje

acopiado
Alta 11 18,3 18,3 18,3
Bajo 8 13,3 13,3 31,7
Vaélido
Medio 41 68,3 68,3 100,0

Total 60 100,0 100,0

Fuente: Pregunta usada en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay.

60

401

Porcentaje

207

Bajo Medio

Cultura popular masiva

Figura 3. Cultura popular masiva
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La fig. 3, el 68,3% de discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay.
exponen rango medio en la capacidad “Cultura popular masiva” en la Cultura popular, 18,3%

consiguieron rango alto y 13,3% obtuvieron rango bajo.

Tabla 9. Cybercultura

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acopiado
Alta 10 16,7 16,7 16,7
Baja 11 18,3 18,3 35,0
Vaélido
Media 39 65,0 65,0 100,0
Total 60 100,0 100,0

Fuente: Pregunta usada en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay.
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Figura 4. Cybercultura
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La fig. 4, el 65,0% de discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No 34- Chancay.
exponen rango medio en la capacidad “Cybercultura” dentro de la Cultura popular, 18,3%

alcanzaron rango escaso y 16,7% lograron rango elevado.

Tabla 10. Los valores morales

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acopiado
Alto 11 18,3 18,3 18,3
Bajo 24 40,0 40,0 58,3
Vaélidos
Medio 25 41,7 41,7 100,0
Total 60 100,0 100,0

Fuente: Pregunta usada en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay.
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Bajo Medio

Los valores morales

Figura 5. Los valores morales
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La fig. 5, el 41,7% de discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No 34- Chancay.
Exponen rango medio en la variable morales, 40,0% alcanzaron rango bajo y 18,3% alcanzaron

rango alto.

4.2. Generalizacidon entorno la hipétesis

centralHipotesis general

Ha: La cultura popular influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Ho: La cultura popular no influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Tabla 11. La cultura popular y los valores tradicionales

Correlaciones

Cultura Los valores
popular morales
Factor de -
o 1,000 ,781
similitud
Cultura popular )
Sig. (doble) . ,000
Rho de N 60 60
Spearman Factor de .
, 781 1,000
Los valores similitud
morales Sig. (doble) ,000
N 60 60

**_La similitud es explicativa al grado 0,01 (doble).
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El cuadro 11 expone una similitud de r= 0,781 y la valia Sig<0,05 a lo que se accede la
tesis disyuntiva y se refuta la teoria abolida. A lo que se logra justificar la existencia una
influencia de la cultura popular sobre los valores tradicionales en educandos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34- Chancay. La similitud se muestra con una intensidad buena.

Cultura popular

Los valores morales

Cultura popular Los valores morales

Figura 6. La cultura popular y los valores tradicionales
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Hipotesis especifica 1

Ha: El folklore influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de secundaria

de la I.E. N2 34- Chancay.

Ho: El folklore no influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Tabla 12. El folklore y los valores tradicionales

Correlaciones

Folklore Los valores

morales
Factor de similitud 1,000 747
Folklore Sig. (doble) : ,000
Rho de N 60 60
Spearman Factor de similitud ~ ,747" 1,000
Los valores
Sig. (doble) ,000
morales
N 60 60

**_La similitud es explicativa al grado 0,01 (doble).

El cuadro 12 expone la similitud de r= 0,747 y la valia Sig<0,05 a lo que se accede la
teoria disyuntiva y se refuta la teoria abolida. a lo que, se logra probar la existencia de influencia
del folklore sobre los valores tradicionales en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E.

No. 34- Chancay. La similitud se muestra con una intensidad buena.
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Figura 7. El folklore y los valores tradicionales
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Hipotesis especifica 2

Ha: La cultura popular masiva influye en los valores tradicionales en estudiantes del

5to de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Ho: La cultura popular masiva no influye en los valores tradicionales en estudiantes del

5to de secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Tabla 13. La cultura popular masiva y los valores tradicionales

Correlaciones

Cultura Los valores
popular morales
masiva
Factor de -
o 1,000 ,581
Cultura popular similitud
Sig. (doble) ,000
Rho de N 60 60
Spearman Factor de -
o ,581 1,000
similitud
Los valores morales
Sig. (doble) ,000
N 60 60

**_La similitud es explicativa al grado 0,01 (doble).

El cuadro 13 expone la similitud de r= 0,747 y la valia Sig<0,05 a lo que se accede la

teoria disyuntiva y se refuta la teoria abolida. a lo que, se logra probar la existencia de influencia

de la cultura popular masiva sobre los valores tradicionales en discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34- Chancay. La similitud se muestra con una intensidad moderada.
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Cultura popular masiva

Los valores morales

Cultura popular masiva Los valores morales

Figura 8. La cultura popular masiva y los valores tradicionales

51




Hipotesis especifica 3

Ha: La Cybercultura influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Ho: La Cybercultura no influye en los valores tradicionales en estudiantes del 5to de

secundaria de la I.E. N2 34- Chancay.

Tabla 14. La Cyberculturay los valores tradicionales

Ccrrelaciones

Cybercultura  Los valores

morales
Factor de -
o 1,000 676
similitud
Cybercultura )
Sig. (doble) . ,000
Rho de N 60 60
Spearman Factor de -
. ,676 1,000
Los valores similitud
morales Sig. (doble) ,000
N 60 60

**_La similitud es explicativa al grado 0,01 (doble).

El cuadro 14 expone la similitud de r= 0,676 y la valia Sig<0,05 a lo que se accede la
teoria disyuntiva y se refuta la teoria abolida. A lo que, se logra probar la existencia de
influencia de la Cybercultura sobre valores tradicionales en discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34- Chancay. La similitud se muestra con una intensidad buena.

52



Cybercultura
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Cybercultura

Los valores morales

Figura 9. La Cyberculturay los valores tradicionales
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CAPITULO V

DISCUSION, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

DISCUSION

En la actualidad el concepto de cultura popular se relaciona con lo folclérico y las
costumbres locales, en antagonismo a la cultura “global” o internacional, propia de la red digital

y el planeta 2.0, o de la emisién masiva de Tv.

Después de los estudios efectuados se logra probar la existencia una intervencion de la
cultura popular relacionada a valores tradicionales en discipulos de 5to de nivel secundario del
C.E. No. 34- Chancay. La correlacidn se muestra con una intensidad buena. Iguales resultados
se hallaron en Del Rio (2017) en “Las culturas populares tradicionales como componente
fundamental en la ensefianza de las identidades patrimoniales en el ambiente de los
preuniversitarios”. Las culturas populares tradicionales conciben permutas y opciones en el
favor y la eficacia de existencia de las colectividades. Las culturas populares tradicionales
constituyen una capacidad que manifiesta la aspiracion historica de una poblacién en aras de la
trascendencia y conservacion de la identidad individual y colectiva, tradicidén, norma, valores
sociales, credos y principalmente patrimonial, asi también aspectos fundamentales que exhiben
cada sistema cultural. En dicho art. se basa en cada potencialidad de la colectividad y su cultura
acostumbrada publica para la ensefianza de las identidades patrimoniales en el ambiente de las

enseflanzas Preuniversitarias.

Y en Tazza (2020) en La cultura popular de Lima mediante la colocacién en escena de
la direccion de Arte en la difusion. Caso Cholo soy de mi banco”. En eso, se precisa qué se
comprende por culturas visuales y qué implicancia posee en el progreso cultural de una

colectividad. finalmente, se efectla tipologias con cada parametro compositivo y técnico
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propio de la Direccion de Arte la cual consiente quitar, cotejar y estudiar los casos estudiados.
La hipdtesis primordial es que las propuestas estéticas de cada caso estudiado plantean
representaciones de una Lima saliente, mezclada y publica la cual se vincula de manera directa
con la poblacion proposito de las publicidades peruanas de los asuntos analizados: pobladores
de la Lima Contigua que simbolizan los emprendimientos emergentes y populares. Es asi que
surge un modo de notificar, ayudada en gran magnitud por la Direccion de Arte de cada spot
publicitario, como una viabilidad de aproximacion a un retrato que les consiente diferenciar e
identificar con su publico creando un vinculo de comunicacion y sentimental mediante sus

comunicaciones visuales.

En definitiva, las culturas populares pueden manifestarse de manera practica mediante
cualquiera de las maneras, pero se reconoce los bailes, las pinturas murales, las coplas, las
canciones, teatro, las artesanias, gastronomia, las jugueterias, las vestimentas, las cesterias, los

tejidos, etc.
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CONCLUSIONES

Primera: Existe una intervencién de la cultura popular en relacién a valores
tradicionales en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay. La correlacién

se muestra con una intensidad buena.

Segunda: Existe una influencia del folklore sobre los valores tradicionales en
discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay. La similitud se muestra con

una intensidad buena.

Tercera: Existe una influencia de la cultura popular masiva sobre los valores
tradicionales en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay. La similitud

se muestra con una intensidad moderada.

Cuarta: Existe una intervencion de la Cybercultura en relacion a valores tradicionales
en discipulos de 5to de nivel secundario del C.E. No. 34- Chancay. La correlacion se muestra

con una intensidad buena.
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RECOMENDACIONES

Primero: La direccion de la I.E. debe promover festivales del arte de la calle el cual
implique a diversas expresiones finas. Es indicar que, sean 7 dias de arte urbano, el que, en el

ler dia, de inaugurar se acumule a cada artista callejero exponiendo su arte a pasos Unicos.

Segundo: Se debe valorar cada particularidad importante de las manifestaciones
artisticas a fin de que se logre aprovechar de manera adecuada y asi mejorar para cautivar mas
al turismo. No obstante, con las previas consideraciones del arte que mas convoquen la

curiosidad de la poblacion.

Tercero: Se encomienda que el mandatario sea un fragmento de dichas caracteristicas,
pues no todo pais tiene la ayuda del mandatario ni de la poblacion. Por Gltimo, el mencionado
corresponde ser participante en las promociones de dicho arte, ofreciendo facilidades para su
demostracién y evidente queda para reconocer el arte de mejores caracteristicas y a fin de que

asi, este sea el centro de inversiones.

Cuarto: Se encomienda formar espacio publico adecuado para las demostraciones de
dichos hechos, pues la autoridad no permite o no legaliza esta expresion en la calle, por eso las

confusiones que dicho arte esta deficientemente.
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CULTURA POPULAR Y SU INFLUENCIA EN LOS VALORES TRADICIONALES EN ESTUDIANTES DEL 5TO DE SECUNDARIA DE LA

MATRIZ DE CONSISTENCIA

INSTITUCION EDUCATIVA PUBLICA N° 34 - CHANCAY

Problema

Objetivo

Hipotesis

VARIABLE E INDICADOR

Problema general

¢En que interviene la cultura
popular relacionado a valores
tradicionales en educandos de
5to de nivel secundario del C.E.

No. 34- Chancay?

Problema especifico

¢En que interviene el folklore
relacionado a valores

tradicionales en educandos de

Objetivo general

Establecer la intervencion de la
cultura popular relacionado a
valores tradicionales en
discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34-

Chancay.

Objetivos especificos

Determinar la influencia del

folklore sobre los valores

tradicionales en discipulos de

Hipaotesis general

La cultura popular influye enlos
valores tradicionales en
discipulos de 5to de nivel
secundario del C.E. No. 34-

Chancay.

Hipotesis especificas

El folklore influye en los

valores tradicionales en
discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34-

Chancay.

VARIABLE INDEPENDIENTE (X):

La Cultura popular

Dimensiones Indicadores Item | Indices
Cumulo de tradiciones S:
Folklore *
o Fiestas patronales Siempre
Cultura popular | . | enguaje propio CsS:
masiva = Medios televisivos Cuasi
siempre
¢ Redes sociales
ovb It AV: A
ybercultura ¢ Plataformas de
Veces
intercambio
N:
12
Total Nunca

VARIABLE DEPENDIENTE (Y):




5to de nivel secundario del C.E.

No. 34- Chancay?

¢Cémo influyen la cultura
popular masiva sobre los
valores tradicionales en

discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No 34.?

¢Coémo influyen la Cybercultura
sobre los valores tradicionales
en discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34.?

5to de nivel secundario del C.E.

No. 34.

Instituir la intervencion de la

cultura popular masiva

relacionado a los valores
tradicionales en discipulos de

5to de nivel secundario del C.E.

No. 34- Chancay.

Establecer la intervencion de la
Cybercultura relacionado a
valores tradicionales en
educandos de 5to de nivel
secundario del C.E. No. 34-

Chancay.

La cultura popular masiva

influye en los  valores
tradicionales en discipulos de
5to de nivel secundario del C.E.
No. 34.

La Cybercultura influye en
valores tradicionales en
discipulos de 5to de nivel

secundario del C.E. No. 34-

Chancay.

Los valores tradicionales

Dimensiones Indicadores item | Indices
o Practica del respeto
La obediencia 4
¢ Saludo a mayores
= Entorno social
La pureza 4 .
= Sincero al hablar St
e Cumplir tareas Siempre
El compromiso 4 cs:
o Llegar puntual a clases :
Cuasi
siempre
AV: A
veces
Total 12 | N
Nunca
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MATRIZ DE DATOS

Cultura popular

Los valores morales

Cultura popular La
N Folklore Cybercultura V1 El respeto La honestidad V2
masiva ST1 responsabilidades | ST2
213[4(S1|5(|6|7|8]| S2 10|11|12]|S3 213|4|S4|5|6|7|8|S5(9|10(|11(12|S6
1 313|312 (2(4]4]2] 12 4 (4|3 |13]| 37 | Alto 41413114 (2|4(4(4(214 (2|4 |4 |4 (1442 | Alto
2 2122 8 |2|2]|2|2] 8 2|1 2|2| 8|24 [Medio|2|2|2|2| 8 |2|2f2f1| 7 2|1 |1 |2 |6 |21 |Bajo
3 213|210 (3(3[2|3| 11 23| 2|10 31 |Medio 21212 9 |3|2|2|3|10 (3|2 |2 |3 |10 29 [Medio
4 313(3(12|2|4]4|2] 12 4|1 4|3 |13 | 37 | Alto 4141314 |2|4(4|4|14 (2|4 |4 |4 |14]|42 | Alto
5 313(2(11|2|3]2|3| 10 2|13[3|10|31 [Medio|3|2(2(3|10 (3|2(2(2| 9 [3|2|2 |29 |28 |Medio
6 1(2|1] 5 |2|2|1|2] 7 112|2] 6|18 | Bajo 1({1(1} 5 |2|1|1|1|5 |21 |1 1|5 |15 |Bajo
7 21212 8 (2]2]|2|2| 8 2|1 2| 2] 8|24 |Medio 2122 8 |2|2|2|1| 7 (21|12 |6 |21 |Bao
8 1(1{2] 5|2|1(2|1]| 6 2|11|1] 6|17 | Bajo 1({1(1} 5 |2|1|1|1|5 |21 |1 1|5 |15 |Bajo
9 2121219 (222|139 23| 3|10 28 |Medio 21212 9 |2|1|1y1| 5 (2{1 |11 |5 |19 |Bajo
10 21312110 (3(3[2|3| 11 23| 2|10 31 |Medio 21212 9 |3|2|2|3|10 (3|2 |2 |3 10|29 [Medio
11 313|312 (2(4]4]|2] 12 4 (4|3 |13]| 37 | Alto 41413114 (2|4|4(4(24 (2|4 |4 |4 [14]42 | Alto
12 21212 8 (2]2]|2|2| 8 2|1 2| 2] 8|24 |Medio 2122 8 |2|2|2|1| 7 (21|12 |6 |21 |Bao
13 313|211 (2(3(2|3] 10 2|13[3|10|31 |[Medio|3|2|2(3|10 (3(2(2(2|9 [3|2 |2 |29 |28 |Medio
14 2121219 (2]2]2|3| 9 2| 3| 3|10 28 |Medio 21212 9 |2|1|1y1| 5 (2{1 (1|1 |5 |19 |Bajo
15 21212 8 (2]2]|2|2]| 8 2|1 2| 2] 8|24 |Medio 2122 8 |2|2|2|1| 7 (21|12 |6 |21 |Bao
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Bajo

45

10

31

Medio

28

Medio

46

10

28

Medio

19

Bajo

47

24

Medio

21

Bajo

48

12

12

12

36

Alto

12

36

Alto

49

10

10

28

Medio

10

28

Medio

50

12

10

30

Medio

12

24

Medio

51

10

10

29

Medio

12

11

11

34

Medio

52

10

28

Medio

19

Bajo

53

10

11

10

31

Medio

10

10

29

Medio

54

11

10

10

31

Medio

28

Medio

55

22

Bajo

11

11

31

Medio

56

17

Bajo

15

Bajo

57

24

Medio

21

Bajo
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58 12 12 13| 37 | Alto 14 14 14| 42 | Alto
59 9 9 10 | 28 |Medio 9 5 5 | 19 | Bajo
60 11 10 10 | 31 |Medio 10 9 9 | 28 |Medio

65




LI0%F Fag,
» 3?'4'

UNIVERSIDAD NACIONAL

SDAD
“wu»\ ‘lq,:\'c
# 2,
o
o zanowt

s

JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION

0. . >
M, 1T g

FACULTAD DE EDUCACION

INSTRUMENTO 01

VARIABLE CULTURA POPULAR

Las interrogantes y sus respuestas seran de manera anénima y quedaran reservadas por lo cual se
le agradece por el apoyo brindado.

4 3 2 1 ‘
Siempre Cuasi siempre | A veces Nunca ‘
N° ITEM 4 3121
Folklore
1. | El folklore se precisa como los cumulos de costumbres y

celebraciones de un pueblo

2. | Celebran fiestas patronales en tu zona
3. | El folklore de su zona se preserva mediante la practica hasta la
actualidad.
4. | Conoce los bailes originarios de tu localidad

Cultura popular masiva

plantean lenguajes propios
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6. | Forman sensaciones de comunidades alrededor de los consumos
informativos

7. | Influye la television en tus conocimientos sobre la cultura.

8. | Se presenta como una manera conquistadora y homogeneizadora
de consumos culturales.

Cybercultura

9. | Se muestra como las culturas propias de cada usuario frecuente
de Internet.

10. | Lared social y diversas tribunas de intercambios se crean
practica social, cultural y politica.

11. | La cybercultura se conecta con doctrinas esenciales de la
ciudadania

12. | Proponen formas nuevas de tradicion para expresarlo
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FACULTAD DE EDUCACION

INSTRUMENTO 02
LOS VALORES

MORALES

Estas preguntas tienen la intension de acopiar informaciones para el progreso de un plan de
estudio a rango educativo. Las encuestas son netamente andnimas y su proceso estara en

reserva.

Cuasi
Siempre A. veces Nunca
siempre
4 3 2 1
El respeto 4 3 2 |1

1. | Practica el respeto hacia sus padres en su hogar.

2. | Aplica lo aprendido sobre el respeto en el aula de clases

3. | No permites que tus comparfieros te llamen por sobrenombres

4. | Saluda a las personas mayores con todo respeto.

La honestidad 4 3 2 1

5. | Es necesario ser honesto con las personas que te rodean

6. | Siempre quieres aprender algo mas de lo que sabes
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Aceptas con honestidad las consecuencias de tus errores

8. | Siempre eres sincero al hablar y actuar
La responsabilidad
9. | Te gusta ser responsable con los que te rodean
10. | Cumple con todas las tareas escolares
11. | Eres responsable en el cuidado de la ciudad y la naturaleza
12. | Cumples con llegar puntual a tu Institucion Educativa.




