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RESUMEN 

Esta investigación tiene como objetivo determinar la relación que existe entre identidad 

cultural y turismo cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023. Métodos, el enfoque del estudio es cuantitativa, con un nivel 

correlacional y diseño no experimental. Como población se tiene a 5000 visitantes. De los 

cuales se obtuvo una muestra de 357, para ello se aplicó un muestreo aleatorio de 

estratificación simple, a los cuales se les aplico un test de 24 ítems en la escala Likert. 

Conclusión. Se pudo identificar la existencia de una relación significativa entre la identidad 

cultural y el turismo cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho, año 2023, teniendo un nivel de significancia de P=0.000 y una 

correlación de R=0.511 siendo positiva moderada. Es decir que los visitantes de la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria se identifican con los elementos simbólicos, histórico y 

tangibles. Razón por la cual el nivel del turismo cultural es bueno y toman en cuenta el 

patrimonio cultural, el aprendizaje y las actividades turísticas culturales.  
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ABSTRAC 

This research aims to determine the relationship between cultural identity and cultural 

tourism of visitors to the Archaeological Monumental Zone Bandurria, district of Huacho, 

year 2023. Methods, the approach of the study is quantitative, with a correlational level and 

non-experimental design. The population consisted of 5000 visitors. A sample of 357 visitors 

was obtained, for which a random sampling of simple stratification was applied, to which a 

24-item Likert scale test was applied. Conclusion. It was possible to identify the existence of 

a significant relationship between cultural identity and cultural tourism of the visitors of the 

Bandurria Monumental Archaeological Zone, district of Huacho, year 2023, having a 

significance level of P=0.000 and a correlation of R=0.511 being moderate positive. In other 

words, visitors to the Bandurria Monumental Archaeological Zone identify with the symbolic, 

historical and tangible elements. For this reason, the level of cultural tourism is good and they 

take into account cultural heritage, learning and cultural tourism activities. 
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INTRODUCCIÓN 

El presente estudio titulado “Identidad cultural y turismo cultural de los visitantes de la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023”, tiene como objetivo 

determinar la relación existente entre identidad cultural y turismo cultural de los visitantes de 

la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, también sostiene a la identidad cultural con sus 

respectivas dimensiones y a su vez se detalla el turismo cultural como segunda variable y sus 

dimensiones. 

Este trabajo está estructurado detalladamente de la siguiente manera. 

Capítulo I:  Se analiza el entorno real de la problemática junto a la formulación del problema 

y los objetivos de la investigación, tanto general como específico. 

Capitulo II: Se presentan los precedentes referentes al estudio, bases teóricas tales como 

libros, artículos y otras fuentes de información, y se plantea la hipótesis general y específica. 

Capitulo III: Se logra definir el diseño de la metodología, donde indicara el proceso y enfoque 

de la investigación a realizar, del mismo modo la población, muestra y técnica de recolección 

de datos. 

Capitulo IV: Resultados; en este capítulo se detallarán los resultados que se lograron obtener 

en la encuesta realizada, mediante tablas, figuras y a su vez su interpretación.  

Capítulo V: Discusión; relacionaremos los resultados obtenidos del estudio con los 

antecedentes teóricos. 

Capítulo VI: Conclusiones y recomendaciones de la investigación, todo ello basado en los 

resultados y mostrando sugerencias para mejores trabajos en el futuro.
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CAPÍTULO I.  

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

 

1.1 Descripción de la realidad problemática 

En el marco internacional se pueden encontrar estudios donde se evidencian 

problemáticas relacionadas con identidad cultural y turismo cultural. Como es el caso de 

Entorno Turistico (2016) que sostiene acerca del turismo cultural que en la práctica se da la 

violación del patrimonio cultural a razón de que comercializan algunas actividades y/o 

festividades relacionas con la cultura para ofrecer experiencias que se encuentran fuera de la 

realidad, lo cual evidencia que el turismo cultural está siendo afectado por intereses 

comerciales, los mismos que atentan no solo contra el patrimonio, sino también contra la 

identidad cultural. También, Rodriguez (2021) menciona que, como consecuencia de realizar 

turismo cultural no planificado se desarrollan choques negativos como, por ejemplo, 

vulneración de las poblaciones, exclusión de etnias, perjuicio intelectual ancestral, ausencia 

de valores, ausencia de identidad e indiferencia al turista. Por otra parte, Sea (2020) señala las 

causas que participan en la pérdida de la identidad cultural cuya problemática se va 

extendiendo día tras día. por un lado, está la globalización hallando diversas formas de 

expresiones y por otro lado, está el intercambio de culturas, siendo esta la causa más 

importante que se ve reflejado cuando las personas a fin de progresar emigran a otros sitios, 

abandonando sus orígenes.  

En cuento al ámbito nacional Lobos (2021) resalta que la unión nacional hoy en día se 

ve débil, dividida y con diferencias, por lo que se debe trabajar y hallar en nuestra diversidad 

cultural la consolidación y el fortalecimiento de nuestra identidad cultural.  En tal sentido, 

Sánchez (2020) sostiene que las políticas públicas del sector turismo han sido deficientes, 
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sumado los cambios de gobiernos y la inestabilidad política que atravesamos, lo que ha 

generado un daño al desarrollo del turismo en nuestro país puesto que la mayoría de 

gobiernos no han priorizado el potencial turístico que poseemos. Es aquí donde el turismo 

cultural juega un rol de suma importancia debido a que el patrimonio arqueológico es una de 

las principales atracciones turísticas para visitantes nacionales y extranjeros, lo que eleva las 

cifras de llegada. Es por ello que las autoridades pertinentes deben trabajar en estrategias para 

masificar la actividad turística. 

Carrasco (2018) señala que en la provincia de Huaura el turismo cultural está siendo 

afectado por la deficiente promoción de los atractivos turísticos, generando el alejamiento de 

la actividad turística dando como resultado el olvido del patrimonio cultural e histórico, la 

falta de interés por conocer sus orígenes y la invaloración de su cultura. Todo ello afectando 

directamente el proceso de la identidad cultural de la provincia.   

En el distrito de Huacho se ubica la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, en la 

carretera Panamericana Norte exactamente a la altura del kilómetro 141. Tiene 

aproximadamente 5000 años de antigüedad y pertenece al periodo pre cerámico tardío, 

formando parte de la civilización de nuestro país. Se declaró Patrimonio Cultural de la 

Nación el 29 de octubre del 2002. Desde que la Zona Arqueológica Monumental  Bandurria 

abrió sus puertas a los visitantes se ha ido desarrollando una actividad turística cultural 

desordenada, puesto que los primeros años no contaba con la infraestructura turística 

necesaria, con el paso del tiempo y gracias al grupo humano que iba formando parte de 

Bandurria entre ellos los encargados, entidades públicas y privadas y los alumnos de la 

Universidad Nacional José Faustino Sánchez Carrión (UNJFSC) se fue implementando la 

infraestructura turística, no obstante, mientras el turismo cultural se iba desarrollando, surgían 

algunas problemáticas  relacionadas a la identidad cultural.  
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Precisamente el problema radica cuando la identidad cultural se hace ausente en los 

visitantes de Bandurria, provocando que la actividad turística cultural no se lleve a cabo de 

manera responsable y consciente. 

La problemática de la falta de identidad cultural de los visitantes de Bandurria se 

evidencia a través de situaciones como: la Indiferencia hacia las costumbres, tradiciones, 

cosmovisiones y lugares sagrados del sitio, dejando de ser transmitidos y perdiéndose en el 

tiempo, desconocimiento de los patrones culturales, acontecimientos históricos y el origen de 

Zona Arqueológica Monumental Bandurria, provocando la pérdida de la memoria cultural.  

Minusvaloración de las manifestaciones arquitectónicas, literarias y artísticas, demostrado en 

los turistas infractores que ensucian y dañan los sitios arqueológicos. Por tanto, la identidad 

cultural repercute en el accionar de los visitantes. 

En relación a la variable turismo cultural los visitantes de Bandurria presentan las 

siguientes situaciones negativas: Desconocen sobre folklore, patrimonio arqueológico, 

cuidados y técnicas de conservación, descuidan el desarrollo de sus conocimientos culturales. 

les parece intrascendente el interés histórico y los valores culturales. Muestran desinterés y 

falta de participan en las actividades turísticas culturales tales como: visitas arqueológicas, 

compra de artesanías o degustación de platos tradicionales. 

De mantener la incidencia de los acontecimientos detallados, los visitantes de 

Bandurria, desafortunadamente afectarán de manera significativa a la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria y generarían las consecuencias siguientes: disminución de la llegada 

de visitantes, falta de difusión y recomendación, disminución de los ingresos a la localidad, 

vulneración del patrimonio cultural, pérdida de la memoria cultural y distorsión cultural. 

Para evitar dichos efectos antes mencionados se debe fortalecer la identidad cultural 

poniendo en valor la memoria cultural colectiva, conocer y participar de las tradiciones, 
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costumbres y actividades turísticas, educar a los niños con conciencia e identidad para que se 

sientan honrados de heredar su cultura, fomentar y apoyar las actividades turísticas culturales 

y elaborar estrategias para la preservación del patrimonio cultural. En cuanto al turismo 

cultural se debe dar mayor protagonismo a los museos y sitios arqueológicos, innovar 

productos turísticos culturales, informar sobre los recorridos culturales, trabajar de la amano 

de las agencias turísticas locales, promocionar y recomendar nuestros recursos.  

1.2 Formulación del problema 

1.2.1 Problema general 

¿Qué relación existe entre identidad cultural y turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023? 

1.2.2 Problemas específicos 

¿Qué relación existe entre identidad cultural y patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023? 

¿Qué relación existe entre identidad cultural y aprendizaje de los visitantes de 

la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023? 

¿Qué relación existe entre identidad cultural y actividades turísticas culturales 

de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023? 
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1.3 Objetivos de la investigación  

1.3.1 Objetivo general 

Determinar la relación que existe entre identidad cultural y turismo cultural de 

los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

1.3.2 Objetivos específicos 

Determinar la relación que existe entre identidad cultural y patrimonio cultural 

de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Determinar la relación que existe entre identidad cultural y aprendizaje de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Determinar la relación que existe entre identidad cultural y actividades 

turísticas culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

1.4 Justificación de la investigación 

1.4.1 Justificación teórica 

Respaldado por estudios realizados de autores reconocidos, así como también 

de fuentes confiables, siendo nuestras variables de investigación identidad cultural y 

turismo cultural, pretendiendo resaltar el valor de la identidad cultural, realizando 

estudios que den a conocer medios que fortalezca su desarrollo, con el fin de fomentar 

la práctica del turismo cultural responsable y con conciencia para las actuales y 

futuras generaciones. 
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1.4.2 Justificación metodológica 

La metodología del estudio se llevó a cabo con un enfoque cuantitativo y fue 

de tipo aplicada. El diseño es no experimental y de tipo transversal con un nivel de 

investigación correlacional, todo ello para establecer la relación existente entre 

identidad cultural y turismo cultural. Además, se utilizó una técnica e instrumento de 

la encuesta y el cuestionario dirigido a los visitantes de Bandurria, obteniendo 

información fidedigna de las variables del estudio.  

1.4.3 Justificación práctica 

Se busca contribuir en la práctica al reconocimiento de la importancia de 

impulsar el fortalecimiento y desarrollo de la identidad cultural y el turismo cultural. 

Fortaleciendo la identidad cultural para valorar nuestros orígenes, conservar nuestra 

historia y cuidar nuestro patrimonio cultural. Por otra parte, promover el turismo 

cultural y su desarrollo logrando que más personas se interesen por conocer la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria, incremente el flujo de visitas, aumente la 

economía local, genere empleo y rehabilite y preserve el patrimonio cultural. Además, 

los resultados que se originen del presente estudio serán de utilidad para aportaciones 

a investigaciones posteriores. 

1.4.4 Justificación social 

Las variables de estudio impactan en las relaciones sociales de sus 

participantes, en los habitantes de Huacho como distrito y en los visitantes de la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria, generando un impacto positivo que les hará 

revalorar su identidad cultural y avivar el turismo cultural.  
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1.5 Delimitaciones del estudio 

Se realizó en el distrito de Huacho, provincia de Huaura, en la panamericana 

norte a la altura del kilómetro 141 de la carretera, específicamente en la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria. 

1.5.1 Delimitación temporal  

El estudio se llevó a cabo entre el mes de Mayo al mes de Julio del 2023, que 

corresponde al año 2023. 

1.5.2 Delimitación social 

La delimitación social corresponde a 5000 visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, considerándose como beneficiarios directos. 

1.5.3 Delimitación conceptual 

Se tomó en cuenta las siguientes variables: 

Identidad cultural 

Cuyo (2020) sostiene que: 

La identidad cultural es aquel valor intrínseco que cala en nuestro ser y nos identifica, 

se relaciona con el lugar de procedencia de un grupo o población que conserva las 

riquezas de sus antepasados como creencias, símbolos, tradiciones, costumbres y 

valores que se han transmitido por generaciones en su lugar de origen.  

Turismo cultural 

El Ministerio de Cultura (MINCU, s/f) explico que: 

El trismo cultural es la actividad turística relacionada con la diversidad cultural que 

presenta nuestro territorio. Generando desarrollo económico, empleo y además 
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potencia productos turísticos innovadores y distintivos. Esta actividad se vuelve una 

ventaja competitiva que nos permite estar dentro el mercado turístico, siendo el 

turismo cultural el que tiene más demanda de visitantes que generarán ingresos para el 

desarrollo y sostenibilidad del lugar donde se realice. 

1.6 Viabilidad del estudio 

El estudio no demanda de un financiamiento mayor debido que cuenta con los 

recursos necesarios ya que Bandurria se encuentra localizada en el distrito de Huacho, a corta 

distancia de nuestro lugar de residencia, por lo que se hizo viable. Referente a recursos 

humanos y materiales contamos con la aprobación del encargado de Bandurria, que es el Lic. 

Miguel Ángel Romero Baldeón, el cual aceptó y accedió a colaborar con esta investigación, 

ofreciendo información importante para la realización de este estudio. El informe establecido 

es verdadero y preciso datos de las variables identidad turística y turismo cultural.  
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CAPÍTULO II 

 MARCO TEÓRICO 

2.1 Antecedentes de la investigación  

Previo a la investigación se llevó a cabo una selección de estudios, todo ello 

relacionado con el problema a investigar. 

2.1.1 Investigaciones internacionales 

Loya (2020) en la tesis que lleva por nombre Educación y construcción de 

identidad cultural de los pueblos de la región andina del Ecuador para el grado 

académico de licenciatura en la Universidad Central del Ecuador. La finalidad es 

comprender la relación entre la educación y la formación de la identidad cultural. Para 

su metodología se utilizaron métodos bibliográficos, cualitativos, documental, y el 

diseño fue no experimental, retrospectivo y descriptivo. Se obtuvo como conclusión, 

que por medio de las relaciones e interrelaciones con otras personas se forma la 

identidad cultural de los habitantes de la región andina del Ecuador, a su vez también 

se pudo concluir que se adquiere a través de la diáspora conforme pasa el tiempo. 

(p.13) 

 Ceballos (2019) en su proyecto de investigación titulado Turismo cultural 

urbano, una revisión de investigaciones y tendencias para la publicación académica 

en la Universidad Austral de Chile, Analiza el turismo cultural urbano en diferentes 

entornos geográficos para poder entender experiencias, tendencias y procesos de 

desarrollo por medio de la literatura académica. Se emplea un análisis bibliométrico 

de 112 artículos científicos, principalmente de países europeos y en su mayoría 

publicados en el 2010. Finalmente, se concluye que se debe contribuir a generar un 

cuerpo teórico en países donde destacan por su riqueza cultural y sus referentes 

internacionales, tal como lo es México. (p.85) 
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Torres, Romero y Viteri  (2018) en su articulo cientifico Diversidad 

gatronómica y su aporte a la identidad cultural para la publicaión de la SEECI en la 

Universias complutense de Madrid, teniendo como motivacion a la gastronomia y su 

diversidad. Se basó en registros que se obtuvieron a través de encuestas y de la técnica 

de observación, empleando un enfoque cualitativo y tomando como valor la 

diversidad de la gastronomía de España. Se concluye que la gastronomía y el turismo 

estan relacionados directamente, debido a que los turistas se trasladan por difererntes 

lugares para conocer sobre su gastronomía, lo que genera el turismo gastronómico. 

(p.1-11) 

2.1.2 investigaciones Nacionales  

Ramos (2021) en su estudio titulado Identidad cultural y conciencia turística 

en Lima Metropolitana, 2021 investigación para adquirir la licenciatura en la 

Universidad Cesar Vallejo, determina la relación existente entre identidad cultural y 

conciencia turística. Se empleó la investigación no experimental y el diseño 

transeccional y descriptivo, con un nivel correlacional donde se evalúa las variables 

mediante un cuestionario de 12 ítems con una muestra de 100 personas, no 

probabilística. Se obtuvo como resultado un grado de confiabilidad del 95% y 

rho=0.58, estadísticamente significativa positiva moderada, esto indica que entre 

conciencia turística e identidad cultural existe la misma variación, y se da de forma 

positiva. (p.7) 

Diaz y Jara (2021) en su investigación nombrada Condiciones del distrito de 

Zurite para potenciar el Turismo Cultural, Anta – Cusco 2021, grado académico de 

licenciatura de la Universidad César Vallejo determina las condiciones turísticas para 

potenciar el turismo cultural. Se utilizó un diseño fenomenológico con un enfoque 

cualitativo de tipo aplicada. Tomando en cuenta una muestra conformada por 11 
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personas, se concluye que tanto la planta turística como los recursos turísticos de 

Zurite se encuentran en un estado deficiente para los visitantes, determinando así una 

condición turística regular, por otro lado, cabe recalcar que es necesaria el 

mejoramiento de la gestión turística y la incrementación de capacitaciones para su 

infraestructura y comunidad receptora. (p.7) 

 Bada (2020) en su proyecto de investigación titulado La invisibilidad y la 

identidad cultural en los estudiantes indígenas de la Amazonía para la revista 

científica Horizonte De La Ciencia, explica la tendencia de invisibilidad cultural de 

los estudiantes indígenas al llegar a un centro de formación, a su vez el nivel de 

invisibilidad cultural de los estudiantes indígenas  de la Amazonía, todo esto en su 

formación profesional, la población se conforma por 56 estudiantes indígenas el cual 

fue empleado como muestra. El estudio fue de tipo básico con un nivel descriptivo 

simple, la muestra fue de tipo intencional no probabilístico. Se empleó la observación 

como técnica y la ficha de observación como instrumento. Obteniendo como resultado 

un nivel de 65% y 15% de la visibilidad e invisibilidad que poseen los estudiantes 

indígenas de la Amazonía. (p.93) 

Gonzales (2020) en su tesis titulada Evolución histórica de la 

conceptualización del turismo cultural para la obtención de su licenciatura en la 

Universidad Cesar Vallejo, explicó el cambio que ha dado la evolución histórica de 

manera progresiva del turismo cultural en base a sus características, enfoques y el 

desarrollo de sus etapas en el tiempo. Se aplicó una un diseño cualitativo de narrativo 

de tópicos y una investigación básica, el cual busca analizar y explicar el concepto del 

turismo cultural como fenómeno a lo largo del tiempo, todo esto con ayuda de la 

recopilación y el estudio de diversos artículos con información científica. Al igual, se 

usó la recolección de datos de fuentes bibliográficas como técnica y la ficha de 



12 
 

recolección de investigaciones científicas como instrumento. Finalmente podemos 

concluir que el turismo cultural desde sus inicios fue una actividad que estuvo siempre 

presente en la cultura por lo que fue asociada a ella, sin dejar de lado al patrimonio, 

ambos siendo términos complejos de forma independiente, posteriormente se logra su 

conceptualización al unirse con la actividad turística. (p.7) 

 Espinoza (2018) en su tesis titulada Identidad cultural y patrimonio cultural 

en el sitio arqueológico Vichama, distrito de Vegueta, 2018 para optar por el grado de 

licenciatura en la Universidad Alas Peruanas. Examina la relación existente entre 

identidad cultural y patrimonio cultural en el Sitio Arqueológico Vichama. La 

metodología del estudio fue de tipo básica con un nivel correlacional y de diseño no 

experimental, de corte transversal y de método hipotético-deductivo y estadístico, 

contando con 375 pobladores como muestra y 18 265 pobladores como población de 

estudio, del cual se obtuvieron datos por medio de la encuesta y observación 

utilizando la escala Likert en la encuesta y guía de observación. Finalmente se 

determinó que hay una relación significativa, y directamente proporcional entre ambas 

variables (rho = 0.528, p=0.000). (p.14) 

2.2 Bases teóricas  

Es preciso ampliar el estudio de las variables para un mayor entendimiento, por lo que 

se contextualizo cada una de ellas: 

2.2.1 Identidad Cultural 

Loya (2020) define que: 

La identidad cultural es un sentimiento de permanencia que conforma un pueblo y que 

dispone de rasgos culturales por lo cual es valorado y diferenciado de los demás, 

como, por ejemplo: las creencias, costumbres, tradiciones, historia, valores y símbolos 

que son características propias de un grupo social.  
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Loya (2020) sostiene que: 

El sentido de permanencia se ve reflejado en las prácticas culturales y en lo que dichas 

prácticas significan para un pueblo, entonces las manifestaciones culturales como una 

fiesta folklorica, un ritual o  una costumbre facilita la construcción de la identidad 

cultural. En ese sentido el elemento etnográfico es de suma importancia porque a 

través de él se pueden conocer las caracteristicas culturales y  los modos de vida de 

cada pueblo y lo que lo diferencia de los demás. 

Por otro lado, “Se define como identidad cultural, al conjunto de tradiciones, 

costumbres, hábitos y formas de vida que tienen las personas de un grupo ya sea de 

manera individual o colectiva” (Sea 2020). 

Características de la identidad cultural 

 Loya (2020) afirma que: 

Para comprender mejor sobre la identidad cultural debemos conocer sus 

características: 

Compuesta: Se dice que es compuesta porque las culturas transmiten valores, 

conocimientos, comportamientos y acciones, lo que va forjando la identidad de cada 

persona recogiendo diversos elementos que les fueron trasmitidos. Dinámica: refiere a 

que la identidad cultural desarrolla variación y evolución en el tiempo, debido a 

diversos factores como la globalización, por lo que el conocimiento puede modificarse 

de acuerdo al contexto en el que transcurre.  Dialéctica: la identidad turística es 

dialéctica porque esta influenciada por varios individuos. De esta forma hay un 

intercambio de argumentos y razonamientos. Se da cuando dos individuos de culturas 

distintas interactúan.  
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Elementos de la identidad cultural 

Para Concepto (2021): 

Está constituida por elementos significativos como, por ejemplo: 

lengua: elemento importante de la identidad cultural porque de ahí parte la 

comunicación independientemente del idioma que se hable. Al igual que dialectos 

geográficos y dialectos sociales con los que se habla la lengua. Desarrollándose así 

una identidad cultural diferente en una determinada nación. Religión: este elemento 

depende de patrones históricos donde la religiosidad, la moralidad, la ética y el 

misticismo influyen directamente en la identidad cultural de una localidad y la 

diferencia de otra. Etnia: los orígenes étnicos repercuten en la identidad cultural 

debido a que desde siempre las comunidades se han unido conforme a su entorno 

cultural, racial y geográfico y cada una de ellas desarrolla una identidad cultural 

propia.  

2.2.2 Dimensiones de Identidad Cultural 

Elemento simbólico  

“Son aquellas manifestaciones culturales que marcan y simbolizan la 

identidad cultural de un determinado grupo, pueblo o nación, tales como las 

leyendas, el arte culinario, las ceremonias y costumbres, etc” (Cuyo 2020). 

Elemento histórico    

Se considera al elemento histórico a “los sucesos ocurridos a lo largo 

del tiempo en un determinado sitio geográfico como, por ejemplo: el 

nacimiento de pueblos o reglas que guían el actuar de un grupo social que es 

transmitido por sus antepasados” (Cuyo 2020). 

 

 

https://concepto.de/religion-3/
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Elemento tangible  

El elemento tangible de la identidad cultural viene a ser “las 

manifestaciones culturales que fueron creados por el ser humano a lo largo del 

tiempo y que se pueden percibir de manera material como las manifestaciones 

literarias, artísticas y arquitectónicas, etc” (Cuyo 2020). 

2.2.3 Turismo Cultural 

Rodriguez (2021) afirma que: 

A lo largo del tiempo el turismo cultural ha ido modificando su definición, así 

pues, se entiende que es la unión de actividades programadas con el fin de 

experimentar nuevas experiencias culturales sin dejar de lado la 

responsabilidad de cuidar el patrimonio cultural y a su vez apoyar la 

conservación de acuerdo a los lineamientos sociales. Por tanto, el desarrollo 

del turismo cultural se vincula con el procedimiento de identificación, 

valoración, competitividad y propagación del patrimonio cultural, sin dejar de 

lado el beneficio económico que va garantizar la sostenibilidad del sector.  

En la misma linea el turismo cultural “es también una oportunidad 

económica que se puede aprovechar en cualquier region, siempre y cuando se 

desarrolle de la mano de las autoridades correspondientes, bajo las medidas de 

proteccion establecidas por el gobierno para la conservación del patrimonio 

cultural” (Rodriguez 2021). 

  Dominguez, García y Barrientos (2019) sostienen que: 

Actualmente el turismo cultural se comprende como una de las más 

sobresalientes ofertas turisticas ya que ofrece productos distintivos, sin 

embargo definirlo podria ser complejo, están las ofertas turisticas 

convencionales como son turismo gastronomico, enoturismo y turismo 
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vivencial, tambien está la oferta que incluye museos, recorridos historicos, 

edificaciones antiguas y sitios arqueológicos, por ultimo esta la oferta de las 

actividades turisticas culturales tales como visitas a ferias de arte, a ferias de 

libro, a fiestas folkloricas y compra de artesanías, etc.  

Tendencias del turismo cultural 

Se basan en el turismo cultural enfocado al patrimonio inmaterial y los 

operadores culturales como son las comunidades locales, los pueblos 

originarios, y los visitantes. En el siguiente cuadro podemos ver dos 

perspectivas del turismo cultural tradicionales y actuales. 

Figura 1 

 Tendencias del turismo cultural 

 

Nota: Elaboración propia. (Espeso, 2019). 
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Motivaciones del turismo cultural 

Chen y Rahman (2018) manifiestan que: 

Existen 4 motivaciones para realizar esta actividad que repercuten en la 

participación de los visitantes, por ejemplo: se dice que tiene motivación 

intrínseca cuando los turistas viajan y están interesados en conocer a fondo la 

cultura y prefieren mantener más contacto cultural, por el contrario, está la 

motivación extrínseca donde los turistas viajan sólo porque les llama la 

atención el atractivo turístico, no necesariamente para conocer su historia. 

También está la motivación de logro que es cuando el motivo de viaje de los 

turistas es nutrirse intelectualmente y buscar comprender como se lleva a cabo 

la actividad turística, por último, está la motivación incentiva que se da cuando 

el turista desea crear una empresa de turismo de carácter sostenible y toma los 

servicios de distintas agencias de viajes y turismo con fin de aprender cómo se 

realiza el servicio. 

1.2.4 Dimensiones de Turismo Cultural 

Patrimonio cultural 

El ministerio de Cultura (MINCU, s/f) define que: 

Los bienes materiales y bienes inmateriales que nuestros progenitores y 

antepasados nos han heredado en el tiempo conforman el patrimonio cultural. 

Estos bienes nos ayudan a formar una identidad como persona, saber quiénes 

somos y de dónde venimos y nos va dirigiendo como nación desarrollándonos 

mejor como personas en y para la sociedad.  

Aprendizaje 

Para Vega, Flores, Hurtado y Rodríguez (2019) el aprendizaje es: 
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Es todo conocimiento que adquirimos en nuestra vida el cual se obtiene a 

partir de la práctica de instrucción, observación y experiencia, dichos 

conocimientos son las habilidades, destrezas, aptitudes, etc. El turismo cultural 

y el aprendizaje se relacion como una oportunidad para adquirir nuevos 

conocimientos de diferentes culturas, lo que les ayudará a formar y desarrollar 

su identidad. 

Actividades turísticas culturales  

La Universidad para la cooperación internacional (s/f) sostiene:  

Son aquellas actividades donde participa el visitante y la oferta cultural que 

ofrece un determinado lugar. Debido a su implicancia en varios sectores de la 

sociedad es considerado una actividad muy importante donde los agentes y 

grupos sociales trabajan de manera planificada. Esta actividad busca cubrir las 

necesidades de los visitantes y además en el aspecto social es generadora de 

empleo, en el económico porque genera divisas, en lo político porque se rige a 

planes del gobierno, en lo cultural porque nos da a conocer las realidades 

culturales de otras personas, y en la educativa porque influye en sus 

conocimientos para su desarrollo intelectual. 

2.3 Definición de términos básicos  

Aprendizaje 

“Es todo conocimiento que adquirimos en nuestra vida, se obtiene a traves de 

la observación, la experiencia y la instrucción, dichos conocimientos son las 

habilidades, destrezas, aptitudes, etc” (Vega, Flores, Flores, Hurtado y Rodriguez, 

2019). 
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Conservación  

“Es el cuidado y las técnicas de conservación que ayudan a mantener en buen 

estado el patrimonio cultural como sitios arqueológicos, edificaciones antiguas, 

cerámicas, etc” (Ministerio de cultura, s/f).  

Costumbres 

“Son aquellas actividades, prácticas y acciones que integran las tradicones de 

una sociedad determinada, las cuales se encuentran enlazadas directamente con su 

historia, su identidad y a su vez con su carácter único” (Molina y Puliam, 2019). 

Elemento historico  

Se considera al elemento histórico como “los sucesos ocurridos a lo largo del 

tiempo en un determinado sitio geográfico como, por ejemplo: el nacimiento de 

pueblos o reglas que guían el actuar de un grupo social que es transmitido por sus 

antepasados” (Cuyo, 2020).  

Elemento simbolico 

“Son aquellas manifestaciones culturales que marcan y simbolizan la identidad 

cultural de un determinado grupo, pueblo o nación, tales como las leyendas, el arte 

culinario, las ceremonias y costumbres” (Cuyo, 2020).  

Elemento tangible 

El elemento tangible de la identidad cultural viene a ser “las manifestaciones 

culturales que fueron creados por el ser humano a lo largo del tiempo y que se pueden 

percibir de manera material como las manifestaciones literarias, artísticas y 

arquitectónicas, etc” (Cuyo, 2020). 
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Folklore 

“Es la mezcla de tradiciones culturales que mantine un determinado pueblo. Es 

el arte y las diversas costumbres de carácter cotidiano que llegan a tener un alto grado 

de arraigo” (Ramos, 2014). 

Identidad cultural 

“Es una serie de manifestaciones culturales las cuales se desarrollan en los 

indiviuos de una comunidad un sentimiento de permanencia” (Concepto, 2021). 

Patrimonio cultural 

 El ministerio de Cultura (s/f) mantiene que: 

Es el conjunto de bienes materiales y bienes inmateriales que nuestros progenitores y 

antepasados nos han heredado en el tiempo. Estos bienes nos ayudan a formar una 

identidad como persona, saber quiénes somos y de dónde venimos y nos va dirigiendo 

como nación desarrollándonos mejor como personas en y para la sociedad.  

Patrones culturales 

“Es  patrones culturales son aquellas normas, guías o pautas que conduce el 

comportamiento de una comunidad en funcion a sus rasgos culturales para finalmente 

implantar un modelo de conducta” (Rojas, 2021). 

Turismo cultural 

“Es un modo de actividad turística donde el incentivo principal del turista es 

conocer, percibir y descubrir atracciones turististicas culturales asi como también el 

consumo de productos de un lugar en especifico ”(Espeso, 2019). 
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 2.4. Hipótesis del investigador 

2.4.1. Hipótesis General. 

Existe relación directa entre la Identidad cultural y turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 

2023 

2.4.2. Hipótesis Específicos. 

Existe relación directa entre identidad cultural y patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Existe relación directa entre identidad cultural y aprendizaje de los visitantes 

de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 

2023. 

Existe relación directa entre identidad cultural y actividades turísticas 

culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023.
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2.5. Operacionalización de la variable 

Tabla 1:  

Variable Identidad cultural 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabla 2: 

VARIABLE DIMENSIÓN INDICADOR ÍTEMS ESCALA Y 

VALOR 

V1. IDENTIDAD 

CULTURAL 

   

Escala de Likert. 

1= Totalmente en 

desacuerdo 

2 = En desacuerdo 

3 = Ni de acuerdo ni 

en desacuerdo 

4 = De acuerdo 

5 = Totalmente de 

acuerdo 

 

Elemento simbólico  

Elemento histórico  

Elemento tangible 

 

Religión 

Costumbre 

Tradiciones 

 

Origen de un pueblo 

Patrones culturales  

Acontecimientos históricos 

 

Manifestaciones literarias 

Manifestaciones artísticas 

Manifestaciones 

arquitectónicas 

1, 

2,3, 

4,5 

 

6, 

7, 

8, 

 

9, 

10,11, 

12 
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Variable Turismo cultural 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

VARIABLE DIMENSIÓN INDICADOR ÍTEMS ESCALA Y 

VALOR 

V2. TURISMPO 

CULTURAL  

   

Escala de Likert. 

1= Totalmente en 

desacuerdo 

2 = De acuerdo 

3 = Ni de acuerdo ni 

en desacuerdo 

4 = De acuerdo 

5 = Totalmente de 

acuerdo 

  

Patrimonio 

Aprendizaje 

Actividades turísticas 

culturales  

 

Arte culinario 

Folklore 

Patrimonio arqueológico 

Conservación  

 

Conocimientos culturales 

Interés Histórico 

Valores culturales 

 

Degustación de platos 

tradicionales 

Visitas arqueológicas 

Compra de artesanías 

1, 

2, 

3,4, 

5, 

 

6, 

7, 

8, 

 

 

9, 10, 

11, 

12 
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CAPITULO III  

METODOLOGÍA 

3.1. Diseño Metodológico 

El diseño metodológico que se llevó a cabo en el estudio fue el cuantitativo. “se 

realiza al medir las variables y al expresar de forma numérica los resultados de la 

medición” (Mejía 2005). 

3.1.1. Tipo  

Se hizo uso del estudio de tipo aplicada. Se define como “Un enlace entre la 

ciencia y la sociedad. Además, es una forma eficaz de modificar y resolver situaciones 

problemáticas de acuerdo al objetivo de estudio” (Vargas 2009). 

3.1.2. Nivel  

El nivel metodológico que se aplicó en el estudio fue correlacional. “La 

investigación correlacional se define como un modelo no experimental en la que se 

calculan dos variables y entre ellas determinan estadísticamente una relación” (Mejía 

2005).  

3.1.3. Enfoque  

El enfoque del estudio fue cuantitativo. “Se conceptualiza como un conjunto 

de procesos, el cual busca explicar, describir, predecir y comprobar la causalidad, 

mediante la recolección de datos, y así poder completar la información con datos 

confiables y precisos” (Hernández, 2014, p. 10). 
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3.1.4. Diseño  

El diseño que se utilizó fue no experimental de corte transversal para examinar 

las variables identidad cultural y turismo cultural de los visitantes de la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. “El diseño no 

experimental de corte transversal tratan los fenómenos de la realidad en un periodo de 

determinado” (Carrasco, 2005). 
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3.2. Población y Muestra  

3.2.1. Población  

“Se conceptualiza como el grupo finito o infinito de elementos con caracteres 

en común. La población está definida por el problema y por los objetivos” (Arias, 

2012). La investigación precisa una población de 5000 visitantes de Bandurria. 

 3.2.2. Muestra 

“Se entiende como muestra al subgrupo que representa a la población, de ella 

se podrán recolectar datos con el fin de obtener información” (Hernández 2014).  

Se halla con la siguiente fórmula para poblaciones finitas:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reemplazando:  
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𝑚 =
(1.96)2 ∗ 0.5 ∗ 0.5 ∗ 5000

(0.05)2(5000 − 4999) + (1.96)2 ∗ 0.5 ∗ 0.5
 

 𝑚 = 356.82 

 Se realizó 357 encuestas a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho.  

3.3. Técnicas de recolección de datos  

 3.3.1 Técnica 

 “Son formas utilizadas a fin de almacenar información, y requiere de los 

instrumentos como medios materiales para recoger datos” (Arias, 2012). En la 

investigación se empleó la encuesta como técnica, mediante la cual se realizó el 

recojo de las opiniones de los visitantes de Bandurria. 

 3.3.2 Instrumento 

El instrumento que se llevó a cabo en la investigación fue el cuestionario, 

aplicados a la población muestral que está conformada por los visitantes de Bandurria. 

“El cuestionario está compuesto por un grupo de preguntas respecto a una o más 

variables a calcular” (Hernández, 2014, p. 217). 

3.4. Técnicas para el procesamiento de la información  

 Aplicamos el cuestionario con 24 preguntas, y se hallaron los datos de la muestra de 

estudio, posteriormente se realizó el análisis del procesamiento de la información y a su vez 

las posibles respuestas que se han planteado para ambas variables, identidad cultural y 

turismo cultural. Los datos recolectados se ingresaron directamente a nuestras bases 

estadísticas como MS Excel y el software de IBM SPSS para después ser interpretados de la 

mejor manera y su entendimiento sea óptimo.
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3.5. Matriz de consistencia 

Tabla 3 

Identidad cultural y turismo cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

PROBLEMA OBJETIVOS HIPÓTESIS VARIABLES INDICADORES METODOLOGÍA 

PROBLEMA GENERAL 

¿Qué relación existe entre identidad 

cultural y turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023? 

PROBLEMAS ESPECÍFICOS 

¿Qué relación existe entre identidad 

cultural y patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023? 

¿Qué relación existe entre identidad 

cultural y aprendizaje de los visitantes 

de la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho, año 

2023? 

¿Qué relación existe entre identidad 

cultural y actividades turísticas 

culturales de los visitantes de la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023? 

 

 

OBJETIVO GENERAL 

Determinar la relación que existe entre 

identidad cultural y turismo cultural de 

los visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

Determinar la relación que existe entre 

identidad cultural y patrimonio cultural 

de los visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Determinar la relación que existe entre 

identidad cultural y aprendizaje de los 

visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Determinar la relación que existe entre 

identidad cultural y actividades turísticas 

culturales de los visitantes de la Zona 

Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023. 

HIPÓTESIS GENERAL 

Existe relación directa entre la Identidad 

cultural y turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

HIPÓTESIS ESPECÍFICAS 

Existe relación directa entre identidad 

cultural y patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Existe relación directa entre identidad 

cultural y aprendizaje de los visitantes de 

la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

Existe relación directa entre identidad 

cultural y actividades turísticas culturales 

de los visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Variable 1: 

Identidad cultural 

 

Dimensiones: 

D1: Elemento simbólico 

D2: Elemento histórico 

D3: Elemento tangible 

 

 

 

 

 

 

 

Variable 2:  

Turismo cultural 

 

Dimensiones: 

D1: Patrimonio cultural 

D2: Aprendizaje 

D3: Actividades turísticas 

culturales  

 

Religión 

Costumbre 

Tradiciones 

 

Origen de un pueblo 

Patrones culturales  

Acontecimientos históricos 

 

Manifestaciones literarias 

Manifestaciones artísticas 

Manifestaciones 

arquitectónicas 

 

Arte culinario 

Folklore 

Patrimonio arqueológico 

Conservación  

 

Conocimientos culturales 

Interés histórico 

Valores culturales 

 

Degustación de platos 

tradicionales 

Visitas arqueológicas 

Compra de artesanías 

ENFOQUE DE LA 

INVESTIGACIÓN: Cuantitativo 

 

TIPO DE INVESTIGACIÓN: 

Aplicada 

 

DISEÑO DE LA 

INVESTIGACIÓN: 

No experimental 

Tipo de diseño: Transversal 

 

NIVEL DE INVESTIGACIÓN: 

Correlacional 

 

POBLACIÓN: 5000 

 

MUESTRA: 357 

 

TÉCNICA: Encuesta  

INSTRUMENTOS: Cuestionario 

de 12 ítems por cada variable  

 



   

   

CAPITULO IV 

 RESULTADOS 

4.1. Análisis de resultados  

4.1.1. Análisis descriptivo de identidad cultural y sus dimensiones 

La variable identidad cultural está compuesta por 3 dimensiones que facilitan su 

análisis, éstas serán interpretadas a continuación. 

Tabla 4 

Descripción de la variable identidad cultural. 

 

 

Aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

 

 

    

Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido medio 68 19.0 19.0 19.0 

 alto 289 81.0 81.0 100.0 

  Total 357 100.0 100.0   
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Figura 2. Identidad cultural 

Se realizó la aplicación de la encuesta a 357 visitantes de Bandurria, donde el 19.0% 

presentan un grado de identidad cultural medio, quiere decir que la identidad cultural es 

limitada. Por otro lado, el 81.0% de los encuestados presentan un nivel de identidad cultural 

alto considerándose el elemento simbólico, histórico y tangible como motor importante para 

su desarrollo. 

Tabla 5 

Descripción de elemento simbólico. 

    Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido medio 24 6.7 6.7 6.7 

  alto 333 93.3 93.3 100.0 

  Total 357 100.0 100.0   

Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 3: Elemento simbólico. 
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En el gráfico anterior se visualiza que el 6.7% presentan un grado medio de 

identificación con el elemento simbólico, en esa misma línea el 93.3% de los encuestados 

presenta un grado alto de identificación con el elemento simbólico siendo la religión, las 

costumbres y las tradiciones elementos importantes para la identidad cultural. 

Tabla 6 

Descripción de elemento histórico. 

    

Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido medio 79 22.1 22.1 22.1 

  alto 278 77.9 77.9 100.0 

  Total 357 100.0 100.0   

Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 4: Elemento histórico. 

De los visitantes encuestados el 22.1% presentan un grado medio de identificación 

con el elemento histórico. Así mismo el 77.9% de los visitantes presentan un grado alto de 
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identificación con el elemento histórico, siendo el origen de pueblo, los patrones culturales y 

los acontecimientos históricos partes de la formación de la identidad cultural. 

Tabla 7 

Descripción de elemento tangible 

    Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido bajo 3 0.8 0.8 0.8 

  medio 150 42.0 42.0 42.9 

  alto 204 57.1 57.1 100.0 

  Total 357 100.0 100.0   

Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 5: Elemento tangible. 

De los visitantes encuestados el 0.8% presentan un bajo grado de identificación con el 

elemento tangible, quiere decir que el elemento tangible no es valorado. Así mismo el 42,0% 

mencionan que presentan un grado medio, mientras que el 57.1% señalan que presentan un 

alto grado de identificación con el elemento tangible, tomándose en cuenta las 
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manifestaciones literarias, artísticas y arquitectónicas como componentes del desarrollo de la 

identidad cultural. 

4.1.2. Resultado descriptivo de turismo cultural y sus dimensiones 

La variable turismo cultural está compuesta por 3 dimensiones que facilitan su 

análisis, éstas serán interpretadas a continuación. 

Tabla 8  

Descripción de la variable turismo cultural 

    Frecuencia Porcentaje 
Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido medio 146 40.9 40.9 40.9 

 alto 211 59.1 59.1 100.0 

 Total 357 100.0 100.0  

 Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 6: Turismo cultural.  

Se realizó la aplicación de las encuestas a 357 visitantes Bandurria, de los encuestados 

el 40,9% presentan un nivel de turismo cultural medio, quiere decir que el turismo cultural es 

limitado. Por otro lado, el 59.1% presentan un grado alto de turismo cultural considerándose 
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el patrimonio cultural, el aprendizaje y las actividades turísticas culturales indicadores 

importantes para su desarrollo. 

Tabla 9 

Descripción de patrimonio cultural. 

    Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido bajo 1 0.3 0.3 0.3 

  medio 232 65.0 65.0 65.3 

  alto 124 34.7 34.7 100.0 

  Total 357 100 100   

Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 7: Patrimonio cultural.  

En la tabla 9 y figura 7 se visualiza que el 0.3% presentan un grado bajo de 

identificación con el patrimonio cultural, quiere decir que desconocen o son indiferentes al 

patrimonio cultural. En esa misma línea el 65.0% presenta un nivel medio de identificación 

con el patrimonio cultural, por otro lado, el 34.7% presenta un nivel alto de identificación con 

el patrimonio cultural considerándose el arte culinario, el folklore, el patrimonio arqueológico 

y la conservación elementos que promueven el turismo cultural. 
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Tabla 10 

Descripción de aprendizaje. 

    Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido bajo 2 0.6 0.6 0.6 

  medio 105 29.4 29.4 30.0 

  alto 250 70.0 70.0 100.0 

  Total 357 100.0 100.0   

Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 8: Aprendizaje.  

Se realizó la aplicación de las encuestas a 357 visitantes de Bandurria, de los 

encuestados el 0.6% presentan un nivel bajo de identificación con el aprendizaje, quiere decir 

que no consideran importante desarrollo de sus conocimientos culturales. Así mismo el 

29.4% presentan un nivel medio de identificación con el aprendizaje, por otro lado, el 70.0% 

presentan un nivel alto de identificación con el aprendizaje siendo los conocimientos 

culturales, el interés histórico y los valores culturales fundamentales para el desarrollo del 

turismo cultural. 
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Tabla 11 

Descripción de actividades turísticas culturales. 

    Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido medio 94 26.3 26.3 26.3 

  alto 263 73.7 73.7 100.0 

  Total 357 100.0 100.0   

Nota. Test aplicado a los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria. 

 

Figura 9: Actividades turísticas culturales.  

De los visitantes encuestados el 26.3% presentan un grado medio de identificación 

con las actividades turísticas culturales, siendo esta una actividad de menor importancia para 

los visitantes. Así mismo el 73,7% mencionan que presentan un nivel alto de identificación 

con las actividades turísticas culturales, tomando en cuenta la participación en la degustación 

de platos tradicionales, visitas arqueológicas y compra de artesanías.  
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4.1.3. Tablas de contingencia según objetivo de la investigación 

Tabla 12 

Identidad cultural y turismo cultural   

  Turismo cultural Total 

    Medio Alto 

Identidad cultural medio 17.6% 1.4% 19.0% 

  alto 23.2% 57.7% 81.0% 

Total   40.9% 59.1% 100.0% 

Nota. Elaboración propia. 

 

Figura 10: Contingencia de identidad cultural y turismo cultural. 

De la encuesta realizada hacia los visitantes el 17.6% presenta un grado medio de 

identidad cultural, también se observa que el turismo cultural es de nivel medio. Así mismo el 

1.4% presenta un grado medio de identidad cultural y además el turismo cultural es de nivel 

alto. Así mismo se señala que el 23.2% presenta un grado alto de identidad cultural, también 

se indica que el turismo cultural es de nivel medio, por último, se indica que el 57.7% 
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presentan un grado alto de identidad, también se observa que el turismo cultural es de nivel 

alto. 

Tabla 13 

Identidad cultural y patrimonio cultural 

  Patrimonio cultural Total 

    Malo Regular Bueno 

Identidad cultural medio 0.3% 18.2% 0.6% 19.0% 

  alto   46.8% 34.2% 81.0% 

Total   0.3% 65.0% 34.7% 100.0% 

Nota. Elaboración propia. 

 

Figura 11: Contingencia de identidad cultural y patrimonio cultural 

De la encuesta realizada hacia los visitantes el 18.2% presenta un grado medio de 

identidad cultural, y además se observa que el patrimonio cultural es de grado medio. Así 

mismo el 0.6% presenta un grado medio de identidad cultural y el patrimonio cultural es de 

nivel alto. También señala que el 46.8% presenta un grado alto de identidad cultural, y 

además señala que el patrimonio cultural es de nivel medio, por último, se indica que el 

34.2% tiene un grado alto de identidad cultural, y el patrimonio cultural es de nivel alto. 
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Tabla 14 

Identidad cultural y aprendizaje 

  Aprendizaje Total 

    Bajo Medio Alto 

Identidad cultural medio 0.3% 14.6% 4.2% 19.0% 

  alto 0.3% 14.8% 65.8% 81.0% 

Total   0.6% 29.4% 70.0% 100.0% 

Nota. Elaboración propia. 

 

Figura 12: Contingencia de identidad cultural y aprendizaje 

De la encuesta realizada a los visitantes el 0.3% presenta un grado medio de identidad 

cultural, y además se observa que el aprendizaje es de nivel bajo. Así mismo el 14.6 % 

presenta un grado medio de identidad cultural y el aprendizaje es de grado medio. También 

señala que el 4.2% presenta un grado medio de identidad cultural, y además señala que el 

aprendizaje es de alto grado. Por otro lado, se señala que el 0.3% tiene un grado alto de 

identidad cultural, y el aprendizaje es de bajo grado, así mismo el 14.8% presenta un grado 
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alto de identidad cultural, y el aprendizaje es de nivel medio. Por último, el 65.8% presenta 

un grado alto de identidad cultural, y además se observa que el aprendizaje es de nivel alto. 

Tabla 15 

Identidad cultural y actividades turísticas culturales 

  Actividades turísticas 

culturales 

Total 

    medio alto 

Identidad cultural medio 7.6% 11.5% 19.0% 

  alto 18.8% 62.2% 81.0% 

Total   26.3% 73.7% 100.0% 

Nota. Elaboración propia. 

 

Figura 13: Contingencia de identidad cultural y actividades turísticas culturales 

De la encuesta realizada a los visitantes el 7.6% presenta un grado medio de identidad 

cultural, y además se observa que las actividades turísticas culturales son de nivel medio. Así 

mismo el 11.5% presenta un grado medio de identidad cultural y las actividades turísticas 

culturales es de nivel alto. También señala que el 18.8% presenta un nivel alto de identidad 

cultural, y además señala que las actividades turísticas culturales son de nivel medio, por 
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último, se observa que el 62.2% presenta un nivel alto de identidad cultural, y además se 

observa que las actividades turísticas culturales son de nivel alto. 

4.1.4. Supuesto de normalidad 

Tabla 16 

Supuesto de normalidad de variables y dimensiones 

  Kolmogorov-Smirnova 

  Estadístico gl Sig. 

Identidad cultural 0.495 357 0.000 

Elemento simbólico 0.538 357 0.000 

Elemento histórico 0.481 357 0.000 

Elemento tangible 0.374 357 0.000 

Turismo cultural 0.388 357 0.000 

Patrimonio cultural  0.415 357 0.000 

Aprendizaje 0.441 357 0.000 

Actividades turísticas 

culturales 

0.461 357 0.000 

Nota. Elaboración propia. 

Mediante la observación de datos se evidencio que la muestra es superior a 30, se 

consideró la prueba de Kolmogorov – Smirnov, se mostró que las variables y dimensiones 

son inferiores al 5%, esto afirma que los resultados de dicha encuesta incumplen el supuesto 

de normalidad. Sobre esa base se aplicará la prueba de Rho mediante el cual demostrará la 

hipótesis del estudio.   
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4.2. Contrastación de hipótesis 

4.2.1. Contrastación de la hipótesis general 

Planteamiento de la hipótesis general 

H0: La identidad cultural no tiene una relación significativa con el turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

H1: La Identidad cultural tiene una relación significativa con el turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

Tabla 17 

Medición entre identidad cultural y turismo cultural. 

      Identidad 

cultural 

Turismo 

cultural  

Rho de Spearman Identidad 

cultural 

Coeficiente de 

correlación 

1.000 ,511** 

    Sig. (bilateral)   0.000 

    N 357 357 

  Turismo 

cultural  

Coeficiente de 

correlación 

,511** 1.000 

    Sig. (bilateral) 0.000   

    N 357 357 

         

Se muestra en la siguiente tabla una significancia asintótica (0.000) inferior al nivel de 

significancia (0.05) y el coeficiente de Rho de Spearman tiene un valor de correlación de 

0.511, siendo positiva moderada. Por ello, la hipótesis general planteada es aceptada, por 

tanto, existe una relación significativa entre la identidad cultural y el turismo cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 
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4.2.2. Contrastación de la hipótesis específica 

Planteamiento de la hipótesis específica 1 

H0: La identidad cultural no tiene una relación significativa con el patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

H1: La Identidad cultural tiene una relación significativa con el patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

Tabla 18 

Medición entre identidad cultural y patrimonio cultural. 

      Identidad 

cultural 

Patrimonio 

cultural 

Rho de Spearman Identidad 

cultural 

Coeficiente de 

correlación 

1.000 ,330** 

    Sig. (bilateral)   0.000 

    N 357 357 

  Patrimonio 

cultural 

Coeficiente de 

correlación 

,330** 1.000 

    Sig. (bilateral) 0.000   

    N 357 357 

         

En la siguiente tabla visualizamos una significancia asintótica (0.000) menor al nivel 

de significancia (0.05) así como el coeficiente de Rho de Spearman tiene una correlación de 

0.330, considerándose positiva baja. Por ello, la hipótesis especifica 1 planteada es aceptada, 

la identidad cultural posee una relación significativa con el patrimonio cultural de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 
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Planteamiento de la hipótesis específica 2 

H0: La identidad cultural no posee relación significativa con el aprendizaje de los visitantes 

de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

H1: La Identidad cultural posee una relación significativa con el aprendizaje de los visitantes 

de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 

Tabla 19 

Medición entre identidad cultural y aprendizaje. 

      Identidad 

cultural 

Aprendizaje  

Rho de Spearman Identidad 

cultural 

Coeficiente de 

correlación 

1.000 ,507** 

    Sig. (bilateral)   0.000 

    N 357 357 

  Aprendizaje  Coeficiente de 

correlación 

,507** 1.000 

    Sig. (bilateral) 0.000   

    N 357 357 

         

En la siguiente tabla se visualiza una significancia asintótica (0.000) inferior al nivel 

de significancia (0.05) así como el coeficiente de Rho de Spearman tiene una correlación de 

0.507, siendo positiva moderada. Por lo mismo, la hipótesis especifica 2 planteada es 

aceptada, la identidad cultural posee una relación significativa con el aprendizaje de los 

visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023. 
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Planteamiento de la hipótesis específica 3 

H0: La identidad cultural no posee relación significativa con las actividades turísticas 

culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

H1: La Identidad cultural tiene una relación significativa con las actividades turísticas 

culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. 

Tabla 20 

Medición entre identidad cultural y actividades turísticas culturales. 

      Identidad 

cultural 

Actividades 

turísticas 

culturales 

Rho de Spearman Identidad 

cultural 

Coeficiente de 

correlación 

1.000 ,147** 

    Sig. (bilateral)   0.005 

    N 357 357 

  Actividades 

turísticas 

culturales 

Coeficiente de 

correlación 

,147** 1.000 

    Sig. (bilateral) 0.005   

    N 357 357 

         

En la siguiente tabla se logra evidenciar una significancia asintótica (0.005) por 

debajo del nivel de significancia (0.05) y el coeficiente de Rho de Spearman tiene una 

correlación de 0.147, siendo positiva muy baja. Por esto, la hipótesis especifica 3 planteada es 

admitida, la identidad cultural posee una relación significativa con las actividades turísticas 

culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023.  



46 
 

 
 

CAPÍTULO V 

DISCUSIÓN 

5.1. Discusión de Resultados  

Se logra comprobar que hay una relación existente significativa entre identidad 

cultural y turismo cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023. Y una correlación de R=0.511 siendo positiva moderada. Este 

resultado posee semejanza con lo obtenido por Ramos (2021), el cual demuestra que existe 

una correlación significativa positiva moderada rho=0.58 entre conciencia turistica e idetidad 

cultural.  

Así mismo se demostró una relación existente significativa entre la identidad cultural 

y el patrimonio cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023. Y una correlación de R=0.330, siendo positiva baja. Este 

resultado tiene similitud con los resultados de Gonzales (2020), del cual se obtiene como 

resultado que posee una relación entre educación y construcción de identidad cultural. 

Además se demostró que hay una relación significativa entre la Identidad cultural y el 

aprendizaje de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito de 

Huacho, año 2023. Y una correlación de R=0.507, siendo positiva moderada. Este resultado 

difiere con Bada (2020), como resultado significativo se halla en su estudio que la 

invisibilidad y la identidad cultural es de un nivel 62% y 15% respectivamente. 

Por otro lado, la Identidad cultural tiene una relación significativa con las actividades 

turísticas culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, distrito 

de Huacho, año 2023. Y su correlación de R=0.147, siendo positiva muy baja. Este resultado 

tiene semejanza con lo obtenido por Espinoza (2018), el cual demuestra estadisticamente que 
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posee una relación considerable, significativa y directamente proporcional entre la identidad 

cultural y el patrimonio cultural (rs = 0.528, p=0.000).
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CAPÍTULO VI 

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

6.1 Conclusiones  

Tras ejecutar la contrastación de las hipótesis se concluyó que: 

Primero. Se concluyó que hay una relación existente significativa entre la identidad 

cultural y el turismo cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho, año 2023, con un grado de significancia de P=0.000 y una 

correlación de R=0.511 siendo positiva moderada. Es decir que los visitantes de Bandurria se 

identifican con los elementos simbólicos, histórico y tangibles. Razón por la cual el nivel del 

turismo cultural es bueno y toman en cuenta el patrimonio cultural, el aprendizaje y las 

actividades turísticas culturales. 

Segundo. Se logró evidenciar una relación existente significativa entre identidad 

cultural y patrimonio cultural de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental 

Bandurria, distrito de Huacho, año 2023, con un grado de significancia de P=0.000 y una 

correlación de R=0.330 siendo positiva baja. Por tanto, los visitantes de Bandurria se 

identifican con el patrimonio cultural quiere decir que tienen interés por el arte culinario, el 

folklore, el patrimonio cultural y la conservación considerándose bueno. 

Tercero. Se logró evidenciar una relación existente significativa entre identidad 

cultural y aprendizaje de los visitantes de la Zona Arqueológica Monumental Bandurria, 

distrito de Huacho, año 2023, con un nivel de significancia P=0.000 y una R= 0.507, siendo 

positiva moderada. Es decir, los visitantes de Bandurria se identifican con el aprendizaje, 

quiere decir que toman en cuenta los conocimientos culturales, el interés histórico y los 

valores culturales considerándose bueno. 
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Cuarto. Se logró evidenciar una relación existente significativa entre identidad 

cultural y actividades turísticas culturales de los visitantes de la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria, distrito de Huacho, año 2023, con un grado de significancia de 

P=0.005 y una correlación de R=0.147, siendo positiva muy baja. Por tanto, los visitantes de 

Bandurria se identifican con las actividades turísticas culturales, quiere decir que practican 

actividades como la degustación de platos tradicionales, las visitas arqueológicas y la compra 

de artesanías. 

6.2 Recomendaciones  

Primero. Se recomienda continuar fortaleciendo el turismo cultural de los visitantes de 

Bandurria mediante la preservación de nuestros patrimonios culturales, el aprendizaje y la 

realización de actividades turísticas culturales, el cual ayuda que los visitantes logren 

identificarse con los elementos históricos, simbólicos y tangibles.  

Segundo. Se debe seguir fomentando la identidad cultural mediante actividades que 

generen interés por nuestro patrimonio cultural tales como; el folklore, arte culinario, ferias 

turísticas, que ayuden a fomentar la conservación y preservación del patrimonio cultural en el 

tiempo. 

Tercero. En relación a la identidad cultural y aprendizaje de los visitantes de 

Bandurria, se recomienda continuar fortaleciendo los conocimientos culturales, seguir 

generando interés histórico y fomentar los valores culturales, lo cual permitirá afianzar su 

identidad cultural y obtener mejores resultados a largo plazo. 

Cuarto. Se recomienda seguir participando en diversas actividades turísticas culturales 

tales como la degustación de platos tradicionales, las visitas arqueológicas, la compra de 

artesanías, entre otros, con el fin que los visitantes de Bandurria sigan reforzando su identidad 

cultural.
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Anexos 

CUESTIONARIO DE IDENTIDAD CULTURAL 

CUESTIONARIO DE IDENTIDAD CULTURAL Y TURISMO CULTURAL DE LOS 

VISITANTES DE LA ZONA ARQUEOLÓGICA MONUMENTAL BANDURRIA, 

DISTRITO DE HUACHO, AÑO 2023. 

INSTRUCCIONES: A continuación, encontrarás afirmaciones sobre maneras de pensar, 

sentir y actuar. Lee cada una con mucha atención; luego, marca la respuesta que mejor te 

describe con una X según corresponda. Recuerda, no hay respuestas buenas, ni malas. Contesta 

todas las preguntas con la verdad  

OPCIONES DE RESPUESTA:  

1 2 3 4 5 

Totalmente en 

desacuerdo 

En desacuerdo Ni de acuerdo ni 

en desacuerdo 

De acuerdo Totalmente de 

acuerdo 

 

Gracias por su colaboración. 

CUESTIONARIO DE TURISMO CULTURAL 

Nº PREGUNTAS 1 2 3 4 5 

 ELEMENTO SIMBÓLICO      

1. La religión forma parte de la cultura de un pueblo.      

2. Las costumbres forman parte de la identidad de un lugar.      

3. Se debe recuperar las buenas costumbres que dejaron de ser practicadas.      

4. Las tradiciones de un pueblo influyen en la formación de la identidad cultural.      

5. Las tradiciones de su país se han perdido con el paso tiempo.      

 ELEMENTO HISTÓRICO      

6 Hablar del origen de un pueblo refuerza las raíces culturales.      

7 Los patrones culturales como guías, pautas, normas definen su identidad.      

8 Se siente orgulloso de los acontecimientos históricos de su país.      

9 Se identifica usted con nuestro patrimonio cultural como: Bandurria, Vichama o Caral.      

 ELEMENTO TANGIBLE      

10 Las manifestaciones artísticas como pinturas, cerámicas, orfebrería, esculturas o 

textiles representan su cultura. 

     

11 Los visitantes se interesan por la conservación y cuidado de las manifestaciones 

arquitectónicas como: las casonas coloniales, museos. 

     

12 En el colegio le enseñaron sobre manifestaciones literarias como: leyendas, cuentos o 

poesía de nuestro país. 
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CUESTIONARIO DE IDENTIDAD CULTURAL Y TURISMO CULTURAL DE LOS 

VISITANTES DE LA ZONA ARQUEOLÓGICA MONUMENTAL BANDURRIA, 

DISTRITO DE HUACHO, AÑO 2023 

INSTRUCCIONES: A continuación, encontrarás afirmaciones sobre maneras de pensar, 

sentir y actuar. Lee cada una con mucha atención; luego, marca la respuesta que mejor te 

describe con una X según corresponda. Recuerda, no hay respuestas buenas, ni malas. Contesta 

todas las preguntas con la verdad. 

OPCIONES DE RESPUESTA: 

Gracias por completar el cuestionario. 

 

1 2 3 4 5 

Totalmente en 

desacuerdo 

En desacuerdo Ni de acuerdo ni 

en desacuerdo 

De acuerdo Totalmente de 

acuerdo 

Nº PREGUNTAS 1 2 3 4 5 

 PATRIMONIO CULTURAL      

1. Al realizar ferias gastronómicas se fortalece el arte culinario en nuestra región.      

2. Conocer el folklore de un lugar le enriquece intelectualmente.      

3. Los visitantes optan por conocer sitios con patrimonios arqueológicos como: 

Bandurria, Caral o Vichama. 

     

4. La realización de las visitas turísticas a lugares culturales contribuye a mejorar los 

ingresos económicos del lugar visitado. 

     

5. Se debe hacer trabajos de restauración y conservación en la Zona Arqueológica 

Monumental Bandurria. 

     

 APRENDIZAJE      

6 Es importante adquirir conocimientos culturales para el desarrollo de nuestra 

identidad. 

     

7 Está de acuerdo en que se debería inculcar el interés histórico en los niños desde 

pequeños. 

     

8 Es importante preservar los valores culturales como el respeto a la patria, la 

identidad, la religión, las tradiciones, etc. 

     

 ACTIVIDADES TURÍSTICAS CULTURALES      

9 En su visita consume los platos típicos de la región.      

10 La degustación de platos típicos es una actividad turística importante para conocer la 

gastronomía local. 

     

11  Es necesario realizar al menos 1 vez al año alguna visita a lugares arqueológicos 

como: Bandurria, Caral o Vichama. 

     

12 Al visitar un lugar turístico realiza compra de artesanías.      
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