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RESUMEN

Objetivo: Conocer como la identidad cultural se relaciona con la conciencia turistica de
los pobladores del distrito de huacho, afio 2019. Métodos: en la investigacion que
optamos tomamos como disefio no experimental de nivel descriptivo — correlacional de
tipo transversal porque se desarrollara en un periodo de tiempo corto a la vez, se tomara
como referencia datos numéricos para contrastar hipotesis y tomar decisiones optimas.
La poblacion de la investigacion esta conformada por 58, 898 ciudadanos del distrito de
Huacho, se utilizé la escala de Likert con 24 preguntas. Entre dimensiones: Entorno
geogréfico, elemento histérico, elemento simbdlico y elemento tangible. Todo el
proceso estadistico fue desarrollado en el software SPSS, y en el libro de Excel el cual
complementa el desarrollo. Resultados:; se afirma la existencia de la relacion entre las
variables principales plasmados en el proyecto de investigacién, luego de la
contrastacion correspondiente posterior al célculo estadistico mediante Rho de
Spearman el cual resulta 0.582 0 58.2% de relacién también realizamos se ajusta a la
escala de Bisquerra donde la correlacion es muy significativa influyendo de manera
positiva. Conclusién: Los resultados indican que la identidad cultural se relaciona con la

conciencia turistica de los pobladores del distrito de huacho, afio 2019.

Palabras clave: Identidad cultural, conciencia turistica, entorno geogréafico, elemento

histdrico, elemento simbdlico y elemento tangible.



ABSTRACT

Objective: To know how cultural identity is related to the tourist awareness of the
inhabitants of the district of Huacho, year 2019. Methods: In the research that we
chose, we took as a non-experimental design of descriptive level - correlational of
transversal type because it will be developed in a short period of time at the same time,
numerical data will be taken as a reference to contrast hypotheses and make optimal
decisions. The research population is made up of 58, 898 citizens of the Huacho district,
the Likert scale with 24 questions was used. Between dimensions: Geographical
environment, historical element, symbolic element and tangible element. All the
statistical process was developed in the SPSS software, and in the Excel book which
complements the development. Results: the existence of the relationship between the
main variables embodied in the research project is affirmed, after the corresponding
contrast after the statistical calculation using Spearman's Rho, which results in 0.582 or
58.2% relationship, we also carry out the adjustment to the Bisquerra scale where the

correlation is very significant influencing positively.

Keywords: Cultural identity, tourist awareness, geographical environment, historical
element, symbolic element and tangible element.



INTRODUCCION

En esta oportunidad pretendemos brindar alternativas de solucion de acuerdo a nuestro
problema identificado el cual posee el titulo “IDENTIDAD CULTURAL Y
CONCIENCIA TURISTICA DEL DISTRITO DE HUACHO, ANO 2019” se
fundamenta en analizar la relacion que existe entre la identidad cultural y la conciencia
turistica de los pobladores del distrito de Huacho, pues la identidad cultural es un
elemento primordial en la sociedad porque desempefia el rol mas importante en el
individuo es decir el sentirse orgulloso de lo suyo, sea por los complejos arqueoldgicos,
la riqueza multicultural, las tradiciones o la gastronomia que tanto protagonismo ha
ganado estos ultimos afios; todo esto tiene que ver con la capacidad del ciudadano por
proteger y valorar toda la riqueza cultural que los rodea. Solo de esa Gnica manera se

puede conservar todo el patrimonio material e inmaterial en el distrito.

Todo el proceso del trabajo de investigacion realizado se explica y detalla a través de

seis capitulos.

Capitulo I: Se investiga y plantea el contexto real del fendmeno problematico
explicando detalles como la carencia de identidad y conciencia por parte de los
habitantes fundamentado en el planteamiento principal de la investigacion para ello se
refuerza con el problema especifico y en respuesta a esto se plantea los objetivos para

cada uno de los problemas.

Capitulo 11: Nos enfocamos en la recopilacién de teorias para ello se determina el Marco
teérico que abarca los antecedentes que vienen a ser las tesis nacionales e

internacionales, las bases tedricas que son los libros, articulos y otros, e incluyendo las



definiciones conceptuales de términos relevantes para la investigacion y por ultimo se
plantea la hipbtesis general y las especificas. Todos estos puntos son importantes porque

respaldan la investigacion.

Capitulo I11: Se identifica la parte de disefio 0 metodologia de la investigacion el cual
indica el desarrollo y enfoque de la investigacion ademas de ello, la poblacion, muestra,
la operacionalizacion de variables e indicadores, para la adecuada recopilacion de los
datos se puede afianzar que las estrategias se basan en metodologia de recopilacion para
ello las técnicas son claras y especificas, los instrumentos de la misma manera para

llevar un procesamiento estadistico apropiado.

Capitulo 1V: Se detalla e interpreta los resultados conseguidos por la herramienta que
se usa al momento de recopilar informacion para procesar, obtener resultados y tomar

decisiones oportunas que mejoren el proceso.

Capitulo V: Béasicamente estaremos acorde a la discusion porque se compara con
antecedentes similares para llegar a una adecuada conclusion posteriormente a la

recomendacion de la investigacion.

Capitulo VI: Es aquel desarrollo donde la investigacion se sustenta y para ello se cuenta
con las referencias el cual respalda la bibliografia de aquellos anexos donde la presente

investigacion es optima.
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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcidn de la realidad problematica

La identidad cultural es sumamente importante tanto a nivel global como local por
el nivel de influencia cultural que tiene. Muchos paises en el mundo se convirtieron en
potencias turisticas como es el caso de México, un pais con mucha identidad y de
similares atractivos de gran nivel cultural como lo es el Perd, México tiene la cultura
Maya y Azteca y el Per( la milenaria cultura Inca; sin embargo, la mayoria de los
ciudadanos peruanos no tiene conciencia de ello. Los 5 paises con mayor influencia
cultural en la que se valoran diferentes aspectos como el prestigio cultural, la
gastronomia, el arte, entre otros; son: en primer lugar, Francia, segundo lugar lItalia,
tercer lugar Estados Unidos, seguido por Espafia y finalmente Reino Unido. El
portal Best Countries, basado en conjunto de Desarrollo porque se sustenta en

consultorios extranjeros.

La identidad cultural es aquel conjunto donde los elementos tangibles en version
cultural también los no tangibles son peculiares para una determinada persona, o
conjunto de personas caracterizados ante otros, aquellos elementos se derivan desde la
historia hasta aquellas costumbres donde el tipo de las vivencias, caracteristicas de
vestimentas y otros el cual se usa a diario, el cual es inclusivo del territorio donde se ha
podido modificar hasta que también se plasmé en el modo de pensamientos de las

personas.(Galan , 2012).

Huacho se encuentra en la Zona Nor Central de Per(, pertenece a la Provincia de

Huaura. El término Huacho tiene origen quechua, que proviene de la palabra “Wachu”

10
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que significa surco, en referencia a los surcos que se hacian para sembrar maiz y
también a los surcos que dejaban las balsas de los pescadores al desplazarse en el mar.
Huacho cuenta con una cultura muy reconocida como lo es la cultura Chancay, el centro
arqueoldgico de Bandurria que data con una antigiedad de 5000 afios, su historia
republicana; asi mismo es conocido por su biodiversidad, Municipalidad Provincial
Huaura-Huacho, la Casona Mattos, la Casona Pittaluga, su gastronomia como el cebiche
de pato, la sopa huachana entre otros. Por Gltimo, cuenta con tradiciones y fiestas
patronales como San Pedro (Patrono de los pescadores), San Bartolomé (Patrono
Huachano), el Sefior de los Milagros y la Elevacion de Ciudad a Fidelisima Villa. A
pesar de contar con una variedad de atractivos turisticos el distrito de Huacho en cuanto
a la identidad cultural, tal parece que sus pobladores no estan conscientes de lo que
tienen y son indiferentes a su legado historico debido a que no han tenido una buena
base en su educacion. Se puede atisbar que la gran mayoria de las personas no conocen
las especies de flora y fauna, como es el caso del Gaviotin Peruano, un ave que esta en
peligro de extincién. Asi mismo, muchas personas ignoran algunos sucesos historicos
relevantes que conforman el origen de Huacho, como es el caso de la Casona Pittaluga
gue se encuentra en constante deterioro. Se ha observado que las tradiciones no han sido
inculcadas ni trasmitidas de los padres hacia los hijos lo que trae consigo una pérdida
paulatina de estas, como es el hecho de la desaparicion de las bandas de la campifia
aunado a ello el desinterés por la practica de la Marinera Huachana. También existe un
desapego de los jovenes hacia la religion ya que hay una minima presencia y
participacion de ellos en las festividades religiosas. Por dltimo, existe una pérdida

parcial de las comidas tipicas del distrito, como por ejemplo la ausencia de platos como

11
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la Causa Campifiera, el Machete Relleno y el Chupin de Pejesapo en restaurantes y
ferias gastrondémicas. En cuanto a conciencia turistica se ha observado que los
visitantes y turistas desconocen las tarifas de transporte que tiene el distrito, lo que trae
consigo deshonestidad por parte del local que se aprovecha y cobra indebidamente. Otro
hecho importante es que los restaurantes no estdn preparados para eventos
multitudinarios ya que son ineficientes a la hora de atender a los comensales, esto se
muestra en que los mozos se tardan en llevar la carta y el pedido a la mesa. Ademas, se
ha contemplado la irresponsabilidad de los locales cuando visitan el atractivo turistico
ya que no respetan las sefializaciones y senderos lo que trae consigo polucion y
arpaduras en los bienes susceptibles. Huacho cuenta con un gran potencial de riqueza
natural y cultural pero el desconocimiento, la indiferencia y la desmotivacion de los
pobladores por conocer sobre su localidad, lamentablemente, si esto continua asi,
existiran mas especies vulnerables en peligro de extincion, desaparecera el Unico
Monumento Histérico — Artistico, la religion perdera influencia en las nuevas
generaciones, habrd una disminucion de la carta culinaria huachana y todo esto
provocara una alienacion hacia otras culturas perdiendo su singularidad y autenticidad
que lo diferencia de otros distritos. Por lo tanto, es el momento de adoptar las medidas
necesarias por ello la Municipalidad y otras instituciones privadas deben trabajar
conjuntamente para conservar, reforzar, promover y difundir las costumbres, las
tradiciones, la biodiversidad, el valor de su origen y el sentido de pertenencia a través de
los medios virtuales, talleres y charlas orientada a nifios y jovenes, de ese modo se
trasmitira el legado de los ancestros a las generaciones futuras y debido a este motivo se

formula la siguiente pregunta.

12
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Formulacion del problema
1.2.1. Problema general
¢ Qué relacion existe entre la identidad cultural y la conciencia turistica

de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019?

1.2.2. Problemas Especificos

¢Qué relacién existe entre entorno geografico y la conciencia turistica de los
pobladores del distrito de Huacho, afio 2019?.

¢Qué relacién existe entre el elemento histérico y la conciencia turistica de los
pobladores del distrito de Huacho, afio 2019?

¢Qué relacion existe entre elemento simbélico y la conciencia turistica de los
pobladores del distrito de Huacho, afio 2019?

¢Qué relacion existe entre el elemento tangible y la conciencia turistica de los

pobladores del distrito de Huacho, afio 2019?

1.2.3. Objetivo general
Conocer la relacion que existe entre la identidad cultural y la conciencia

turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019

1.2.4. Objetivos especificos

Identificar la relacion que existe entre el entorno geografico y la conciencia
turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Determinar la relacion que existe entre el elemento histérico y la conciencia

turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

13
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Constatar la relacién que existe entre el elemento simbdlico y la conciencia
turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.
Establecer la relacion que existe entre el elemento tangible y la conciencia

turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Justificacién de la investigacion

La tesis presente describe una realidad problematica, el cual necesita ser
estudiado ya que presenta hechos impactantes que amenazan las costumbres, las
tradiciones y la biodiversidad local. Recordar que la identidad cultural es el sello
autentico de cada pueblo, porque permite crecer a todos nosotros como seres

humanos y sobre todo ser mejores personas.

Justificacion tedrica

Se justifica por su valor teérico porque busca desarrollar una
investigacion actual y viable mediante libros, tesis y paginas web. Es una
herramienta Util ya que va a generar un conocimiento amplio acerca de la
identidad cultural y su relacién con la conciencia turistica, contenidos estudiados
en la carrera de Gestién en Turismo y Hoteleria, que involucra problemas reales
que atrasan el desarrollo sostenible del turismo.
Justificacion metodologica

La investigacion se justifica por su aporte metodoldgico ya que
recopilara informacion a cerca de identidades culturales al igual que la

conciencia turistica de acuerdo al planteamiento del problema, objetivos e

14
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hipotesis. Se plantea la elaboracién de un instrumento cientifico de gran
relevancia para los investigadores, ademas brindaré contenido innovador el cual
favorece como inicio de las investigaciones futuras.
Justificacion social

En cuanto al aspecto social tiene como aporte el desarrollo turistico que
beneficiara a la sociedad huachana ya que busca promover en el ciudadano un
reconocimiento de pertenencia y de esa manera valore las bondades que ofrece

su localidad al turismo.

Delimitacion del estudio

Delimitacion Espacial: El distrito de Huacho corresponde a la provincia de
Huaura.

Delimitacion Temporal: Se desarrolla en un espacio de tiempo de 6 meses.
Delimitacion Social: en este proceso se usa la técnica donde el instrumento se
aplica a aquellos ciudadanos del distrito de Huacho.

Delimitacion Conceptual: Es limitada la conceptualizacion de aquellas
variables de ldentidad Cultural que segin (Galan , 2012) sefiala que es aquel
conjunto donde los elementos no tangibles y tangibles se hacen una persona con
actividad primordial, familiares, ya sea un pueblo o también podemos referir la
caracterizacion en base a otros acontecimientos donde la conciencia turistica
adoptados por las personas se encuentran de acuerdo con la actitud mental donde
positivamente se mejora la colectividad humana donde la conservacion de

algunos elementos estan conformados por la oferta turistica del Pera.

15
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

Antecedentes de la investigacion

2.1.1. Antecedentes Internacionales

(Caal, 2013) Realizd la tesis titulada “La pérdida de la identidad cultural
incide en la condicion de vida”. Aprobada por la Universidad de San Carlos de
Guatemala. Escuela de Formacion de Profesores de Ensefianza Media. Se
plantea el objetivo principal donde se prioriza la contribucion de las pérdidas de
identidades culturales porque no incida en la vida de aquellos estudiantes
desarrollada en el Instituto Nacional de Educacion Basica de Telesecundaria,
Las Mojarras, Ixcan, Quiché. Para ello se plantea la metodologia de la
investigacion se refiere al tipo: Aplicada, descriptiva, mixta, sincronica, de tipo
transversal. También usamos una técnica basada en observacion porque es
necesario recopilar informacion mediante el instrumento de ficha observacional.
La investigacion posee una muestra fue de 66 estudiantes, 40 padres de familia y
6 docentes. Los resultados indican que la pertenencia hacia lo cultural a cada uno
de los jovenes, evidentemente se corrobora que efectivamente existe un equipo
el cual reconoce los derechos de perteneces ampliamente a una cultura, siendo
primordial las citas de fundamentos tedricos, donde muchas personas han

pertenecido a otras entidades culturales.

(Fernandez, 2014) Realiz6 la tesis titulada “En busca de la identidad
cultural como atractivo turistico del pueblo de Rojas, rosario- Argentina”.

Aprobada por la Universidad Abierta Interamericana. Licenciatura en Turismo.
16
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El objetivo general se encuentra planteado para indagar toda la potencia turistica
primando desde el punto de vista socio cultural para mantener las actividades
con relacién a aquellos de identidad con rasgos hacia lo patrimonios culturales,
esta investigacion se utilizo la metodologia donde el disefio es descriptivo de
tipo cuantitativa porque se usara en la conclusion lo que ha cuantificado para dar
fe a la veracidad del estudio, finalmente el autor concluye la investigacion donde
refiere que se ha usado la técnica bésica aplicando el cuestionario el cual resulta
que los jovenes de 12 a 16 afios poseen mayor desconocimiento de una adecuada
conformacién de ciudades es asi que la mayoria se aprecia aquellos edificios
patrimoniales como bésico sectores de relajacion y esparcimiento, aquellos
resultados solo enfatizan en los baluartes arquitectonicos los cuales son mas

representativos.

(Chamorro & Maldonado, 2017) Realiz6 la tesis titulada Identidad
cultural “causas que generan la pérdida de identidad cultural de Imantag y su
relacion con el desarrollo del turismo del Canton Cotacachi provincia de
Imbabura”. Realizada en la Universidad Técnica del Norte con la finalidad de
obtener el titulo profesional el cual permita ejercer a cabalidad la profesion,
motivo por el cual plantea el objetivo principal siendo el de realizar
adecuadamente un estudio antropolégico a la vez etndgrafo debido a las causas
de todas las pérdidas de las identidades culturales de Imantag el cual permita
mencionar algunas alternativas de solucion en la recuperacion basado en el
desarrollo constantes, la metodologia de investigacion planteada es descriptiva

basica donde especificamente se aplica cuestionario para recopilar informacién
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para procesar estadisticamente el cual permite tomar decisiones en los
resultados, la conclusién de la investigacion es que un 64% mantienen aun sus
raices de generacion idiomética debido a que el castellano impartido en los
lugares oriundos solo lo usan para comunicarse con foraneos , pero con los
habitantes propios del lugar mantienen el dialecto de comunicacion basica para
ellos, en la vestimenta 50% adn mantiene la indumentaria que los caracterizan al
ser del lugar tanto en mujeres y varones mas aun en alguna festividad religiosa o

patronal, motivo por el cual no se pierde la identidad cultural rapidamente.

(Bermeo, 2015) Realizd la tesis titulada “Plan de Concientizacion
Turistica, dirigido a los prestadores de servicios turisticos de la ciudad de
Catamayo, provincia de Loja”. Presentado a la Universidad Internacional del
Ecuador para obtener el titulo profesional el cual le permita desarrollarse
profesionalmente. El objetivo general es basicamente realizar un plan para
concientizar asi mismo motivar a los habitantes y prestadores de servicio hacia
los lugares turisticos asi pudiendo rescatar mas de la cultura andina, la
metodologia de investigacion usa en la investigacion es descriptiva basica con la
finalidad de describir toda la informacion generada antes y luego del
procesamiento estadisticos, se aplica cuestionario a la muestra de la poblacidén
para mantener unos resultados viables donde la informacion serd confiable, se
concluye la investigacion indicando que del total de encuestados el 29% se
entiende como prestadores de los servicios de restaurantes y el 26% esta
referenciado al servicio de transporte, el 11% referencia a hosterias, el 10% a

bares el 9% hoteles y el 5% referencia a los establecimientos de hostales,
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finalmente analizando los resultados se puede concluir que el mayor atractivo es
se vio reflejado en los habitantes del rio Guayabal con una percepcion de 28%,
en un porcentaje mayor podemos referir que el 72% dominan varios idiomas
diferentes a lo nativo, también se rescata que existen muchas debilidades y sin
namero de falencias en aquellas labores donde los prestadores de servicios
turisticos del Canton los hechos fueron determinados a través de las

observaciones directas.

(Bueno, 2015) Realizé la tesis titulada “Propuesta de un plan de
sensibilizacion turistica para potenciar el desarrollo socioeconémico en la
parroquia PASCUALES perteneciente al canton Guayaquil provincia del
Guayas 2014-2015”. Aprobada por la Universidad de Guayaquil. Para obtener el
titulo profesional de licenciado en Negocios internacionales que por objetivo
general disefiar un adecuado plan de sensibilizacion turistica donde permite
promover el constante desarrollo basico sostenible con una participacion donde
los miembros de la comunidad es competitiva, la metodologia de la
investigacion es disefio basico descriptivo, de tipo cualitativo por el cual se
procesa a raiz de la aplicacién del cuestionario con la finalidad de recopilar
informacion de campo brindando la viabilidad y brindando la confiabilidad de
los datos, los resultados fueron detallados en base a la cuantificacion y
procesamiento estadistico de los datos recopilados donde el 79% de los
visitantes alguna vez visitaron a la parroquia Pascuales, el 48% prefieren realizar
las visitas los fines de semana porque se desocupan y tomarse un respiro para

evitar el estrés luego de arduo trabajo realizado cotidianamente, el
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el transporte publico, el 34 % de los encuestados opinaron que debe de
34% solicitan la existencia de seguridad en los lugares arqueoldgicos, motivo
por el cual sefialan que la sustentabilidad entonces la seguridad y participacion
en el adecuado desarrollo de turismo en la zona Pascual, siendo asi que aquellos
habitantes en la participacion donde el desarrollo turistico basado en una fuente

de trabajo.

(Hilari, 2015) Realizo la tesis titulada “Programa de Capacitacion y
sensibilizacion turistica para las autoridades y poblacion del Municipio de
Carabuco ”. Aprobada por la Universidad Mayor de San Andrés con la finalidad
de obtener el titulo profesional de licenciado en Negocios internacionales. El
objetivo general con la finalidad de desarrollar un adecuado programa el cual
permita la capacitacion y total sensibilizacion en el turismo donde el incentivar
la participacion es sobre la actividad turistica, la metodologia de investigacion se
encuentra basado en un disefio de descripcidn basica de tipo cualitativa porque el
procesamiento estadistico se realizara de acuerdo a la aplicacion del cuestionario
y el desarrollo del procesamiento estadistico se utilizo la técnica de observacion
y entrevistas a una muestra de 66 personas, aquellos resultados posterior a los
calculos se referencia que el 35% no reconoce ningun atractivo, el 55% nos
indica donde aquellos ingresos reciben acorde a las necesidades, en un 65%
poseen poco conocimiento acerca del turismo, sin embargo el 100% se
encuentran en acuerdo donde haya un desarrollo y apoyo al turismo, el 70%
referencian no conocer aquellos atractivos ya existentes, el restante 30% solo

conocen al atractivo turistico como Dragon dormidode Quilima.
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2.1.2. Antecedentes nacionales

(Milla, 2019) presentd la investigacion cientifica titulada “Identidad
cultural y conciencia turistica en la poblacion de la ciudad de Canta, 2018”.
Aprobada por la Universidad San Martin de Porres. Escuela Profesional de
Turismo y Hoteleria. Plantea el objetivo principal el cual permita identificar la
correlacion que existe entre la identidad cultural con la conciencia turistica
donde la poblacion de la ciudad se ubica la muestra a aplicar para recopilar
informacion, la metodologia de la investigacién posee un disefio descriptivo
basico de tipo cualitativo donde el procesamiento estadistico se lleva a tomar
decisiones adecuadas con la finalidad de obtener un desarrollo optimo en la
investigacion, se aplicd el cuestionario a la muestra de la poblacion donde la
finalidad es buscar la relacion entre las variables, la investigacion concluye en
un 52.9% de confiabilidad basado en ele estadistico el alfa de Cronbach, sin
embargo basado en la prueba de normalidad segin kolmogorov- Smimov tienen
un mayor valor que el planteado es decir p=0,085 y lo minimo que se pide es
0.05 por lo tanto afirma que si existe una relacion entre las variables segin edad
y sexo , donde la comprobacion se realiz6 segun el r de Pearson resulto con una
relacion de 40.6% al ser positiva se considera que es moderada y ascendente.
Finalmente se concluye que si existe dicha relacion significativa entre las dos

variables mencionadas.

(Llanovarced, 2017) Realiz6 la tesis titulada “Identidad cultural y
conciencia turistica en los ciudadanos de la localidad de Huancavelica, 2016”.
Aprobada por la Universidad Nacional de Huancavelica para optar el titulo
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profesional de licenciado en ciencias de la administracion. Plantea el objetivo
principal donde se pretende determinar la relacion entre las variables ene | cual
prima la identidad cultural sobre la conciencia turistica buscando que la
poblacion se concientice en el proceso de investigacion, la metodologia de
investigacion posee un disefio descriptivo correlacional donde el principal
detalle esté en la definicion de los términos relacionados al tema, el cual también
permite buscar la relacion de las variables para alcanzar el objetivo plantado,
segun el periodo de tiempo es transversal porque se realizaran en un periodo
corto de tiempo con la finalidad de avanzar con el proceso de investigacion, el
cuestionario se aplicé a la muestra censal de 100 ciudadanos, la investigacion
concluye en los niveles de manejo donde la originalidad de la lengua se basa en
los ciudadanos, el 57% tiene un nivel bajo, 19% muy bajo y 24% nivel medio
demostrando que no hay ningun poblador con nivel alto; en cuanto a las
relaciones del grupo cultural el 58% tiene un nivel bajo, 21% nivel muy bajo,
21% nivel medio dejando en evidencia la nula identificacion con el grupo
cultural; la funcionalidad del grupo cultural Huancavelicano no tiene un nivel
alto; el 71% posee un nivel medio y el 29% posee un nivel bajo donde la
conciencia turistica motivo por el cual los pobladores poseen un nivel medio con
un 95% vy el 4% posee un nivel medio, por ello concluye en la toma de decision
referenciando que si existe un relacion ascendente positiva entre las variables
donde el valor p= 0,00<0,05 y el valor t= 14,50 por ello se dice que ambas

variables son dependientes uno del otro.
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(Cubas, 2018) Realizo la tesis titulada “Identidad cultural y desarrollo del
turismo en Moquegua, 2016”. Aprobada por la Universidad Catélica de Santa
Maria. Plantea el objetivo principal donde permite determinar aquel nivel donde
las variables primordiales conllevan buscar el enlace entre ambas, la
metodologia de investigacion posee un disefio descriptivo correlacional poque se
pretende buscar la relacién entre variables para dar cumplimiento al objetivo de
la investigacion, segun el periodo es de tiempo es transversal porque se realiza
en un periodo corto de tiempo con la finalidad de terminar el proceso de
redaccion y recopilacion de informacién de acuerdo a la aplicacion del
cuestionario sobre la muestra el cual resulta 384 personas, el autor concluye
referenciando que la poblacion no cuenta con aquellos recursos turisticos, donde
la mayoria de las manifestaciones culturales estan acorde a los 36%, en sitios
naturales 31%, acontecimiento programados 8%, en referencia al folclor es de
7% para ellos realizamos técnicas, sin embargo las cientificas y artisticas se
encentran en un 1%, de una cantidad de 25 recursos a los cuales visitan los
turistas los cuales han sido considerados en aquel estudio y estos forman parte

del inventario de todos los recursos turisticos.

(Diaz, 2016) Realizo la tesis titulada “Conciencia turistica e identidad

)

local de los pobladores del distrito de Ancon”. Aprobada por la Universidad
César Vallejo plantea el objetivo principal donde predomina la relacion entre las
variables principales donde la finalidad es concientizar la identidad local con la

conciencia turistica de tal manera que la poblacion incremente su conocimiento

sobre las identidades que enraizan su arbol genealdgico, la metodologia de la
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investigacion posee un disefio descriptivo correlacional de nivel no
experimental, el cuestionario se aplica a la muestra de 190 pobladores, en los
resultados se explica que el coeficiente de correlacion de rho de Spearman es
calculado entre las variables donde resulta 0.147 de correlacion positiva debil
también se identifica el nivel de significancia es de 0.044 por lo tanto, se toma la
decision de rechazar la hipotesis nula aceptando la alternativa, también se
demostré que los pobladores se encuentran orgullosos de vivir en los distritos de

origen.

(Flores, 2017) Realiz0 la tesis titulada “Conciencia turistica y turismo
sostenible en la comunidad de las Lomas de Mangomarca, San Juan de
Lurigancho, 2017”. Presentada a la Universidad César Vallejo, plantea el
objetivo principal donde se pueda determinar la relacion entre las variables
donde la conciencia turistica con el turismo netamente sostenible en las
comunidades donde el area a intervenir es sumamente probabilistico, para ello se
aplica la metodologia de investigacion donde el nivel en no experimental de
disefio descriptivo correlacional debido a que se busca la relacién de las
variables y estas se acoplen entre si el tipo de investigacion es transversal porque
se desarrolla en un periodo de tiempo corto donde el procesamiento es rapido, se
aplicé el cuestionario a la muestra poblacional de 100 pobladores, los resultados
cuantificados mediante el estadistico adecuado para el procesamiento del
cuestionario se caracterizan por ser corteses, bastante respetuosos, muy
hospitalarios, sumamente honrados con los forasteros, en la cual participan en

aplicacion con el programa de accién en ello se conservan los espacios turisticos,
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en tal sentido se afirma que si existe relacion entre las variables con un r= 89%

moderada por lo tanto se acepta la hip6tesis alternativa y se rechaza la nula.

(Morzan, 2018) Realizé la tesis titulada “Relacion entre conciencia
turistica, conservacion y patrimonio cultural en el distrito de San Martin de
Porres, 2018”. San Martin de Porres, Plantea el objetivo principal donde se
pretende determinar el grado de relacion existente entre las variables principales
del tema abordado con principal relacion a la identidad cultural, conciencia
turistica y patrimonio cultural en el Distrito de San Martin de Porres, también se
aplica la metodologia de investigacion donde el nivel de investigacion es no
experimental el disefilo que se utiliza es descriptivo correlacional, con la
finalidad de obtener el grado o nivel de correlacién de las variables a intervenir,
se aplico el cuestionario donde se pretende recopilar informacion netamente
confiable el cual viabilice la toma de decision, también se aplicé la ficha de
observacion seguido a una breve entrevista, estos instrumentos se aplicaron a la
muestra de 180 personas. El autor concluye que aquellos resultados indican con
mayor precision la aceptacion de la hipotesis alternativa sin ninguna restriccion
porque la correlacion es alta con un 95%, debido a que la sigma es bilateral es
mucho menos que 0.01 de significancia entonces finalmente la hipoétesis

planteada se aprueba sin ningun problema.
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Bases Tedricas

2.2.1 Identidad Cultural

2.2.1.1 Definicién de Identidad Cultural

Para entender que es identidad cultural se va a definir primero

identidad y luego cultura de acuerdo a este autor.

(Kuper, 1999) Sefala en su libro Cultura, que aquella version de
los antropdlogos determinan que no solo es privado por el contrario se
puede referir a que es todo una diversidad del mundo donde se encuentra
inmerso basado en dialogo con muchos otros componentes, basado en los
constructivistas se dice que la identidad se fabrica en sus cimientos pero
no del modo correspondiente a la realidad si no basado en como se
experimenta en si, el subjetivismos esta basado en la identidad donde se
descubre la identidad interior de cada persona y basado en algun
instrumento se puede cuantificar de manera cualitativa, nuestro yo
interior inicia en el hogar y luego se va esparciendo mientras se
desarrolla en el tiempo porque la participacion con la realidad es mucho
mas intima y directa el cual no permite esquivar la misticidad en el alma
ni personalidad de cada una de las personas, entonces se define que el yo
real esta unido a la vida espiritual y también del entorno social donde se

enfoca en si el estudio (p. 271).
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Para este autor la identidad es vivir a través de la experiencia y
comunicacion con otros individuos, encontrar nuestro yo permite

encontrar un lugar en un grupo o conjunto.

(Kuper, 1999) Menciona en su libro Cultura, la version de los
antropologos que “la cultura siempre se define en oposicion a otra cosa.
Es la manera de ser local, diferente y auténtica, que resiste ante su
implacable enemigo, una civilizacién material globalizadora. O bien es el
reino de espiritu, en plena batalla contra el materialismo o es la capacidad
humana para el crecimiento espiritual que supera nuestra propia

naturaleza humana” (p. 33)

Kuper considera a la cultura como la autenticidad y particularidad

de un lugar que estéa en constante gesta con la globalizacion.

(Molano, 2016) Indica en su proyecto la identidad cultural, uno
de los detonantes del desarrollo territorial que “la identidad esta ligada a
la historia y al patrimonio cultural. La identidad cultural no existe sin la
memoria, sin la capacidad de reconocer el pasado, sin elementos
simbolicos o referentes que le son propios y que ayudan a construir el

futuro” (p.7)

La autora recalca que para exista la identidad cultural se debe
tener recuerdos y vestigios del pasado que nuestros ancestros han vivido
y nos legaron con el pasar del tiempo, de esa forma desarrollar una

identidad propia y Unica para asi transformar nuestro porvenir.
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(Phillip, 1999) Afirma en su libro Exploracion de la Diversidad
Humana “que la identidad cultural es un medio el cual el individuo hace
visible sus necesidades las cuales se relaciona con la realidad del grupo
social al que corresponde, adoptando cualidades, ya que todos estos
elementos de una persona conforme al grupo que pertenecen, lo que
identifica que la identidad cultural sea el valor fundamental es la

singularidad de un determinado pueblo” (p. 24).

El autor sefiala que el ser humano se moldea de acuerdo a la
sociedad a la que pertenece, adoptando ciertas caracteristicas, modos y

estilos propios de grupo.

(Ramiréz & Mazariegos, 1993) Afirman en su libro Tradiciones
y modernidad, lecturas sobre la cultura maya actual que “la identidad
Cultural es el conjunto de medios de los cuales un individuo se describe a
si mismo, es decir, la identidad que comparte un grupo o una poblacién,
implica un sentido personal de lealtad. Los miembros de un grupo étnico
muestran su identidad por medio de rasgos culturales que pueden

cambiar con el paso del tiempo” (pag.10).

Los autores nos indican que la identidad cultural es una
agrupacion o mezcla de rasgos que permite al individuo asociarse entre
si, formando un grupo cohesionado por el afecto. Esta identidad cultural
adquirida se refleja en la vestimenta, en los utensilios, las normas, las

creencias, las tradiciones, entre otros.
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(Galan , 2012) Sefiala en su libro Identidad y Diversidad Cultural
en el norte del Pert que “la identidad cultural es aquel que se refiere a un
conjunto de elementos culturales tangibles y no tangibles que hacen
peculiar a una persona, familia, pueblo o una nacion caracterizandolos
frente a otros. Estos elementos van desde la historia, costumbres,
tradiciones, biodiversidad, herramientas, gastronomia entre otros que se
emplean en la cotidianidad ya que influye en el modo de pensar de las

personas” (p.61)

Asi mismo, indica que la identidad de una cultura esta

conformada por cuatro pilares y son:

1. Entorno Geogréafico: Se alude a la biodiversidad que rodea al
pueblo como es la fauna y la flora, el cual tiende a incidir en la
vida de las personas como por ejemplo en las actividades

econdmicas que desarrollan.

2. Elemento Histdrico: Es el elemento fundamental para para dar
inicio a la identidad cultural, porque se puede rescatar y asi
consolidar toda informacion por un periodo de tiempo de tal
manera que en una comunidad se debe llevar un pasado y
cuantificado de instrumento bastante aceptable porque es
importante asi permite reconocer los acontecimientos historicos
los cuales acecen en los inicio y origenes de los pueblos aledafios,

identificando varios patrones culturales ancestrales.
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3. Elemento Simbdlico: Es aquella actividad que se denomina a la
cultura intangibles donde los comportamientos de los habitantes o
pobladores llevan muchas de las actividades como cotidianas de

acuerdo a las afirmaciones en ideologia y costumbres.

4. Elemento tangible: Son aquellso elementos basicos donde las
actividades son creadas por la persona y asi obtiene el resultado
donde las necesidades de tiempos remotos las cuales también son
operaciones diarias encerrando asi el conjunto de aquellas
tecnologias donde la diversidad de los usos de la vida se

encuentra en la cultura.

Para este autor la identidad cultural es una agrupacion de
elementos culturales tangible y no tangible que hace especial o
diferente  a un individuo, familia, comunidad o pais

distinguiéndose de otro.
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2.2.2 Conciencia Turistica

2.2.2.1. Definiciéon de Conciencia Turistica

(Ramirez, 1994) Indica en su libro Deontologia y conciencia
turistica que “es una serie de estrategias encaminadas a crear una actitud
mental positiva de la colectividad humana hacia el mejoramiento y
conservacion de todos aquellos elementos que conforman la oferta
turistica de un pais, podemos considerar que ésta puede enfocarse a tres
aspectos: en las relaciones y contacto con los turistas, los que suministran
los servicios turisticos y la conservacion de aquellos bienes susceptibles

de uso turistico” (p.68).

Segun Romero citado por (Ramirez, 1994) refiere que.

1. Aquellas relaciones donde el contacto de aquellos turistas
crea imagenes con buenas vibras donde el pais interviene
mediante las costumbres de sus pueblos,

2. Suministran de aquellos servicios turisticos con la
finalidad de mantener a los extranjeros satisfechos
mostrando las culturas y costumbres.

3. Son muy susceptibles a los atractivos turisticos con la
finalidad de mantener unan postura bésica de la naturaleza
ya sea de manera dependiente o independiente a la técnica

usada en cualquiera de las formas.
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El autor sefiala que la conciencia turistica es un conjunto de tacticas
que se dan a través del pensamiento, las actitudes y el comportamiento
que encaminan a los individuos a tomar las riendas y actuar por el bien
de su pais reconociendo y respetando sus recursos turisticos, la

infraestructura turistica y las empresas turisticas.

(Arria, 1991) Sefiala en sulibro Turismo y Desarrollo “la
conciencia turistica es un conjunto de actitudes y comportamientos de los
habitantes de un lugar turistico que humanizan la recepcién del turista a
través de la hospitalidad y comprension. Conocimiento de los lugares y
locales para los turistas, que sin llegar al servilismo conduce a una
convivencia cordial” El autor menciona que la conciencia turistica viene
a ser la captacion y transmisién de informacion necesaria acerca del lugar
donde viven hacia el turista por supuesto sin dejar de lado el respeto y la

cordialidad dando paso a una interaccion mutua sana. (p.5)

(Cruz, 2004) Sostiene en su libro Identidad Cultural y Conciencia
Turistica, pilares del Desarrollo que “es importante las actitudes vy
comportamiento de su poblacién con el turista, por cuanto la conciencia
turistica tiene implicancias sobre el conocimiento del potencial turistico,
sobre las actitudes y compromisos morales y éticos, sobre el trato al
turista en cuanto a la bienvenida, hospitalidad y sobre el

aprovechamiento de los recursos para que aporten beneficios al pais”

(p.85)

32


https://www.monografias.com/trabajos/epistemologia2/epistemologia2.shtml

33

Este autor sefiala que es fundamental que el poblador se comporte
adecuadamente frente al turista, el trato cordial, céalido, la amabilidad y
sobre todo el respeto seran actitudes que a la larga traeran beneficios a la
ciudad, region o pais. Para desarrollar conciencia turistica debemos estar
en constante aprendizaje sobre el lugar que nos rodea y ofrece y de esa

forma promover el turismo de manera directa, honesta y correcta.

2.3 Bases filosoficas

Identidad cultural

Segun Moncayo (2019) nos comenta que: la identidad cultural es aquella que se
referenciada como un conjunto de todos los valores, las tradiciones, aquellos simbolos y
las creencias adheridos a los modos de comportamiento los cuales tienen un
funcionamiento como un especifico elemento cohesionador en el entorno de un grupo
social y estos actlan de tal manera que los individuos fundamenten sus sentimientos de
pertenencia, siendo asi varias corrientes de pensamientos del siglo XIX reporta
importantes aportes tedricos filosoficos basado en la identidad, el cual alinea la
concepcién de la integracion fisica y sentimental de las cuales se diferencien de los

demas pero compartan testimonios originales y mesclen actividades atractivas (Pag. 54)

Segun Zea (2018), nos referencia que; dentro de la actividad se encuentran los
grupos y/o subculturas las cuales forman parte de su biodiversidad interna como una
manera de responder a los interés basados en normas, codigos, costumbres, rituales etc.,

que se compartan dentro de la cultura la cual predomina entre otras, en tal sentido se
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dice que la paternidad del origen del término identidad cultural se toma como una
apartada y controvertida hazafia, es donde para varios investigadores de origen europeo,
y otros lo sitGan a afios posteriores de la Segunda Guerra Mundial, aquellos pueblos que
tuvieron mayor impacto de expansion territorial sucumbié aquellas tradiciones y
costumbres de origenes ancestrales los cuales optaron por la identificacion compartida a

una identidad que se consideran conquistadas o colonizada (P&g. 27)

Segun Mondragon (2019) nos dice; que la identidad cultural es todo el conjunto
en general de todo lo fundamentado en las manifestaciones socioculturales, es decir
referidas a las creencias, las tradiciones, aquellos simbolos, las costumbres tradicionales
con todo y cada uno de sus valores generando a los individuos y/o habitantes del lugar
un sentido de pertenencia y esto hace toda una comunion con cada uno de los
semejantes, a la vez se mantiene el compromiso de extender y relucir estas identidades
culturales a nivel nacional e internacional con una buen iniciativa de caracteristicas

turisticas, popularizando lo convencional.

Conciencia turistica

Segun Torrejon (2018) nos comenta que; las personas que habitan en la zona
distintiva debe saber y estar informado sobre la evolucion de turismo en su jurisdiccion
del representante del pueblo, es referida a que seria mejor y se ampliaria conocimientos
en las instituciones de formacion basica regular, el cual sienta orgullo de mantener vivas
aquellas distracciones turisticas y culturales las cuales tienen afios de historias y retratos
aceptados por la poblacion del mismo lugar el cual se comparten con los visitantes con

el afan de identificarse y expandir sus emociones culturales sentimientos, sensibilizar al

34



35

resto y mantener el orgullo de pertenecer al lugar de origen, a la vez mantener la cultura
de salubridad y mantenimiento el cual contribuya con el cuidado de lo atractivo turistico
en general, el patrimonio que posee el lugar, distrito, departamento y hasta pais cuando
los turisticas extranjeros pregunten por los detalles y estos puedan atraer su atencion y

adquisicion completa de los productos oriundo (Pag. 12)

Segun Romero (2019) nos referencia que; al mantener aquella conciencia
turistica mantiene una base de conocimientos arduos donde la principal importancia de
las actividades basicas que realizan tanto en lo sociocultural, socioeconémico y otros
complementarios donde se engrandece emocionalmente y con conciencia béasica donde
la mano de obra complementen lo basico necesario y difunda lo importante de las
riquezas en tal sentido esta nos engrandeceria como lugarefios y habitantes del lugar
basados en recibir con amabilidad a los forasteros y ensefiandoles la cultura de turismo

sano que complemente el cuidado del planeta (Pag. 23)

Segln Zufiiga (2018) nos expresa que; en diferentes ciudades el turismo alcanza
altas cifras debido a la diversidad ecoldgica, muchos de los personajes que poseen
conciencia de impacto del turismo vista més alla de lo econémico se puede enfatizar en
que marca varios aspectos sociales donde los encargados de la logistica y
medioambientales en la zona producen resultados de impacto hacia la realidad turistica.
Referenciamos que la conciencia interna de las personas referente a lo turistico es
conocido como una parte de la identidad en la poblacion de habitantes debido a la
mayor concurrencia de ello parte para plantear el objetivo principal posee una
responsabilidad de la actividad turistica, se tiene el conocimiento donde se reflexiona en

la importancia del turismo, basado en la relevancia del entorno social (Pag. 29)
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La conciencia turistica posee 3 principios basicos que se logran a través de la

educacion a los ciudadanos:

1. Mejorar y cambiar los patrones de conductas y actitudes donde se favorece el
trato servil bastante y muy exclusivo a los turistas.

2. Respetar y proteger el ambiente que nos rodea, los ritos, costumbres, tradiciones
y todo aquello que conforma la identidad nacional del lugar.

3. El apoyo del esfuerzo realizado de enfoque publico, desde el sector privado por

aquella promocidn de conversiones.

2.4. Definiciones de términos basicos

Entorno Geografico

Es el ambito en el que convive la humanidad y donde se relacionan con el medio
ambiente. Es un espacio que se puede modificar y transformar de acuerdo a las
necesidades humanas.

Entorno Historico

Es el contexto de los hechos y acontecimientos pasados que de alguna forma
marcaron una situacién y que con la luz del presente se analizan estos antecedentes.

Entorno Simbolico

Es como cada individuo analiza y percibe las cosas de su entorno dandole
sentido personal, puede ser un objeto o un sentimiento que simboliza una memoria
Unica y especial. Las ideas y las tradiciones se simbolizan dando paso a los lazos que

comparten en una sociedad.
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Elemento Tangible

Es aquello que se puede percibir al tacto que nos muestra las pruebas irrefutables
de su existencia fisica.

Biodiversidad

Son todas las plantas y animales que habitan en un determinado espacio siendo
de gran importancia para el desarrollo humano.

Actividades Econdmicas

Son aquellas acciones motivadas por individuos o agrupaciones con un fin
econdmico, es decir es el canje monetario de los recursos (bienes y servicios) con el
objetivo de llegar al consumidor.

Patrones Culturales

Son la agrupacion de reglas y normas que conducen el comportamiento del ser
humano a traves de las creencias, tradiciones, costumbres, habitos, ubicacion geografica
y experiencias que se dan dentro de una sociedad. Son con estos aspectos que
comparten e interacttan entre si.

Remedios Caseros

Son una forma de tratamiento creado con el fin de evitar o curar una dolencia
fisica, en muchos de los casos estos remedios tienen elementos naturales con efecto
placebo.

Servicios turisticos

Son todas las actividades relacionadas con satisfacer las necesidades del turista
como por ejemplo brindando alojamiento, alimentos, transporte entre otros.

Conservacion de bienes susceptibles
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Es la accion de mantener y cuidar los atractivos turisticos con el objetivo de
asegurar su existencia y que perdure por mucho tiempo.

Atractivos naturales

Son todo aquello que conforma a la naturaleza que tienen un gran atractivo
panoramico, el cual motiva al turista visitar estos espacios.

Atractivos culturales

Son aquellos elementos de gran importancia histérica para el ser humano, porque

es la manifestacion de tradiciones, costumbres y otras expresiones de una sociedad.

2.5. Formulacion de la hipotesis

2.5.1. Hipotesis general
La identidad cultural se relaciona significativamente con la conciencia

turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

2.5.2. Hipdtesis especificas
. El entorno geografico se relaciona significativamente con la
conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.
. El elemento historico se relaciona significativamente con la
conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.
. El elemento simbolico se relaciona significativamente con la
conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.
. El elemento tangible se relaciona significativamente con la

conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019
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2.6. Operacionalizacion de variable e indicadores
Tabla 1. Matriz de operacionalizacién de variables

39

VARTABLES DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS NIVELES
CONCEFPTUAL OPERACIONAL
Identidad (Galan , 2012) Sefiala a  E=z el sentido de 1. Eatomo Biodiversidad 4
Cultural la identidad coltural pertenencia, percepcion v Geografico Actividades: econdmicas
como un conjunto de 1o que tienen los :
elementos |:1J11turales ;?t:uladm?es frente a los = Elifitg ?:fne:ﬂecimienb:- histérico
tangibles v no tangibles aspectos naturales y '
que hacen peculiaravuna  culturales que le rodea, se Patrones culturales 4
persona, familia, pueble  medira aplicando un 3. Elemento Feligion
© B nacidn cuestionario en escala Simbdlico Educacidn
caracterizandolos frente a  Likert. Levenda 5
otros. p.61 Dla (1)Totalmente en
4. Elemento Eemedios Caseros d
Tangible Gastronomia z {z:lEﬂ desacuesdo
— - ; - —— - (311 de acverdo,
Conciencia (Ramirez, 1994) Indica Es la actitud cortes v 1. Eelacidn ﬂﬂacta Cortesia ai en desacuerdo
Turistica que la conciencia honrada que debe estar con el turista Honradez 3 (4)De acuerdo
turistica &s una actitud presente en _l-ns pnhlad-:.ures Equidad (5)Totalmente de
mental positiva de frente al turista v también 2. Prestadores de Hoteles acuerds
colectividad humana de como cuida v protege SEf}'iFiDS Eestaurantes A
hacia el mejoramiento v los atractivos turisticos turisticos Apgencias de viajes
conservacion de todos que le rodean v e medird Tiendas artesanales
aquellos elementos que aplicando un cuestionaric 3. Conservacion de  Afractivos naturales
conforma la oferta en escala Lilcert. bienes Atractivos culturales 2
turistica. p. 68 snsceptibles

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO IIl: METODOLOGIA

3.1 Disefio Metodoldgico
3.1.1. Disefio
En nuestra investigacion posee un disefio de desarrollo no

experimental donde los célculos correspondientes de ambas variables.

Donde:

M = Muestra

= Observacion de la V.l
Oz = Observacion de la .2

r = Carrelacién entre dichas vanables

Figura 1. Grafico de correlacion de variables
Fuente: metodologia de la investigacion

El disefio de la investigacion es no experimental de tipo transversal debido a su

corto periodo.

(Henéndez, Fernandez, & Baptista, 2010) Lo definen “como la investigacion
que se realiza sin manipular deliberadamente variables. Es decir, se trata de
estudios donde no hacemos variar en forma intencional las variables
independientes para ver su efecto sobre otras variables. Lo que hacemos en la
investigacion no experimental es observar fendmenos tal como se dan en su

contexto natural, para posteriormente analizarlos” (p.149)

(Henédndez, Fernandez, & Baptista, 2010) Sefalan que “los disefios de
investigacion transeccional o transversal recolectan datos en un solo momento,

en un tiempo Unico. Su propdsito es describir variables y analizar su incidencia
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e interrelacion en un momento dado. Es como tomar una fotografia de algo

que sucede” (p.153)

3.1.2. Tipo de investigacion

Referenciamos segun (Alvitres, 2000) es “basica, pura o sustantiva

cuando pretende una descripcion, explicacion o prediccion” (p.205)

3.1.3. Nivel de la investigacion

De acuerdo a (Tamayo, 2003) es descriptiva porque “comprende la
descripcidn, registro, analisis e interpretacion de la naturaleza actual y la
composicion o proceso de los fendmenos. El enfoque se hace sobre
conclusiones dominantes o sobre grupo de personas, grupo o cosas, se conduce
o funciona en presente” (p. 46)

(Hernandez, Fernandez, & Baptista Pilar, 2003) dice que aquella
investigacion correlacional posee un estudio basico especifico con propoésito
de evaluacién donde aquella relacion cuantitativa que se busca son para dos
conceptos o variables, aquellos estudios correlativos miden aquel grado de
correlacion entre las variables para llegar a una adecuada toma de decisiones

(p.121).

3.1.4. Enfoque

En nuestro proceso de investigacion referimos a (Henandez, Ferndndez, &
Baptista, 2010) el cual nos sefiala la secuencia y las pruebas de laboratorio, en cada
una de las etapas corresponde a un inicio de poder cuantificar los procesos, basado en

orden jerarquico, en la cual se redefine basado en ideas y resultado cuantitativo el cual
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parte de una idea, estas afirmaciones se construyeron bajo un marco de perspectiva en
teoria, en ello se establecen las preguntas donde la hipétesis se basan las
determinaciones de cada una de las variables, para ello se desarrolla el plan probar el
disefio planteado (p.4).

3.2. Poblacion y Muestra

3.2.2. Poblacién
En este apartado se constituye aquellos ciudadanos que viven en del
distrito de Huacho. Segun el Compendio Estadistico Lima Provincias 2016-

INEI la poblacion a estudiar es de 58,898 habitantes.

3.2.3. Muestra

En este apartado referenciamos cuantificando la formula siguiente:

"= szpquN
T E2(N-1D+Z2xpxq

Donde:

n = Representa el tamafio de muestra

p v q = Representa la probabilidad de 1a poblacion de estar (p) o no (q) incluidas
en la muestra. Cuando no se conoce la probabilidad por estudios estadisticos, se
asume que p v q tienen el valor de 0.5 cada uno.

Z = Representa la unidad de desviacion estandar que, en la curva normal, define
una probabilidad en error = 0,05, lo que equivale a un mntervalo de confianza del
95% en la estimacion de la muestra, por lo tanto, el valor Z=1.96.

N=El total de 1a poblacion (58, 898 segun el INEI)

EE= Representa el error estandar de 1a estimacion, de acuerdo a la doctrina se ha

tomado 0.05.
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_ 1.96%x 0.05 x 0.05 x 58,898
~0.052(58,898 — 1) + 1.962x 0.05 x 0.05

n

n = 384,14
Nos resulta una muestra de 384.

3.3.  Técnicas e instrumentos de informacion
3.3.1. Técnica a emplear
En este apartado se usa una técnica basica llamada encuesta, la cual

tendrd como instrumento el cuestionario.

3.3.2. Descripcion de los instrumentos

En esta investigacion se utilizard el cuestionario con una serie de 15
preguntas con el objetivo de tener los datos requeridos.

El instrumento esta basado y aplicado directamente a los pobladores
y/o habitantes del distrito de Huacho el cual medira ambas variables que son
“Identidad Cultural” y “Conciencia Turistica”. El tipo de escala de medicion

que se utilizara sera la escala de Likert.

3.4. Técnicas para el procesamiento de la informacion
Se procesara la recopilacion de la informacién donde se usa el software SPSS
version N° 25 y Excel. Los resultados seran expuestos mediante tablas y figuras con

la interpretacion correspondiente.
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3.5. Matriz de consistencia
Tabla 2. Matriz de consistencia
PEOELEMA OBJETIVE HIPOTESLS VARIABLES | DIMENSIONES | METODOLOGIA
, e Conocer la relacion que existe | La identidad cultural se W1 Identidad # Entomo 1. Investizacidn de

@QHE re.]a:mn Bniste entra antre la identidad cultural v 1a relacions siznificativaments Cultural Geosrafica tipo: basica
la ld%nu'i_ad ':u.m!'ml ¥y h conciencia turistica de los con la conciencia mristica de . EIEuzeutu 2. Enfoque ds la

GENERAL conciencia tunsticadelos | oo so: Gl distrito da los pobladores del distrito de Histdrico investigacidn:
pobladores de) i@ % | Huacho, o 2012, Huacho, afio 2018. « Elemento cusntitativo.

e Simbglica 3. Diseiio de

e ralzcion existe entra Tdentificar la relacion que existe | El entorno geografico se » Elementa investizacion: No
entarno geograficavla enire el entorne geografico v 1a | relaciona significativamente Tangible experimantzl,
conciencia turstica de loz conciencia turistica de loz con la conciencia mristica de transversal
pobladores del distrito da poblzdores del distrito da los pobladores dal distrito de 4. Nivel de
Huache, afio 20187 Huacho, afio 2018, Huache, afio 2018. Investizacion:
z0ue relacion existe emtre | Describir la relacion qus exizta | El elemants histdrico se W2: Conciencia Descriptivo,
gl elemento hiztérico v Iz enire gl elamento historico v 1a | relaciona significativaments Turistica » Belacidn directa ‘:”m'“iﬂﬂ_ﬂ]
conciencia turistica de los conciencia turistica de los con lz concienciz mristica de con el marista 5. Poblacion
pobladores del distrito de pobladores del distrito de loz pobladores del diztrito de » Prestadares da mraesira

ESPECIFICOs  |-Eacho. afio 20197 Huacho. afio 2019, Huacho. afio 201. servicios §. Tecmcasde
z0ue ralacion existe entra Constatar la relzcion que exizte | El elemanto simbalico e turisticos recoleccion de datos:
slemento simbolico v la antre el elemento simbalico y 1z | relaciona significativaments » Conzervacion Encuesta.
conciencia turstica de los | conciencis turistica de los con la conciencia mristica de de hiznes 1. Instrumenta:
pobladores del distrite de pobladores del distrite da los pobladores del distrito de susceptibles Cusstionario
Huacho, afio 20187 Huacho, afio 2018 Huacho, afio 2018. Estructurada
;Qué relacidn existe entre | Establacer la relacion que existe | El elemento tangible 52 3 -‘ula.]mg
&l elemento tangible v Iz entre gl elamento tanzible vla | relacions sisnificativements Efmn;lm dela

conciencia turistica de log
pobladores del distrite ds

Huacho, afio 20197

coaciencia turistica de log
pobladoras del distrito de

con lz concienciz taristica de
laz pobladores del distrito de

| Huache, zfio 2012

SPEEN® 25 v Excel
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CAPITULO IV: RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

1.1. Analisis de resultados
4.1.1 Resultados de la variable Identidad Cultural

Tabla 3
Identidad Cultural

NIVELES FEECUENCIA PORCENTAIE
BAJO 121 31.51%
MEDIO 233 60.63%
ALTO 30 7.81%
TOTAL 354 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

70.00% 60.68%
-__/

60.00%

50.00%

40.00% 31.51%

30.00%

20.00%
7.81%

10.00%
—

0.00%

BAJO MEDIO ALTO

Figura 2. Identidad Cultural

En latabla 1y figura 1 se aprecia que del 60.68% de los encuestados su nivel de

opinidn es medio. Es decir, los habitantes de Huacho se identifican moderadamente con
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su entorno geografico, elementos historicos, elementos, simbolico y elemento tangible.
Ademas del 31.51% de los pobladores su nivel de opinion es baja. Finalmente, el 7.81%
de los encuestados su nivel de opinién es alto. Es decir, una minoria tienen identidad

cultural.
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4.1.2 Resultados de las dimensiones Identidad Cultural

Tabla 4
Entorno Geografico

NIVELES FRECUENCIA PORCENTAIE
BAJO 135 40.36%
MEDIO 133 34.64%
ALTO %6 25.00%
TOTAL 384 100.00%

Nota: Aquel test el cual se aplica a los pobladores en el distrito

40.36%
45.00%

0,
40.00% 34.64%
35.00%
25.00%
30.00%
25.00%
20.00%
15.00%

10.00%

5.00%

0.00%
BAJO MEDIO ALTO

Figura 3. Entorno Geogréfico

En la tabla 2 y figura 2 se aprecia que del 40.36% de los encuestados su nivel de
opinidn es baja. Es decir, los encuestados no se identifican con la biodiversidad y las

actividades econdémicas. Ademas del 34.64% de los pobladores su nivel de opinion es
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moderado. Finalmente, el 25.00% de los encuestados su nivel de opinion es alto. Es

decir, muy pocas personas se identifican con su entorno geografico.
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Tabla 5
Elemento Histdrico
NIVELES FRECUENCIA PORCENTAJE
BAJO 122 31.77%
MEDIO 175 45.57%
ALTO 87 22.66%
TOTAL 384 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

45.57%
50.00% L

45.00%
40.00%

? 31.77%
35.00%
30.00% 22.66%
25.00%
20.00%
15.00%

10.00%

5.00%

0.00%

BAJO MEDIO ALTO

Figura 4. Elemento Historico

En la tabla 3 y figura 3 se aprecia que del 45.57% de los encuestados su nivel de
opinidn es medio. Es decir, los encuestados se identifican moderadamente con el origen,
los acontecimientos histéricos y los patrones culturales. Ademas del 31.77% de los
pobladores su nivel de opinién es bajo. Finalmente, el 22.66% de los encuestados su
nivel de opinién es alto. Es decir, algunas personas si se identifican con el elemento

histérico.
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Tabla 6
Elemento Simbolico
NIVELES FRECUENCIA PORCENTAJE
BAJO 111 28.91%
MEDIO 244 63.54%
ALTO 29 7.55%
TOTAL 384 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

63.54%
70.00%
T
-..-—-/
60.00%
50.00%
40.00% 28.91%
30.00%
20.00%
7.55%
10.00% -
—
0.00%
BAIO MEDIO AL.TO

Figura 5. Elemento Simbdlico

En la tabla 4 y figura 4 se aprecia que del 63.54% de los encuestados su nivel de
opiniéon es medio. Es decir, los encuestados se identifican moderadamente con la
religion, la educacion y las leyendas. Ademas del 28.91% de los pobladores su nivel de
opinidn es bajo. Finalmente, el 7.55% de los encuestados su nivel de opinidn es alto. Es

decir, algunas personas si se identifican con el elemento simbdlico.
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Tabla 7
Elemento Tangible
NIVELES FRECUENCIA PORCENTAJE
BAJO 91 23.70%
MEDIO 270 70.31%
ALTO 23 5.99%
TOTAL 384 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

80.00%

70.00%

60.00%

50.00%

40.00%

30.00%

20.00%

10.00%

0.00%

70.31%
--..—/
23.70%
5.99%
— ‘
BAJO MEDIO ALTO

Figura 6. Elemento Tangible

En la tabla 5y figura 5 se aprecia que del 70.31% de los encuestados su nivel de

opiniéon es medio. Es decir, los encuestados se identifican moderadamente con la

gastronomia y los remedios caseros. Ademas del 23.70% de los pobladores su nivel de

opinion es bajo. Finalmente, el 5.99% de los encuestados su nivel de opinion es alto. Es

decir, algunas personas si se identifican con el elemento tangible.
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4.1.3 Resultados de la variable Conciencia Turistica

Tabla 8
Conciencia Turistica

NIVELES FRECUENCIA PORCENTAIE
BAJO 144 37.50%
MEDIO 240 62.50%
ALTO 0 0.00%
TOTAL 384 100.00%%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

62.50%
70.00%
——
S
60.00%
50.00%
37.50%
40.00%
30.00%
20.00%
10.00% 0.00%
— o=
0.00%
BAJO MEDIO ALTO

Figura 7. Conciencia Turistica

En la tabla 6 y figura 6 se aprecia que del 62.50% de los encuestados su nivel de
opinion es medio. Es decir, los encuestados estan conscientes de la su relacion directa
con el turista, de los prestadores de servicios y de la conservacion de los bienes

susceptibles. Ademas del 37.50% de los pobladores su nivel de opinidn es bajo.
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4.1.4 Resultados de las dimensiones Conciencia Turistica

Tabla 9
Relacion Directa con el turista
NIVELES FRECUENCIA PORCENTAITE
BAJO 110 28 63%
MEDIO 195 50.78%
ALTO 79 2057%
TOTAL 384 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

60-00% 50.78%
e e
50.00%
40.00%
28.65%
30.00% 20.57%
20.00%
10.00%
—
0.00%
BAJO MEDIO ALTO

Figura 8. Relacion directa con el turista

En la tabla 7 y figura 7 se observa que del 50.78% de los encuestados su nivel de
opinion es medio. Es decir, los encuestados son corteses, honrados y equitativos con el
turista. Ademas del 28.65% de los pobladores su nivel de opinion es bajo. Finalmente,
el 20.57% de los encuestados su nivel de opinion es alto. Es decir, algunas personas se

relacionan de manera directa con el turista.
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Tabla 10
Prestadores de servicios turisticos

NIVELES FRECUENCIA PORCENTAJE
BAJO 376 97.02%
MEDIO 5 2.08%
ALTO 0 0.00%
TOTAL 354 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho

97.92%
100.00%
90.00%
80.00%
70.00%
60.00%
50.00%
40.00%
30.00%
20.00%
2.08% 0.00%

10.00% 9

0.00%
BAJO MEDIO ALTO

Figura 9. Prestadores de servicios turisticos

En la tabla 8 y figura 8 se aprecia que del 97.92% de los encuestados su nivel de
opinidn es bajo. Es decir, los encuestados consideran que los hoteles, los restaurantes,
los guias turisticos y las tiendas de artesania no estan aptos para atender adecuadamente

al turista. Ademas del 2.08% de los pobladores su nivel de opinion es medio.
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Tabla 11
Conservacion de bienes susceptibles
NIVELES FRECUENCIA PORCENTAIE
BAJO 110 28.65%
MEDIO 195 50.78%
ALTO 79 20.57%
TOTAL 384 100.00%

Nota: Test aplicado a los pobladores del distrito de Huacho
58.33%

60.00%

50.00% 41.67%
—r”’
40.00%
30.00%
20.00%
10.00%
° 0.00%
-._--’ 0
0.00%
BAJO MEDIO ALTO

Figura 10. Conservacion de bienes susceptibles

En la tabla 9 y figura 9 se aprecia que del 58.33% de los encuestados su nivel de
opinion es bajo. Es decir, los encuestados no estan del todo conscientes de sus recursos
naturales y culturales. Ademas del 41.67% de los pobladores su nivel de opinién es

medio.

55



56

Tabla 12

Estadisticas de SPSS v 25 variables y dimensiones
Prushas de normalidad

Kolmogarov-Smirnov Shapiro-Wilk
Estadistico gl S1z. | Estadistico £l S1g.

IDENTIDAD CULTURAL 073 384 000 .ng2 384 000
CONCIENCIA TURISTICA 126 384 000 74 384 000
ENTORNO GEQOGRAFICO 155 384 000 .40 334 L0000
ELEMENTO HISTORICO 119 384 000 74 384 000
ELEMENTO SIMBOLICO 084 384 000 DE1 384 000
ELEMENTO TANGIELE 168 384 000 030 384 L000
RELACION DIRECTA 114 384 000 a73 334 L0000
CON EL TUEISTA
PRESTADORES ];}E A37 384 000 D58 334 L0000
SEEVICIOS TURISTICOS
CONSERVACION DE 226 384 000 580 384 L0000
BIENES SUSCEPTIELES

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Nota: Elaboracion propia

En la tabla 10 se referencian aquellos resultados donde la prueba con una bondad
de ajustes con el estadistico de kolmorogorov-Smirnow, Se presenta aquellas variables
donde las dimensiones no se asemejan a la distribucion normal (p<0.05), debido a que
determinan aquellas correlaciones entre las principales variables, entonces la prueba

netamente estadistica no paramétrica fue realizada por la Prueba de Rho de Spearman.

56



57

4.2. Contrastacion de hipdtesis
FORMULACION DE LA HIPOTESIS GENERAL

Ho: La identidad cultural no se relaciona significativamente con la conciencia turistica

de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Hi: La identidad cultural se relaciona significativamente con la conciencia turistica de

los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Criterios de decision:

e Nivel de significancia (margen de error del investigador) =5%

Estadistico de prueba: Correlacion de Spearman

Tabla 13
Correlacion entre Identidad Cultural y Conciencia Turistica

IDENTIDAD CONCIENCIA
CULTURAL  TURISTICA

Eho de IDENTIDAD Coeficiente de 1.000 582
Spearman CULTUEAL  correlacion
Sig. (bilateral) _ 000
N 384 384
CONCIENCIA Coeficiente de JA82™ 1.000
TURISTICA  correlacién
Sig. (bilateral) ,000
N 384 384

*%_ La correlacion ez sigmificativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Elaboracion propia
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Decision:

Se tiene mayor significancia donde el P — valor 0.000 es mucho menor donde el nivel de
significancia es 0.05 motivo por el cual se rechaza la hipotesis nula, motivo por el cual
se aprueba la hipdtesis propuesta por la investigacion (Hipotesis alterna). Entonces se
manifiesta que existe relacion entre la identidad cultural y la conciencia turistica de los
pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Asi mismo, la correlacion de Rho de

Spearman es 0.582, segln la escala de Bisquerra dicha correlacion es débil y positiva.

Para efectos de mejor interpretacion se adjunta la siguiente figura.

35,00 R? Lineal = 0,366

30,00

25,00

20,00

CONCIENCIA TURISTICA

15,00

10,00

10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 0,00 70,00

IDENTIDAD CULTURAL
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FORMULACION DE LA HIPOTESIS ESPECIFICA 1

Ho: El entorno geografico no se relaciona significativamente con la conciencia turistica

de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

H1: El entorno geografico se relaciona significativamente con la conciencia turistica de

los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Criterios de decision:

e Nivel de significancia (margen de error del investigador) =5%

Estadistico de prueba: Correlacion de Spearman

Tabla 14
Correlacion entre Entorno Geografico y Conciencia Turistica
ENTORNO  CONCIENCIA
GEOGRAFICO TURISTICA

Eho de Spearman ENTORNO Coeficiente de 1.000 363
GEOGRAFICO correlacién
Sig. (bilateral) ) 000
N 384 384
CONCIENCIA  Coeficiente de 365* 1,000
TURISTICA correlacién
Sig. (bilateral) 000
N 384 384

*%* La correlacion es sigmificativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota: Elaboracién propia

Decision:
En la tabla 12 referimos que el nivel de significancia es asintético 0.000 siendo menor a

que el nivel de la significacion es de 0.05 el cual rechaza la hipétesis nula por lo tanto se

aprueba la hipotesis planteada o alternativa motivo por el cual se referencia la existencia
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de relacion entre las variables mediante el estadistico de Rho de Spearman r= 36.5% el

cual corresponde a una relacion débil pero positiva segln la escala de Bisquerra.

Para efectos de mejor interpretacion se adjunta la siguiente figura.

CONCIENCIA TURISTICA

oo 500 10,00 15.00 20,00

ENTORNO GEOGRAFICO
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FORMULACION DE LA HIPOTESIS ESPECIFICA 2

Ho: El elemento historico no se relaciona significativamente con la conciencia turistica

de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

H1: El elemento historico se relaciona significativamente con la conciencia turistica de

los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Criterios de decision:

e Nivel de significancia (margen de error del investigador) =5%

Estadistico de prueba: Correlacion de Spearman

Tabla 15
Correlacion entre Elemento Histérico y Conciencia Turistica

ELEMENTO CONCIENCIA
HISTORICO TURISTICA
Rho de ELEMENTO Coeficiente de 1,000 568"
Spearman  HISTORICO  correlacién
Sig. (bilateral) . .000
N 384 384
CONCIENCILA Coeficiente de 568 1,000
TURISTICA  correlacidn
Sig. (bilateral) 000
N 324 384

*#* La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Mota: Elaboracion propia
Decision:

En la tabla de significancia de 0,000 asintotica es menor al nivel de significancia 0.05

por lo tanto se rechaza la hipotesis nula y es aceptada la alternativa con la finalidad que
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el investigador manifieste que efectivamente existe una relacion entre las variables, el
porcentaje del estadistico es 56.8% para Rho de Spearman, segin los parametros de
correlacion es baja o débil.

Para interpretar mejor se adhiere la siguiente figura.

000
2500

2000

CONCIENCIA TURISTICA

15,00

10,00 1500 20,00

ELEMENTO HISTORICO
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FORMULACION DE LA HIPOTESIS ESPECIFICA 3

Ho: El elemento simbdlico no se relaciona significativamente con la conciencia turistica

de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

H1: El elemento simbdlico se relaciona significativamente con la conciencia turistica de

los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Criterios de decision:
e Nivel de significancia (margen de error del investigador) =5%

Estadistico de prueba: Correlacion de Spearman

Resultado:

Tabla 16

Correlacion entre Elemento Simbolico y Conciencia Turistica
ELEMENTO CONCIENCLA
SIMBOLICO  TURISTICA

Eho de Spearman ELEMENTO Coeficiente de 1,000 3e7r
SIMBOLICO  correlacion
Zig. (bilateral) ) L0000
'] 384 354
CDNF}[ENCIA Coeficiente de T 1,000
TURISTIC A correlacicmn
Sig. (bilateral) L0
'] 384 354

#%_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral)).

Mota: Elaboracion propia
Decision:

En la tabla de significancia de 0,000 asint6tica es menor al nivel de significancia 0.05
por lo tanto se rechaza la hipotesis nula y es aceptada la alternativa con la finalidad que
el investigador manifieste que efectivamente existe una relacion entre las variables, el
porcentaje del estadistico es 56.7% para Rho de Spearman, segun los parametros de

correlacion es baja o débil.
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Para efectos de mejor interpretacion se adjunta la siguiente figura.
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FORMULACION DE LA HIPOTESIS ESPECIFICA 4

Ho: El elemento tangible no se relaciona significativamente con la conciencia turistica

de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Hi: El elemento tangible se relaciona significativamente con la conciencia turistica de

los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.

Criterios de decision:

e Nivel de significancia (margen de error del investigador) =5%

Estadistico de prueba: Correlacion de Spearman
Resultado:

Tabla 17
Correlacion entre Elemento Tangible y Conciencia Turistica

ELEMENTO CONCIENCIA
TANGIBLE TURISTICA

Eho de ELEMENTO Coeficiente de 1,000 L3687
Spearmar TANGIELE correlacidon
Sig. (bilateral) . L0000
N 34 354
CONCIENCIA Coeficiente de 2687 1,000
TURISTICA correlacién
Sig. (bilateral) L0000
N 384 384

#% La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
MNota: Elaboracion propia
Decision:
En la tabla de significancia de 0,000 asint6tica es menor al nivel de significancia 0.05

por lo tanto se rechaza la hipotesis nula y es aceptada la alternativa con la finalidad que

el investigador manifieste que efectivamente existe una relacién entre las variables, el
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porcentaje del estadistico es 56.8% para Rho de Spearman, segin los parametros de

correlacion es baja o débil.

Para la interpretacion se muestra la siguiente figura.

CONCIEMCIA TURISTICA

20,00

15,00

10,00

300 400 5.00 6,00 7,00 800

ELEMENTO TANGIBLE
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CAPITULO V: DISCUSION

5.1 Discusién de resultados

En la investigacion presente se alcanzé determinar que la identidad cultural tiene
relacion significativa con la conciencia turistica de los pobladores del distrito de
Huacho, afio 2019. Ademas, la correlacién de Rho de Spearman es 0.582, segun la
escala de Bisquerra dicha correlacion es débil y positiva. Este resultado es similar con lo
expuesto (Milla, 2019). Realizd la tesis titulada “Identidad cultural y conciencia
turistica en la poblacion de la ciudad de Canta, 2018”. Se identifico aquella existencia
entre las variables con una relacion aceptable, la investigacion concluye en un 52.9% de
confiabilidad basado en ele estadistico el alfa de Cronbach, sin embargo basado en la
prueba de normalidad segun kolmogorov- Smimov tienen un mayor valor que el
planteado es decir p=0,085 y lo minimo que se pide es 0.05 por lo tanto afirma que si
existe una relacion entre las variables segin edad y sexo , donde la comprobacion se
realizd segun el r de Pearson resulto con una relacion de 40.6% al ser positiva se
considera que es moderad y ascendente.

En cuanto a la hipotesis especifica existe una relacion entre el entorno
geografico y la conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019.
Asi mismo, la correlacion de Rho de Spearman es 36.5% basada en la escala de
Bisquerra.

El resultado obtenido tiene conexion con los autores (Llanovarced, 2017).
Realiz0 la tesis titulada “Identidad cultural y conciencia turistica en los ciudadanos de
la localidad de Huancavelica, 2016”. Se determin6 la relaciéon existente entre las

variables donde los resultados llegaron a indicar el nivel de manejo de la lengua de
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origen de los ciudadanos, el 57% tiene un nivel bajo, 19% muy bajo y 24% nivel medio
demostrando que no hay ningun poblador con nivel alto; en cuanto a las relaciones del
grupo cultural el 58% tiene un nivel bajo, 21% nivel muy bajo, 21% nivel medio
dejando en evidencia la nula identificacion con el grupo cultural; la funcionalidad del
grupo cultural Huancavelicano no tiene un nivel alto; la identidad cultural en
Huancavelica es de 71% nivel medio y 29% nivel bajo y la conciencia turistica de los
pobladores es de 95% en nivel medio, el 4% nivel medio quedando el 1% en nivel bajo.

Se expresa que también existe relacion entre el elemento historico y la
conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Asi mismo, la
correlacion de Rho de Spearman es 0.568, segin la escala de Bisquerra dicha
correlacion es débil y positiva. El resultado obtenido tiene conexién con el autor
(Cubas, 2018). Realizd la tesis titulada “Identidad cultural y desarrollo del turismo en
Moquegua, 2016”. Se identifico la correlacion positiva entre las variables finalmente el
autor concluye referenciando que la poblacién no cuenta con aquellos recursos
turisticos, donde la mayoria de las manifestaciones culturales estan acorde a los 36%, en
sitios naturales 31%, acontecimiento programados 8%, en referencia al folclor es de 7%
para ellos realizamos técnicas, sin embargo las cientificas y artisticas se encentran en un
1%, de una cantidad de 25 recursos a los cuales visitan los turistas los cuales han sido
considerados en aquel estudio y estos forman parte del inventario de todos los recursos

turisticos.

Se expresa que también existe relacion entre el elemento simbolico y la

conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Asi mismo, la
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correlacion de Rho de Spearman es 0.567, segin la escala de Bisquerra dicha
correlacion es débil y positiva. El resultado obtenido tiene conexion con el autor (Diaz ,
2016). Realizd la tesis titulada “Conciencia turistica e identidad local de los pobladores
del distrito de Ancon”. Se determino la relacion el cual fue positiva y de gran
envergadura, en los resultados se explica que el coeficiente de correlacion de rho de
Spearman es calculado entre las variables donde resulta 0.147 de correlacion positiva
débil también se identifica el nivel de significancia es de 0.044 por lo tanto, se toma la
decision de rechazar la hipotesis nula aceptando la alternativa, también se demostré que
los pobladores se encuentran orgullosos de vivir en los distritos de origen.

Se expresa que también existe relacion entre el elemento tangible y la conciencia
turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Asi mismo, la correlacion
de Rho de Spearman es 0.568, segun la escala de Bisquerra dicha correlacion es débil y
positiva. El resultado obtenido tiene conexion con el autor (Flores, 2017). Realizo la
tesis titulada “Conciencia turistica y turismo sostenible en la comunidad de las Lomas
de Mangomarca, San Juan de Lurigancho, 2017”. Los resultados cuantificados
mediante el estadistico adecuado para el procesamiento del cuestionario se caracterizan
por ser corteses, bastante respetuosos, muy hospitalarios, sumamente honrados con los
forasteros, en la cual participan en aplicacion con el programa de accién en ello se
conservan los espacios turisticos, en tal sentido se afirma que si existe relacion entre las
variables con un r= 89% moderada por lo tanto se acepta la hipdtesis alternativa y se

rechaza la nula.
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CAPITULO VI: CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusion

Después de las pesquisas realizadas concluyo en:

a) Segun el p-valor = 0,000 es mucho menor que el nivel de significancia el
cual es 0,05. Motivo por el cual se rechaza la hipétesis negativa por lo tanto se acepta la
hipbtesis propuesta por el investigador. Por ello, la identidad cultural se relaciona
significativamente con la conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho,
afio 2019. Asi mismo, para confirmar este dato la correlacion de Rho de Spearman es
0.582, segln la escala de Bisquerra dicha correlacion es débil y positiva. Se manifiesta,
que los pobladores tienen una moderada identidad cultural, por lo tanto, la conciencia
turistica es moderada en el distrito de Huacho.

b) Segun el p-valor = 0,000 es mucho menor que el nivel de significancia el
cual es 0,05. Motivo por el cual se rechaza la hipotesis negativa por lo tanto se acepta la
hipotesis propuesta por el investigador. Por ello, el entorno geografico se relaciona con
la conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019, para
confirmar este dato la correlacion de Rho de Spearman es 0.365, segln la escala de
Bisquerra dicha correlacién es débil y positiva. Se manifiesta, en el distrito de Huacho
muy pocos pobladores tienen conocimiento de su biodiversidad y actividades
econdmicas que hay en su entorno.

C) Segun el p-valor = 0,000 es mucho menor que el nivel de significancia el
cual es 0,05. Motivo por el cual se rechaza la hipétesis negativa por lo tanto se acepta la
hipotesis propuesta por el investigador. Por ello, el elemento histérico se relaciona con
la conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Por ello, para

70



71

confirmar este dato la correlacion de Rho de Spearman es 0.568, segln la escala de
Bisquerra dicha correlacion es débil y positiva. Se manifiesta, que los pobladores del
distrito de Huacho solo algunos tienen conocimiento moderado de su origen, los
acontecimientos histéricos y los patrones culturales (tradiciones y costumbres).

d) Segun el p-valor = 0,000 es mucho menor que el nivel de significancia el
cual es 0,05. Motivo por el cual se rechaza la hipotesis negativa por lo tanto se acepta la
hipotesis propuesta por el investigador. Por ello, el elemento simbdlico se relaciona con
la conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Por ello, para
confirmar este dato la correlacion de Rho de Spearman es 0.567, segln la escala de
Bisquerra dicha correlacion es débil y positiva. Se manifiesta, que en el distrito de
Huacho algunos pobladores tienen conocimiento moderado de la religion, la educacion

y las leyendas, pero no las difunden.

e) Segun el p-valor = 0,000 es mucho menor que el nivel de significancia el
cual es 0,05. Motivo por el cual se rechaza la hipétesis negativa por lo tanto se acepta la
hipotesis propuesta por el investigador. Por ello, el elemento tangible se relaciona con la
conciencia turistica de los pobladores del distrito de Huacho, afio 2019. Por ello, para
confirmar este dato la correlacion de Rho de Spearman es 0.568, segun la escala de
Bisquerra dicha correlacion es débil y positiva. Se manifiesta, que los pobladores del
distrito de Huacho tienen conocimiento moderado o medio acerca de los remedios

caseros y la gastronomia.
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6.2. Recomendaciones

Conforme a los resultados que se obtiene de esta investigacion expreso las
siguientes sugerencias con el fin de perfeccionar estas deficiencias y desarrollarnos

como sociedad:

a) Recomiendo a la subgerencia de desarrollo del turismo que realice
talleres y charlas innovadoras acerca de la identidad cultural, la cual este dirigida
a nifos y jovenes que sean invitados a través de las redes sociales de esa manera
se refuerza y conserva el legado de nuestros ancestros.

b) Recomiendo a la Municipalidad e instituciones privadas que capten y
eduquen a los pobladores en temas relacionados al turismo para que tengan un
conocimiento basico acerca de su distrito ya que son los primeros en tener
contacto con el turista. Por ejemplo, pueden comenzar con los conductores de
taxi o comerciantes de frutas.

C) Recomiendo que los operadores turisticos difundan almanaques o en todo
caso calendarios donde se especifique las actividades culturales del distrito que
se realizaran durante todo el afo.

d) Recomiendo a las instituciones escolares y universidades y centros
culturales que realicen mas actividades de difusion cultural que no solo
involucre personas del sector turismo sino pobladores voluntarios que estén
dispuestos a apoyar.

e) Por dltimo, recomiendo a habitantes de Huacho que sean honestos,

corteses y que traten con igualdad al turista como a su conciudadano.
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ANEXOS

Anexo 1. Instrumento de investigacion

Universidad Nacional

José Faustino Sanchez Carrion

GESTION EN TURISMO Y HOTELERIA

Buenos dias, lz presente encuesta tiene por objetivo conocer su opinion sobre la Identidad Cultural
v su relacion con la Conciencia Turistica del distrito de Huacho, por lo que|agradezco que responda
2 las interrogantes formuladas con mucha sincenidad, gracias.

L. DATOS GENERALES
A. Edad: ......... afos
B. Geénero: Varon () Mujer ()
C. Ocupacion: ............

Margue con un aspa “X”, segim considere de acuerdo con lz escala de calificacion

Ni de
Tﬂtaé:n;ente En acuerdo,mi | De | Totalmente
desacuerdo desacuerdo 2 acuerdo | de acuerdo
desacuerdo

VARIABLE X: IDENTIDAD CULTURAL
X1: ENTORNO GEOGRAFICO

1.Usted valora y cuida las
expecies de plantas v animales
que hav en su localidad.

2 Usted consume productos
extraidos de la pesca artezanal e
mdustrial de Huacho.

3.Usted considera que la
aaricultura ez importante para el
desarrollo de su localidad.

4 Usted considera que el
comercio &s la actividad principal
de Huacho.
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X1: ELEMENTO HISTORICO

5 Para usted la Zona
Arqueclogica de Bandumia ez el
onigen de la poblacion de Huacho.

.Para usted el desembarco del
libertador Jozé de San Meartin es
gl acontecimiento histérico mas
mmportants de Huacho.

7 .Para usted haber nacido en

Huacho es motivo para sentirse
oreulloso.

8. Usted es participe de las
costumbres v tradiciones de la
localidad.

X3: ELEMENTO SIMBOLICO

9 Usted participa con devocidn en
las Festividades Beliziosas.

10.Usted o sus hijos participan en
actividades culturales que realiza
gl colemio.

11.Usted cree que las
instituciones educativas
promusven eventos culturales.

12.Usted narra o cuenta las
levendas de la localidad a su
familia amigps o vecinos.

13 Usted practica la marmera

Huachana

X4: ELEMENTO TANGIBLE

14 Usted continda usando los
remedios caseros de sus
ancestros.

15.Usted prepara v consume los
| platos tipicos de su localidad.
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Totalmente
En
desacuerdo

En
desacuerdo

M1 de
acuerdo, mi
en
dezacuerdo

acuerdo

Totalmente
de acuerdo

VARIABLE Y: CONCIENCIA TURISTICA
Y1: RELACION DIRECTA CON EL

TURISTA

15.Usted saluda v habla con
cortesia al furista.

17.Usted develveria algiin objeto
perdido al turista.

18.Usted socializa de la mizsma
manera con los turistas que con
sus conciudadanos.

Y1: PRESTADORES DE SERVI
TURISTICOS

CIOS

19 Usted considera que todos los
hoteles brindan una extadia
placentera al huesped.

20.Usted considera que los mozos
de los restaurantes atienden de
manera rapida y atenta al
comensal.

21.Usted considera que loz guias
turisticos brindan toda la
mformacion requerida.

22 Usted considera que los
vendedores de artezanias ponen
un precio justo a los productos
artesanales.

Y1: CONSERVACION DE BIENES

SUSCEPTIELES

23 Usted cuida v protege a las
plavas v parques de su localidad.

24 Usted wizita los momummentos
artisticos v culhurales de la zona.
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Anexo 2: Panel fotogréafico
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