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RESUMEN

Objetivo general: Verificar como los precios de exportacion de esparrago fresco inciden
en el volumen de consumo en el Per(. Métodos: La poblacion quedd establecida en 104
sujetos entre empresarios, administradores y colaboradores, determinados por muestreo
aleatorio, utilizando como medida de nivel la escala de Likert. Sus dimensiones:
capacidad de produccion, proceso productivo, cantidad de materia prima, clasificacion de
clientes. Su confianza, fue aprobada en aplicacion la estadistica computacional SPSS,
Traduccion 22.0 de relacion de correspondencia de Pearson, con nivel de confianza al
95%. Con la prueba de Chi cuadrada. Resultados: Sus consecuencias exponen mayor
porcentaje (40.24%) empresarios, administradores, colaboradores quienes estan muy de
acuerdo en la importancia de los precios de exportacion del esparrago fresco, en cuanto
al nivel de consumo en el Per( (28.05%) estan muy de acuerdo. Conclusion: Los precios
de exportacion de esparrago fresco inciden en forma importante en mejorar el volumen

de consumo en el Per 2010-2019 (1.22E-106 < 0.05).

Palabras Claves: Precios de exportacion, esparrago fresco, volumen de consumo,

economia de mercado.
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ABSTRACT

Course objective: To verify how the export prices of fresh asparagus affect the volume of
consumption in Peru. Methods: The population was established in 104 subjects among
entrepreneurs, administrators and collaborators, determined by random sampling, using
the Likert scale as a measure of level. Its dimensions: production capacity, production
process, quantity of raw material, customer classification. Their confidence was approved
in application of the computational statistics SPSS, Translation 22.0 of Pearson's
correspondence relation, with a confidence level of 95%. With the Chi square test.
Results: Its consequences expose a higher percentage (40.24%) entrepreneurs,
administrators, collaborators who strongly agree on the importance of the export prices
of fresh asparagus, regarding the level of consumption in Peru (28.05%) strongly agree.
Conclusion: The export prices of fresh asparagus have an important impact on improving

the volume of consumption in Peru 2010-2019 (1.22E-106 <0.05).

Keywords: Export prices, fresh asparagus, consumption volume, market economy.
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INTRODUCCION

Nuestra indagacion, trata de: Los precios de exportacion de esparrago fresco su
incidencia en el volumen de consumo en el Pert 2010-2019, se elabord de acuerdo
a los métodos y normas proporcionados por facultad de ciencias econémicas,
contables y financieras empleadas de manera frecuente, considerando el analisis
de la situacién problematica, sus bases teoricas del marco tedrico como
hipotético, sus procedimientos utilizados; consecuencias; discusion; soluciones;
acomodos; se efectla los respectivos anexos como matriz de consistencia la
encuesta utilizada para obtencion de informacién, su estructura fue desarrollada

sobre la base de capitulos aprobados, que fueron ejecutados de forma siguiente:

Capitulo I: Planeamiento descripcion de la situacién problematica, en él se
desenvolviéo la metodologia de investigacion cientifica, iniciando con
comprension de realidad problemaética, identificando variables comprobando la
importancia de precios de transferencia en la exportacion del esparrago fresco, de
acuerdo a situacion descrita se formula el problema general, como determinados
pertinentes, asi mismo producto de ello nos propusimos bosquejar el objetivo

general como los especificos del estudio.

Del Capitulo Il: Marco teérico, desarrollamos en primer lugar los contextos, en la
utilizacion e importancia de los precios de exportacién del esparrago fresco y su
incidencia en el volumen de consumo en el pais, estudiando los problemas que se
presentan en su desarrollo, la calidad de los productos en el sector agrario, y
capacidad productiva para consumo peruano, procedimos a respaldar las bases

tedricas, que permitid descifrar educadamente bases conceptuales

Xiv



Para el Capitulo Ill: la metodoldgica, compuesta por esquema de procedimiento
realizado, el cual observa el modelo y disposicion de la indagacion; la poblacion
a tener en cuenta para la investigacion estuvo constituida por 104 individuos entre
empresarios, administradores como colaboradores quienes laboran en las
empresas agroexportadoras ubicadas en el Perd, luego se establecid su muestra en
82 personas se les administrd un cuestionario organizado por contestaciones

cerradas en 10 interrogaciones, luego Operacionalizacion de variables.

Por el Capitulo IV: consecuencias, la cual fue trabajada estadisticamente con
respuestas aplicadas a cada una de incognitas expresadas, la cual sustenta la
transformacion en las figuras estadisticas; del mismo modo se considera la
contrastacion de las propuestas establecidas con hipotesis, para lo cual se utilizd

la distribucién de Chi cuadrada.

Por el Capitulo V: discusion, conclusiones, recomendaciones las cuales fueron
derivadas como resultado de su perfeccionamiento, se examind el aspecto tedrico
las conclusiones en correspondencia con contestaciones de enunciacion de
hipbtesis, y recomendaciones, orientadas a proponer las contribuciones en
relacién al reconocimiento de los precios de exportacion del esparrago fresco, asi

como el volumen de consumo en el pais en los periodos 2010-2019.

Finalmente, en el Capitulo VI: narraciones de libros, articulos se describen la cual

fue necesaria para desarrollo de nuestro trabajo, del mismo modo se cumple en

complementar los anexos respectivos.
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CAPITULOI

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA

En las dltimas décadas el nivel de produccion de esparragos en el Peru crecid
principalmente en la zona costa, generando gran actividad en el sector del campo, de manera
que se convierte en fuente de trabajo importante, de la misma forma la gran mayoria de
medianos productores colocaron sus productos al mercado nacional, y al ver los niveles de
produccion iniciaron la posibilidad de ingresar al mercado internacional, de manera que se
convirtieron en exportacion indirecta ya que pequefios y medianos productores vendian sus
productos a inversionistas que luego procedian a la exportacion, sin embargo con el tiempo
hoy existen productores nacionales que exportan su produccién principalmente a Estados
Unidos de Norteamérica - EE.UU como a paises orientales como en Europa.

Explicada la situacion problematica, en portal del Observatorio de la complejidad
Econdmica- The Observatory of Economic Complexity, como el portal de Mapa Comercial,
expresan como se encuentra clasificado el comercio del esparrago teniendo en cuenta sus
respectivas partidas arancelarias fica bajo dos partidas arancelarias relacionadas
directamente con el esparrago fresco o enfriado: Partida 070920, de manera que se cuente

con el conocimiento para la comercializacion.



El crecimiento en la produccién de toneladas de esparragos permitié que por el afio
2016 Per( ocupaba el primer lugar del ranking a nivel mundial con mayor exportacion de
esparragos considerando sus exposiciones a nivel fresco, permitiendo un cupo en el mercado
del 34%, flanqueado por México con 24%. Asi mismo, Estados Unidos (EE.UU.) fue el
primer pais con mayor importacién con una cuota de participacion de 41.1%, seguido de
Espafia con 9.3% (TradeMap, 2017). Por otro lado, China es el principal productor de
esparragos en el mundo con 7, 350,000 Tmy el primer exportador de esparragos en conserva,
relegando al Per0 al segundo lugar con una produccion de 377,645 Tm de esparragos (The
Observatory of Economic Complexity, 2017). Las Tablas 1 y 2 muestran respectivamente
los rankings de los paises con mayor exportacion e importacion considerando a los
esparragos en fresco y conserva a nivel mundial en los afios 2015 y 2016.

La Sociedad de comercio exterior del Pert (Comex Peru) (2018), en la investigacion
“Exportaciones peruanas de esparragos” determin6 que los esparragos forman parte esencial
de las exportaciones peruanas con un 4.7% del total y que, a diferencia de otros paises, en
Per( las condiciones climaticas permiten exportarlos durante todo el afio. Sin embargo,
durante el periodo de 2014 al 2017 se observo que las exportaciones disminuyeron debido a
que las producciones fueron reducidas por cultivar otros alimentos.

La Sociedad de comercio exterior del Peri (Comex Pert) (2018), expresa también
que los esparragos frescos peruanos son altamente demandados por diversos paises en el
mundo y Per( cuenta con las condiciones requeridas para su produccion, sin embargo,
durante los ultimos afios se ha notado la disminucion de la cantidad exportada de estos. Asi,
lo expres6 también Manchego (2016) en el informe de Scotiabank “Exportacion de

esparragos limitada por menor produccion”, donde explica que las exportaciones de estas



hortalizas sufrieron un descenso durante los afios 2006 y 2017; sin embargo, el mercado
internacional seguia consumiéndolos y demandandolos durante todo el afio.

Segun la agencia agraria de noticias (mayo 2020) Esparragos frescos Cilléniz
Benavides sefiald que en el 2019 los envios de esparragos frescos ascendieron a US$ 400
millones, obteniendo una reduccion de 5% versus los US$ 422 millones alcanzados el 2018.
En volumen se redujo 8.4% al pasar de 142 mil a 130 mil toneladas.

Las principales empresas exportadoras de esparragos frescos el afio anterior fueron:
Complejo Agroindustrial Beta con 14.000 toneladas, Danper Trujillo 12.000 toneladas,
Sociedad Agricola Drokasa 7.000 toneladas, Flor de Blanca 6.000 toneladas, Santa Sofia del
Sur 5.000 toneladas, entre otros.

Estados Unidos fue el principal mercado destino del esparrago fresco procedente del
Perd adquiriendo 91.000 toneladas y concentrando el 70% del total. Le siguen Espafa con
11 mil toneladas, Paises Bajos 10 mil toneladas, Reino Unido 9.000 toneladas, entre otros.

En conclusion, para tener un éxito exportador es indispensable saber qué es lo que implicay
qué es; es por ello por lo que Lerma Kirchner (Marquez, 2010) define a la exportacién como una
actividad vital dentro de los negocios internacionales, la cual consiste en comercializar los productos
o servicios fuera de lo limites territoriales del pais al que pertenece el oferente.

El volumen de produccion comprende el total de esparragos producidos en el PerG en un
determinado periodo, en ese sentido, se mostr6 el volumen de produccion anual representada en
toneladas durante los afios 2009-2019. De este modo, se busco determinar la tendencia de la cantidad
producida de esparrago peruano dentro del contexto del Tratado de Libre Comercio con Estados
Unidos. Es por ello, que se presenta a continuacion la tabla 1 donde se visualizo el periodo en estudio,

la cantidad producida y la variacion anual con respecto al afio anterior.



Tabla 1

Volumen de produccion de esparragos peruanos 2010-2019

ANO Volumen de produccion (T) Variacion %
2010 335,209 7%
2011 392,306 17%
2012 375,978 -4%
2013 383,144 2%
2014 377,701 -1%
2015 369,032 -2%
2016 378,306 3%
2017 383,098 1%
2018 360,630 -6%
2019 366,790 2%

Fuente: Elaborado con datos de MINAGRI

Se puedo observar que el volumen de esparragos producidos en Perd ha superado las
300,000 toneladas en todos los afios de estudio. Para el afio 2011 se obtuvo el mayor volumen
de produccion con un total de 392,306 toneladas presentando una variacién de 17% con
respecto al afio anterior, es decir, que fue un afio productivo, sin embargo, desde entonces
ha mostrado caidas constantes. Para los afios 2012 y 2018 la cantidad producida disminuy6
presentando variaciones significativas de -4% y -6% respectivamente, alcanzando un total
de 360,630 toneladas producidas para el afio 2018 siendo recuperada sélo en un 2% para el

afio 2019.



Volumen de exportacion

El volumen de exportacién comprende la cantidad total de esparragos peruanos
exportados al mercado de Estados Unidos, empleando la tonelada métrica como unidad de
medida, de este modo, se analizara la evolucion del volumen de exportacion de esparragos
peruanos hacia nuestro principal mercado de destino en el periodo 2009-2019. A
continuacidn, se presenta la tabla 4, la cual integr6 datos de los afios en estudio, el volumen
de exportacion de esparragos peruanos a EE.UU. representada en toneladas y la variacion
porcentual en relacion al afio anterior.

Tabla 2

Volumen de exportacion del esparrago peruano a Estados Unidos, 2009-2019

ANO  Volumen de produccion (T)  Volumen de exportacion (T)  Consumo nacional

2010 335,209 85,807 249,402
2011 392,306 84,626 307,680
2012 375,978 77,734 298,244
2013 383,144 86,819 296,325
2014. 377,701 92,581 285,120
2015 369,032 91,420 277,612
2016 378,306 86,613 291,693
2017 383,098 81,429 301,669
2018 360,630 91,346 269,284
2019 366,790 91,201 275,589

Fuente: datos MINAGRI y Trade Map elaboracién propia

En la presente tabla, se observo que el volumen de esparragos peruanos exportados

a Estados Unidos muestra variaciones negativas constantes, lo que genera la ausencia de un



crecimiento permanente en los afios 2009-2019. Para el afio 2012 se mostré el menor
volumen exportado durante todo el periodo de analisis con 77,734 toneladas exportadas a
Estados Unidos. Por otro lado, el mayor volumen exportado de fue de 92,582 toneladas en
el afio 2014 que desde entonces ha mostrado variaciones negativas hasta el afio 2017 para
posteriormente mostrar un ascenso de 12% en el afio 2018 y se ha mantenido sin variacion

notable para el 2019.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA
1.2.1 Problema General
¢En qué medida los precios de exportacidn de esparrago fresco inciden en el volumen

de consumo en el Perd 2010-2019?

1.2.2 Problemas Especificos

a. ¢De qué forma el nivel de competitividad incide en el precio de mercado para el
consumo de esparrago en el Peru?

b. ¢En qué medida el nivel de calidad incide en la capacidad de consumo de
esparrago en el Per(?

c. ¢Como el nivel de produccion incide en la demanda del mercado de esparrago
en el Peru?

d. ¢De qué manera contar con una cartera de clientes incide en la capacidad de

cobertura de consumo de esparrago en el Peru?



1.3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
1.3.1 Objetivo General
Verificar en qué medida los precios de exportacion de esparrago fresco inciden en el

volumen de consumo en el Per(l 2010-2019.

1.3.2 Objetivos Especificos

a. ldentificar de que forma el nivel de competitividad incide en el precio de
mercado para consumo de esparrago en el Per.

b. Establecer en que medida el nivel de calidad incide en la capacidad de consumo
de esparrago fresco en el Peru.

c. Evidenciar como el nivel de produccion incide en la demanda del mercado de
esparrago en el Perd.

d. Establecer de qué manera el contar con cartera de clientes incide en la capacidad

de cobertura de consumo de esparrago en el Peru.

1.4. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

El estudio permitird demostrar el proceso de variacién que ha tenido la produccion
de espérragos en el pais, asi como los precios que se colocaron en diferentes mercados
internacionales, su comportamiento en el nivel competitivos, como las expectativas que
permiten tan exportacion en los paises como EE. UU y europeos.

Asi mismo consideramos que se justifica en la medida que permitira identificar como
en funcion a la produccidn, que niveles de exportacion y porcentaje se queda en el Peru parta

el consumo nacional, es importante verificar como ha crecido la posibilidad de consumo de



tan importante producto en el mercado nacional, teniendo en cuenta su valor nutricional que
permite ser utilizada en la gastronomia peruana.

Finalmente consideramos se justifica, en la medida que nos permita establecer la
relacion entre la produccion de esparrago fresco con el volumen de consumo en el pais, como
se ha venido desarrollando en los Gltimos afios, que permita ser atractivo en el consumo
nacional, de manera que ser importante identificar el volumen de consumo en el pais del

total de produccion en forma periddica.

1.5. DELIMITACION DEL ESTUDIO

Para cumplir el desarrollo de investigacion sera necesario realizar diversas visitas in
situ a las empresas agroindustriales dedicadas a la produccidn de esparragos, en sus diversas
actividades, de produccion como el proceso de seleccion del producto para ser puesto en el
mercado nacional como considerar el volumen de exportacion, en la basqueda de conocer
las causas que permitan mejorar los niveles de consumo del producto en el pais, sin perder
de vista el dialogo directo con trabajadores como de empresarios, conociendo los principales

problemas que se presentan en los niveles de la poblacion que forman parte del mercado.



CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
Investigaciones Internacionales

Cherres y Jaramillo (2020) tesis: Exportacion de café soluble a mercado aleman
su incidencia en ingreso de divisas, en Guayaquil — Ecuador, tuvo como objetivo general
analizar las fluctuaciones de exportaciones del café soluble al mercado aleméan
determinando causas y su consecuencia en productividad y variacion del ingreso de
divisas, en relacion a la metodologia fue de disefio no experimental, de tipo descriptiva ,
de método cuantitativo — analitico, para la recoleccion de datos utilizo encuesta y
cuestionario. Finalmente llega a la conclusion que las fluctuaciones de exportacion del
café soluble al mercado almenan genera mayor productividad.

Balvin (2016) Competitividad de la oferta exportable de la palta hass (persea
americana) en el mercado de Estados Unidos. Asumio como objetivo general analizar el
nivel de competitividad de la oferta exportable de palta Hass de Lima e Ica a Estados
Unidos; para obtener liderazgo de pais exportador y permitir el desarrollo de productores
del Perq, uso metodologia, el disefio descriptivo — comparativo, uso el instrumento
entrevista — cuestionario. Finalmente se concluyd que los productos de exportacion no

tradicionales la oferta exportable de la palta Hass se va incrementando.



Bottger (2016) en su tesis Factores que afectan la exportacion de esparrago desde
Pert a Estados Unidos; el cual tuvo como objetivo delimitar la consecuencia al Acuerdo
de Promocion Comercial Estados Unidos — Per( sobre las remesas de esparragos.
Utilizando la regresion lineal multiple de modelo empirico. Obteniendo como resultado:
las variables Arancel Per(, Ingreso Nacional Bruto EE. UU, y Produccion de Esparrago
México son significativas para el modelo, por ende, si afectan a la demanda de esparragos
de Peru. Deduciendo que los tonelajes de las exportaciones agropecuarias han ido
aumentando, considerando que el Per( se ha consolidado como el principal exportador de
esparrago a Estados Unidos, teniendo una ventaja sobre México.

Investigaciones Nacionales

Pozo (2020) su tesis: Factores de exportacion de esparragos frescos. Impacto en
la balanza comercial agropecuaria tuvo como objetivo explicar de que manera
exportaciones del esparrago fresco interviene en la Balanza Comercial Agropecuaria en
el Peru, el método de estudio fue cuantitativo, de disefio no experimental y longitudinal.
Finalmente llega a la conclusion de que el esparrago peruano es importante para la
balanza comercial, por las caracteristicas del producto rico y nutricional.

Cano (2020) en su tesis: El impacto del TLC PerG — Estados Unidos en
exportaciones de esparragos frescos periodo 2012-2018, tuvo como finalidad verificar el
impacto que ha tenido el Tratado de libre comercio en el Pert y EE. UU. con relacién a
las ventas de esparrago fresco al exterior, la metodologia utilizada fue descriptiva de
enfoque cuantitativo. Finalmente se llega a la conclusion que entre el TLC suscrito entre
Per( y EE. UU si generd un impacto positivo en el volumen y precio FOB de envi6 de
esparragos fresco, de esa forma resulta beneficiado el sector agroexportador de esparrago.

Pérez y Villanueva (2019) determinaron las variables fundamentales que afectan

la exportacion de esparragos. La investigacion es explicativa con datos de series



temporales y con modelos de investigacion cuantitativos, por lo que efectuaron un analisis
estadistico descriptivo y de regresion. Para explicar el objetivo se obtiene informacién de
la web del Banco Central de Reserva - BCRP, Agrodataperu y Trade Map, con su objetivo
demostrar que las variables dependen de la exportacion de esparragos. Finalmente se
concluye que las variables economicas permitieron demostrar que el comportamiento
estacional en exportacion de esparrago avanza a en propension de invariabilidad.

Campos, Cabrera, Pérez, y Laura (2017) analizaron si en Per( continuaba una
tendencia al sembrio bienes organicos a diferencia de otros paises, conociendo que su
desarrollo de dichos productos genera el incremento de la economia en diversos
continentes. Se pudo observar Perl mantiene un proceso productivo tan igual que
diversos paises que producen productos organicos y avanzan en su desarrollo de manera
permanente, incluso de manera general el consumo nacional, generando mayor beneficio
incrementando su consumo con baja oferta de mercado.

Abanto & Puma (2017) ejecutaron una exploracion cualitativa-descriptiva, en el
interés de conocer el compromiso existente que aporten en desarrollo de capacidad para
la exportacion del esparrago frescos principalmente a Estados Unidos. Se recurrio a
diversas fuentes de informacion confiables analizando diversos factores. Al final se
concluye gue uno de los factores que inciden en el detrimento de posicionamiento, es la
evolucion del mercado mexicano, carencia de competencia efectiva de costos, recursos
insuficientes y la falta de oferta por la migracion de este producto a otro de mayor

rentabilidad para los agroexportadores.



2.2. BASES TEORICAS

Precios de Exportacion

Exportacion Se define como la venta de un producto (bien o servicio) determinado
de un pais a otro. El pais que realiza la venta es el pais productor, emisor o simplemente
exportador. En cambio, el que recibe el producto o compra es el importador. La
exportacion es posible gracias a la apertura al comercio internacional. Las exportaciones
e importaciones de un pais son importante para el ingreso de divisas que es una fuente
importante de ingreso al producto nacional (PBI). Estas transacciones se miden en la
balanza de cuenta corriente. (BCRP, 2020)

Por otro lado, en el ambito nacional, segin el reporte semanal de Estudios
Econdmicos de Scotiabank (2016) sefala:

La eminente concausa que esta perjudicando la venta internacional de esparragos

es la decreciente produccion a causa de la veterania de la siembra y algunas

plantaciones de esparragos llegan a una etapa donde sus rendimientos son

decrecientes optando en recuperar sus niveles de productividad. A partir de ello

se entiende que las organizaciones productoras debido a este suceso han obtenido

baja rentabilidad, es por ello que empezaron a sustituir sus plantaciones

empleando otras alternativas de cultivo que brindan mayores utilidades (p.13).

En cuanto al nivel de exportaciones que se presentan en diversos cambios ciclicos
de la economia en muchos casos por carencia de capacidad de produccién o diversos
problemas climatoldgicos, a ello Jacome y Torres (2018) mencionan:

“Las exportaciones peruanas de esparragos ha venido fluctuando durante el

periodo 2013 - 2017, mostrando caidas durante los periodos 2013-14 (-7%) y

2016-17(-3%). Estas variaciones son debido a la baja de produccion generada por

la antigliedad y falta de productividad que generan las tierras, a todo lo



mencionado se le suma el desastre natural conocido como el fenémeno del niiio”

(p.25).

Es importante que, en el nivel de competitividad en el mercado internacional, es
necesario contar con la tecnologia adecuada que permita mantener un nivel de produccion
aceptable por los clientes, en tal sentido Huesca (2012), afirma: (...) la oferta exportable
es la capacidad de produccion para exportacion, compromisos externos e internos y
posibilidades de atender pedidos grandes. (p.103).

El desarrollo de la economia interna como global, en la cual se pone de manifiesto
factores como la capacidad tecnolégica que permita generar productos de calidad,
competitivos en el mercado internacional, la capacidad de importacion e exportacion
como elementos bases para una economia emergente, que permiten mejorar la economia
de inversionistas como el pais, al respecto, Larrain y Jeffrey (2013), consideran que:
(...)“comercio internacional importante porque correlaciona a paises en distintos campos
econdmicos: finanzas, tecnologia, bienes y servicios, por ello el efecto del comercio
internacional en la balanza comercial de cada pais ha crecido significativamente”.

Ademas, se debera de tener en cuenta la capacidad de conocer los aspectos legales
normativos de cada pais con los cuales se desarrolla dicho comercio, aspecto de suma
importancia que permite medir la capacidad de ubicacién en dicho aspecto, nacional como
internacional, en ese sentido Martinez (2004) considera: “conjunto de orden juridico, que
regulan las relaciones entre 6rganos publicos y de particulares que realizan actos

catalogados como comercio exterior” (p.12).

VVolumen de consumo
La capacidad de consumo estar relacionado a diversos aspectos, como la situacién

0 posibilidad de adquisicién de dichos productos, en funcién a la economia como



capacidad de necesidad del producto, considerando calidad, oportunidad, por lo que
Farfan (2014) explica al respecto: “La compaifiia debe escoger niveles y valores
negociables, teniendo en cuenta las necesidades de liquidez y cualquiera de los saldos
compensadores que se requieran” (p.35).

Con relacion al consumismo en periodo de negocios globales se presentan
diferentes aspectos que inciden en el comportamiento de socio econdémico, al respecto
Vivas, R. (2020) precisa: (...) mucho se puede hablar del fenémeno globalizacion, en el
cual surgen temas tan importantes como las economias globales, los medios de
comunicacion masivos, el consumismo y muchos otros, que relacionados entre si
conforman la realidad actual. De acuerdo con el autor periodo que implica que los
negocios deberan de tener en cuenta el crecimiento de sus actividades, pero en la cual se
prioriza 0 mejora la calidad de sus productos como la presencia de futuros riesgos.

En ese mismo escenario se comparte la opinién del consumo responsable, como
al inicio de la década del 2000, ya por en aquel entonces Hailes (2007) precisaba: (...) el
consumismo responsable inicia su consideracion como un fendmeno colectivo pero
dependiente de numerosos conjuntos sociales mediante los cuales el consumidor
interactla de manera permanente en sus negocios.

El avance en la interpretacion del consumo y su comportamiento por diferencias
de la existencia de productos dafiinos no solo para la salud del consumidos, también en
cuanto a la conservacion del medio ambiente, como consumo social responsable a lo que
Goncalves (2012) lo define como:

(...) aquella actividad que ve en sus actividades de consumo la oportunidad para

preservar el medio ambiente como calidad debida de la sociedad, en la cual el

consumidor este preparado para rechazar productos dafinos. Efectivamente es un



periodo importante en la cual se inicia todo un proceso de exigencia en la

preservacion ambiental y sostenibilidad de la sociedad.

Es el riesgo es decir la posibilidad de que la empresa no tenga liquidez para
cumplir con sus compromisos: “Se define como aquella probabilidad que existe en una
empresa de no poder cumplir con sus obligaciones, ésta se convierte en insolvente y sin
liquidez” (Robles, 2012, p. 53).

En ese mismo escenario se aprecia la opinion de consumo y su comportamiento
en la economiay su relacion insistente en los procesos productivo, asi como su ubicacién
ene le mercado, a ello Herrera y Alvear (2012) los definen al consumo como: (...) el acto
en virtud del cual se destruye la utilidad de un producto y se considera, en la

Economia Politica, como téermino y fin de la produccién, de la distribucién y del

cambio. (p.90).

2.3. BASES FILOSOFICAS

Precios de Exportacion

Reconocida como aquel valor que se da a un producto preparado con los controles
de calidad, debidamente preparados, como controlados, con los estandares de
cumplimiento para ser puesto en el mercado extranjero, que deberé de determinarse los
costros de produccion, de exportacion considerando los aranceles necesarios a ser puestas

en el mercado.

Volumen de Consumo
Referida a la capacidad de produccion y nivel competitivo que tienen sus

productos de las empresas, de manera que permita garantizar su ubicacion en el mercado



de manera periddica, oportuna, de calidad, con estandares de que los mercados actuales

exigen, de cumplimiento a sus clientes en tiempo, cantidad, y oportunidad deseada.

2.4. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS
Nivel de competitividad
Representada por la capacidad que tienen los productos en torno a sus controles
de calidad, con responsabilidad social y con niveles de competitividad adecuados que
permitan su ubicacion en el mercado, de manera continua y permanente, sin que sus
caracteristicas de identificacion presenten aspectos que podrian poner en riesgo su

continuidad.

Nivel de calidad

En los negocios dicho nivel implica, no solamente la calidad de sus productos
implica el comportamiento integral, o sea la actitud y comportamiento de las acciones de
las personas en los negocios la competencia responsable, y el reconocimiento a quienes

son sus colaboradores, haciendo frente los niveles de competencia de manera responsable.

Nivel de produccion

Los niveles de produccion se relacionan, con la capacidad de calidad de la materia
prima o los procesos productivos, en cuantos a los procesos agroexportadores, que
implica en comportamiento en cada una de las lineas del proceso de produccion, de
industrializacion que permita colocar dichos productos de calidad en el mercado, debe de

mantener los niveles en funcion a la capacidad de sus colaboradores.



Cartera de clientes

Los mercados hoy exigen que las empresas cuentan con carteras de clientes,
debidamente identificados y clasificados de manera que en los procesos de produccion
como en los niveles de exportacion se cuente con una red de clientes que puedan estar en
la capacidad de adquirir dichos productos, ademas que permitira adecuarse a la exigencia

de los clientes consumidores y no solamente intermediarios.

Precio de mercado

La determinacién del precio de un producto puesto en el mercado nacional o
internacional pasa necesariamente por la valoracién de cada uno d ellos niveles de
identificar sus costos desde la materia prima su proceso productivo, el ingreso a la
transformacion a industrializacion como la agroindustria, las expectativas de rentabilidad,
ademas es importante tener en cuenta la oferta y demanda del mercado lo cual se convierte

en aspecto importante a tener en cuenta.

Capacidad de consumo

La oferta y demanda son elementos de suma importancia en el mercado, sin
embargo, es de suma necesidad determinar la capacidad de consumo nacional como
internacional del producto, lo cual sera un aspecto primordial tener en cuenta para su
colocacion de los productos en el mercado y no generase dificultad en su adquisicién por

los clientes.

Demanda del mercado
La capacidad de adquirientes de los productos en el mercado, lo cual implica

periodo importante de puesta en el mercado mayor cantidad de productos para su venta,



teniendo en cuenta la calidad de estos y la capacidad de produccion en las empresas, que
permitira mejorar los niveles de rentabilidad, a mayor consumo mayor serd la posibilidad

de mejorar utilidad.

Capacidad de cobertura

Esta referida a la posibilidad con la que cuenta la compafiia para hacer frente a
diferentes procesos 0 riesgos que suelen presentarse en el mundo de los negocios,
considerando la posicion del mercado por sus consumidores, como por politicas

arancelarias que suelen presentarse en forma no prevista.

2.5. FORMULACION DE HIPOTESIS
2.4.1. Hipdtesis General
Los precios de exportacion de esparrago fresco inciden de manera positiva en

el volumen de consumo en el Perd 2010-20109.

2.4.2. Hipdtesis Especificas

a. El nivel de competitividad incide en el precio de mercado para el consumo
de esparrago en el Peru.

b. El nivel de calidad incide de manera positiva en la capacidad de consumo
de esparrago en el Peru.

c. EIl nivel de produccién incide de manera positiva en la demanda del
mercado de esparrago fresco en el Peru.

d. El contar con una cartera de clientes incide de manera favorable en la

capacidad de cobertura de consumo de esparrago en el Perd.
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2.6. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES E INDICADORES

VARIABLE INDEPENDIENTE

Precios de exportacion

CONCEPTO OPERACIONAL

Los precios de exportacion generalmente son considerados por el comportamiento
del mercado, en la oferta y la demanda, las comparfiias deben estar preparadas para
enfrentar dichos retos teniendo en cuenta la capacidad operativa y de calidad de sus
productos a ser puestas en el mercado internacional, sin perder de vista los aspectos de

orden arancelarios que el mercado internacional exige.

DIMENSIONES
- Capacidad de produccion
- Proceso productivo
- Cantidad de materia prima
- Clasificacion de clientes
INDICADORES:
- Nivel de competitividad
- Nivel de calidad
- Nivel de produccion

- Cartera de clientes

INDICES
- Nivel de calidad de productos
- Evaluacion de competencias
- Cantidad de produccion

- Evaluar posicion de clientes
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VARIABLE DEPENDIENTE (VD)

Volumen de Consumo

CONCEPTO OPERACIONAL

La capacidad operativa de empresas dedicadas a la exportacion debera de estar en
condiciones de cumplir con sus clientes extranjeros en cuanto a su calidad de los
productos agroindustriales, asi como el volumen de exigencia para hacer frente al nivel
competitivo a la cual se enfrenta en el negocio, por cuanto de ello dependerd su

conservacion en dicho mercado.

DIMENSIONES

- Oferta de productos

- Posibilidad de adquisicion

- Carencia de control financiero

- Acciones frente a riesgo de liquidez
INDICADORES:

- Precio de mercado

- Capacidad de consumo

- Demanda del mercado

- Capacidad de cobertura

INDICES

Evaluacién de precios

- Cumplimiento de adquisicion

Capacidad de mercado

Evaluacién de riesgos de cobertura
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CAPITULO IlI

METODOLOGIA

3.1. DISENO METODOLOGICO

Tipo

De acuerdo a las caracteristicas del estudio, asi como del objetivo previsto, la
investigacion fue de tipo Descriptiva — Explicativa por la situacion problematica sefialada
y su relacién a los precios de exportacion de esparrago fresco y como ello inciden en el
volumen de su consumo en el Peru.

Nivel de Investigacion

En correspondencia a los aspectos reconocidos como exploracion y analisis se
medita de una busqueda descriptiva interpretativa.

Disefio

El disefio especifico de la investigacion es Descriptivo Correlacional, para la cual

se plantea el diagrama siguiente:

M =ox | oy
Donde:

M = Tipo designada.
13



O = Busqueda.
X = Precios de exportacion
Y = Volumen de consumo

| = Nivel de prerrogativa como productividad y continuidad.

Enfoque

En el presente estudio consideramos que estara realizada en la consideracion de
una disposicion cuantitativa, estableciendo que nos complacera proporcionar una
contribucion sobre hechos existentes, evidentes, perceptibles, valorizables sobre la
comprobacion de exportacion de esparragos fresco a diferentes paises, asi como sus
precios, y su relacion con el volumen de consumo en el Peru.

Para proceder al desarrollo de la presente investigacion consideramos que sera
necesaria la utilizacion de los siguientes métodos:

Histodrico

Metodologia de singular importancia considerando que su uso nos permitid
conocer como se ha desarrollado la exportacion de esparragos en nuestro pais, sus
antecedentes y comportamiento de las empresas agroindustriales, su ubicacion en el
contexto de los mercados globales de tan importante producto.

Descriptivo

Técnica la cual nos consintid equiparar, inspeccionar y experimentar las variables
de la investigacion. lgualmente nos consentira narrar y demonstrar los procedimientos,
asi como sus datos, documentacion e informacidn que se lograran primariamente de los
antecedentes que se muestran en correspondencia con la identificacidn de los periodos de

exportacion de esparragos frescos.
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Explicativo

Dicho procedimiento nos admitié explicar la forma que se desarrollan en las
empresas agroindustriales los procedimientos desde sus inicios como empresas
productoras en la agricultura y como éstas se convierten en empresas exportadoras con el
conocimiento de la agroindustria.

Analitico

Procedimiento que nos accedidé examinar los procesos y técnicas que se han
utilizado en cada proceso, que les permita mantenerse en el mercado nacional e
internacional, en la produccion y venta de esparragos fresco, como repercute estos en la
economia peruana, y cuan preparadas estan las empresas para ser competitivas en el

mercado internacional.

3.2. POBLACION Y MUESTRA

3.2.1. Poblacién

En la presente investigacion se ha considerado una poblacién determinada en 104
personas quienes trabajan en forma directa en empresas agroindustriales en la produccion
y exportaciéon de esparragos frescos, para ello hemos tomado en cuenta empresarios,
administradores, personal especializado en exportaciones, para ello hemos concurrido a

las oficinas con el objetivo de conocer las caracteristicas de sus trabajos.

3.2.2. Muestra

El tamafio de la muestra estara constituido por 82 personas debidamente
identificada como empresarios, administradores, trabajadores, para lo cual nos
permitiéremos utilizar la féormula del muestreo aleatorio simple, que nos permita la

estimacion de proporciones, para una poblacion finita o conocida, la misma que a
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continuacion se detalla:

Z?Npq

"TEXN 1)+ Z%pq

De dénde:

n= Tamario de la muestra
Z=Valor de la abscisa para una probabilidad del 95% de confianza.
P= (Se asume P=0.5).
Q.= (Q =0.5, valor asumido debido al desconocimiento de Q).
E= Margen de falta 5%
N= Poblacion
n= Tamafio 6ptimo de muestra.
En tal sentido, de acuerdo con el grado de importancia al 95% y 5% segun

diferencia por falta

Supliendo cdmputos asumimos

(1.96) 2 (0.5) (0.5) (104)
ND e

(0.05) 2 (104-1) + (1.96) 2 (0.5) (0.5)

n=99.8816
1.2179

n= 82 Personas

16



3.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

3.4.1 Técnicas a emplear

Cuestionario

Instrumento, que esta constituido por un conjunto de interrogantes delineadas, que
permite organizar datos orientados a obtener los objetivos materia de indagacion con
relacion a la verificacion de como los precios de exportacion de esparragos frescos
inciden en la capacidad de consumo en el Peru.

Encuestas

Técnica para el proceso de recoleccién de informacion gue se consiga de personas
que forman parte de nuestra muestra, nos permita procesar sus resultados encaminados a
identificar si los precios de exportacion de esparragos fresco de alguna manera inciden en
mejorar el volumen de consumo en el Perd.

Anélisis Documental.
Habilidad que debera de mostrase en la revision y analisis de la

documentacién como informacion obtenida de empresas, asi como de entidades
dedicadas a la exportacién de tal modo que admita identificar los precios de exportacion

de esparrago fresco y como este incide en el volumen de consumo en el Peru.

3.4.2. DESCRIPCION DE LOS INSTRUMENTOS

Ficha bibliografica:

La bibliografia es el sustento que nos permite identificar la participacion de
diferentes autores, a nivel nacional como internacional, asi como de especialistas en temas
relacionados a proceso de exportacion de esparragos frescos, asi mismo como el de

identificar el volumen de consumo en el Perq.
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Guia de entrevista:

Dicha técnica sera elaborada previamente con la finalidad que permita desarrollar
la entrevista a empresarios, gerentes, contadores y colaboradores que nos permita conocer
los procedimientos de importacion de esparragos, asi como a aquellos paises de mayor
importancia, de tal manera que nos permita identificar si tiene un nivel de incidencia en
el consumo de esparragos frescos en el Perd.

Ficha de encuesta:

Dicha cédula nos permitird facilitar el acopiamiento como recoleccion de
documentos e informacion como opinion de parte de las personas que seran encuestados,
facilitando la obtencion de datos e informacidn directa que permuta la obtencién de
informacién veraz, y real con la finalidad de poder confrontar las entrevistas con la
verificacion de datos.

Procedimientos de comprobacion de la validez y confiabilidad de los

instrumentos

Dichos instrumentales preelaborados seran consultados a empresarios, gerentes,
economistas y colaboradores que cuentan con la experiencia requerida. Con el proposito
de experimentar la confiablidad de la informacidn se procedera a ejecutar la encuesta a
82 personas que seran determinadas de la muestra quienes anticipadamente seran
escogidos al azar, con el proposito que nos permitan corroborar si los precios de

exportacion de esparrago fresco inciden en la capacidad de consumo en el Per.

3.4.6. TECNICAS PARA EL PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION
3.5.1 Técnicas de Analisis
Se tomaron en cuenta la aplicacion de las siguientes técnicas:

- Andlisis documental
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- Concordancia de datos
- Busqueda

- Exploracién

3.5.2 Técnicas de Procesamiento de Datos
El compromiso de exploracion enjuicio datos que se lograron de las diferentes

fuentes por medio de las numerosas metodologias como:

- Ordenamiento y clasificacion

- Exploracion manejable

- Examen fundamentado

- Tabulacion de tablas con proporciones
- Conocimiento de figuras

- Concordancia de testimonios

Transcurso informatizado con SPSS (Statistical Package for Social Sciences),

Traduccion 21.0 del piloto de correspondencia de Pearson y nivel de seguridad del 95%.
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CAPITULO IV

RESULTADOS
4.1. RESULTADOS

De las revisiones realizadas a diversas investigaciones en el contexto nacional
como internacional hemos podido observar, que efectivamente, existe una variable de
suma importancia que nos permitio analizar de manera doctrinaria como del aspecto
objetivo en el periodo materia de estudio, nos referimos a los precios de exportacion, que
en muchos casos son de mucha importancia para el inversionista, porque genera réditos
econdmicos asi como la mejora en contexto internacional con relacién a la ubicacion del
esparrago freso en diversos continentes del mundo, debido fundamentalmente a valia
nutricional que ello significa, sin embargo el debate se plantea como siendo un producto
como otros que se exportan generan un movimiento en la economia del pais, se pudo
observar que no es de consumo nacional, y se proponia, si mejorando la calidad en el
proceso productivo como en su maduracion, ayudara a que su coOnsumo peruano se vea
mejorado, se pudo observar que los tratadistas mencionan que dichos aspectos son
fundamentalmente a un nivel de cultura, y comportamiento con las lineas de gobierno en
los paises que no ha sido abordado de la mejor manera para su consumo adecuado,
precisando que superando dichos problemas de calidad, como de precio puede mejorar la
capacidad de consumo en el pais, sin embargo podemos notar que en algin momento su
nivel de consumo fue mejorando, pero no se ha estabilizado como tal, ello mismo requiere
de orientacion en el consumo de la mesa popular, no se ha tenido en cuenta, los niveles
de proteinas adecuadas, y que en pais existen inmensas hectareas de terrenos que hasta
hoy no han sido mejorado y puesto al nivel de produccion agricola lo cual ayudaria de

manera significativa en el mejora miento del consumo en el Per.
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4.1.1. NIVEL DE COMPETITIVIDAD

Tabla 3

Se cumple con el nivel de competitividad en la exportacion de esparragos frescos

en el Peru

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
a. Muy de acuerdo 15 18.29 18.29 18.29
b. De acuerdo 24 29.26 29.27 47.56
c. Poco de acuerdo 22 26.82 26.83 74.39
d. En desacuerdo 15 18.29 18.29 92.68
e. Muy en desacuerdo 06 7.31 7.32 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracion propia
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Figura 1. Se cumple con el nivel de competitividad en la exportacion de esparragos

frescos en el Peru

INTERPRETACION

De lo expuesto logramos prestar atencion que la respuesta a interrogante
formulada, se evidencia en la tabla antecedente, el 18.29% reflexionaron estar muy de
acuerdo que, se cumple con el nivel de competitividad en la exportaciéon de espéarragos
frescos en el Per(; un 29.27% respondieron estar de desacuerdo; 23.83% poco de
acuerdo; contrariamente un 18.29% respondieron estar en desacuerdo que, se cumpla con
el disefio del programa presupuestal en la direccion regional de trabajo — Lima; y
finalmente el 17.32% estar muy en desacuerdo que se cumple con el nivel de

competitividad en la exportacion de esparragos frescos en el Perd.
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4.1.2. NIVEL DE CALIDAD

Tabla 4

Se cumple en forma adecuada con el nivel de calidad de los productos exportados

de esparragos frescos en el Peru

ALTERNATIVAS Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
a. Muy de acuerdo 23 28.04 28.05 28.05
b. De acuerdo 16 19.51 19.51 47.56
c. Poco de acuerdo 26 31.70 3171 79.27
d. En desacuerdo 10 12.19 12.19 91.46
e. Muy en desacuerdo 07 8.53 8.54 100.00

TOTAL 82 99.98 100.00

Nota: Elaboracion propia
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Figura 2. Se cumple en forma adecuada con el nivel de calidad de los productos
exportados de esparragos frescos en el Per(

INTERPRETACION

En correspondencia a las respuesta obtenidas las cuales se muestran en la tabla
que precede, podemos sefialar que, el 28.05% consideraron que, se cumple en forma
adecuada con el nivel de calidad de los productos exportados de esparragos frescos en el
Per(; un 19.51% consideraron estar de acuerdo; el 31.71% respondieron estar poco de
acuerdo en cambio inversamente el 12.19% reflexionaron estar en desacuerdo que se
cumple en forma adecuada con el nivel de calidad de los productos exportados de
esparragos frescos en el Peru, finalmente el 8.54% respondieron estar muy en desacuerdo
que se cumple en forma adecuada con el nivel de calidad de los productos exportados de

esparragos frescos en el Per(
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4.1.3. NIVEL DE PRODUCCION

Tabla b

Se cuenta con el nivel de produccion adecuada de esparragos para cumplir con la

exportacion.

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
a. Muy de acuerdo 14 17.07 17.07 17.07
b. De acuerdo 23 28.04 28.05 45.12
c. Poco de acuerdo 22 26.82 26.83 71.95
d. En desacuerdo 18 21.95 21.95 93.90
e. Muy en desacuerdo 05 6.09 6.10 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracién propia
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Figura 3 Se cuenta con el nivel de produccion adecuada de esparragos para cumplir con
la exportacion

INTERPRETACION

Observando los resultados obtenidos a la pregunta formulada que se muestran en
el cuadro que antecede, podemos sefialar que el 17.07% consideraron estar muy de
acuerdo que, se cuenta con el nivel de produccidn adecuada de esparragos para cumplir
con la exportacion; un 28.05% respondieron estar de acuerdo; 26.83% respondieron estar
poco de acuerdo; pero contrariamente un 21.95% respondieron estar en desacuerdo que,
se cuenta con el nivel de produccion adecuada de esparragos para cumplir con la
exportacion; finalmente el 6.10% respondieron estar muy en desacuerdo que se cuenta

con el nivel de produccién adecuada de esparragos para cumplir con la exportacion.
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4.1.4. CARTERA DE CLIENTES

Tabla 4

Se cuenta con cartera de clientes debidamente registrada en las empresas

agroindustriales industriales en el Peru.

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
a. Muy de acuerdo 14 17.07 17.07 17.07
b. De acuerdo 24 29.26 29.27 46.34
c. Poco de acuerdo 16 19.51 19.51 65.85
d. Endesacuerdo 24 29.26 29.27 95.12
e. Muy en desacuerdo 04 4.87 4.88 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracién propia
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Figura 4. Se cuenta con cartera de clientes debidamente registrada en las empresas
agroindustriales industriales en el Peru

INTERPRETACION

De lo expuesto en la tabla que antecedente podemos sefialar que, el 17.07%
consideraron estar muy de acuerdo que se cuenta con cartera de clientes debidamente
registrada en las empresas agroindustriales industriales en el Per(; un 29.27%
respondieron estar de acuerdo; un 19.51% respondieron estar poco de acuerdo; sin
embargo, el 29.57% consideraron estar en desacuerdo que, se cuenta con cartera de
clientes debidamente registrada en las empresas agroindustriales industriales en el Perq,
y finalmente el 4.88% respondieron estar muy en desacuerdo que se cuenta con cartera
de clientes debidamente registrada en las empresas agroindustriales industriales en el

Perd.
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4.1.5. PRECIOS DE EXPORTACION

Tabla 5

Los precios de exportacion de esparrago fresco inciden en el volumen de consumo

en el Perl

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
a. Muy de acuerdo 15 18.29 18.29 18.29
b. De acuerdo 22 26.82 26.83 45.12
c. Poco de acuerdo 21 25.60 25.61 70.73
d. En desacuerdo 18 21.95 21.95 92.68
e. Muy en desacuerdo 06 7.31 7.32 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracién propia
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Figura 5. Precios de exportacion de esparrago fresco inciden en el volumen de

consumo en el Perd.

INTERPRETACION

Observando los resultados obtenidos a la pregunta formulada que se muestran en
el cuadro precedente, podemos sefialar que el 18.29% pensaron estar muy de acuerdo
que, los precios de exportacion de esparrago fresco inciden en el volumen de consumo
en el Per(; un 26.83% respondieron estar de acuerdo; un 25.61% marcaron estar poco de
cuerdo; pero contrariamente un 21.95% marcaron estar en desacuerdo que los precios de
exportacion de esparrago fresco inciden en el volumen de consumo en el Perd, y
finalmente el 7.32% marcaron estar muy en desacuerdo que los precios de exportacion

de esparrago fresco inciden en el volumen de consumo en el Peru.
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4.1.8. PRECIOS DE MERCADO

Tabla 6

Se cumple con los precios de mercado en la exportacion de esparrago fresco en el

Perl

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
a. Muy de acuerdo 33 40.24 40.24 40.24
b. De acuerdo 24 29.26 29.27 69.51
c. Poco de acuerdo 11 13.41 13.41 82.92
d. En desacuerdo 10 12.19 12.20 95.12
e. Muy en desacuerdo 04 4.87 4.88 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracion propia
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Figura 6. Se cumple con los precios de mercado en la exportacion de esparrago fresco

en el Per(

INTERPRETACION

De los resultados obtenidos que se muestran en el cuadro precedente en relacion
a la pregunta formulada, podemos sefialar que el 40.24% opinaron estar muy de acuerdo
que se cumple con los precios de mercado en la exportacion de esparrago fresco en el
Perd; un 29.27% opinaron estar de acuerdo; un 13.41 marcaron estar poco de acuerdo;
contrariamente 13.20% opinaron estar en desacuerdo que se cumple con los precios de
mercado en la exportacion de esparrago fresco en el Per( y finalmente el 4.88%

manifestaron estar muy en desacuerdo.
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4.1.7. CAPACIDAD DE CONSUMO

Tabla 7

Se cuenta con la capacidad de consumo de esparrago en el Peru

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
a. Muy de acuerdo 14 17.07 17.07 17.07
b. De acuerdo 21 25.60 25.61 42.68
c. Poco de acuerdo 24 29.26 29.27 71.95
d. En desacuerdo 17 20.73 20.73 92.68
e. Muy en desacuerdo 06 7.31 7.32 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracion propia
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Figura 7. Se cuenta con la capacidad de consumo de esparrago en el Per(

INTERPRETACION

Observando los resultados obtenidos a la pregunta formulada que se muestran en
el cuadro precedente, podemos sefialar que el 17.07% consideraron estar muy de acuerdo
que, se cuenta con la capacidad de consumo de esparrago en el Per(; un 25.61%
manifestaron estar de acuerdo; el 20.73% consideraron estar poco de acuerdo;
contrariamente un 20.73% consideraron estar en desacuerdo que se cuenta con la
capacidad de consumo de esparrago en el Perd, y finalmente el 7.32% respondieron estar

muy en desacuerdo.
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4.1.8. NIVEL DE DEMANDA

Tabla 10

Se evalua el nivel de demanda de esparrago fresco en el mercado nacional e internacional

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
a. Muy de acuerdo 14 17.07 17.07 17.07
b. De acuerdo 21 25.60 25.61 42.68
c. Poco de acuerdo 21 25.60 25.61 68.29
d. En desacuerdo 19 23.17 23.17 91.46
e. Muy en desacuerdo 07 8.53 8.54 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracién propia
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Figura 8. Se evalUa el nivel de demanda de esparrago fresco en el mercado nacional e
internacional

INTERPRETACION

De lo observando a los resultados obtenidos de la pregunta formulada que se
muestran en el cuadro precedente, podemos sefialar que, el 17.07% consideraron estar
muy de acuerdo que, se evalla el nivel de demanda de esparrago fresco en el mercado
nacional e internacional; un 25.61% consideraron estar de acuerdo; el 25.62% opinaron
estar poco de acuerdo; contrariamente el 23.17% consideraron estar en desacuerdo que
se evalUa el nivel de demanda de esparrago fresco en el mercado nacional e internacional;

finalmente el 8.54% respondieron estar muy en desacuerdo.
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4.1.09 CAPACIDAD DE COBERTURA

Tabla 11

Se cuenta la capacidad de cobertura, en las empresas agroindustriales de

esparragos en el Peru

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
a. Muy de acuerdo 14 17.07 17.07 17.07
b. De acuerdo 21 25.60 25.61 42.68
c. Poco de acuerdo 22 26.82 26.83 69.51
d. En desacuerdo 19 23.17 23.17 92.68
e. Muy en desacuerdo 06 7.31 7.32 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracién propia
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Figura 9. Se cuenta la capacidad de cobertura, en las empresas agroindustriales de

esparragos en el Peru

INTERPRETACION

Observando los resultados obtenidos a la pregunta formulada que se muestran en
cuadro antecedente, podemos sefialar que, el 17.07% opinaron estar muy de acuerdo que,
se cuenta la capacidad de cobertura, en las empresas agroindustriales de esparragos en el
Per(; un 25.61% manifestaron estar de acuerdo; un 26.83% opinaron estar poco de
acuerdo; contrariamente el 23.17% opinaron estar muy en desacuerdo que, se cuenta la
capacidad de cobertura, en las empresas agroindustriales de esparragos en el Peru; y
finalmente el 7.32% respondieron estar muy en desacuerdo, que se cuenta la capacidad

de cobertura, en las empresas agroindustriales de esparragos en el Peru.
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4.1.10. VOLUMEN DE CONSUMO

Tabla 10

El volumen de consumo de esparragos frescos se mejoraré con los pecios de

exportacion de esparragos en el Perd

ALTERNATIVAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
a. Muy de acuerdo 10 12.19 12.19 12.19
b. De acuerdo 20 24.39 24.39 36.58
c. Poco de acuerdo 21 25.60 25.61 62.19
d. En desacuerdo 26 31.70 3171 93.90
e. Muy en desacuerdo 05 6.09 6.10 100.00

TOTAL 82 99.97 100.00

Nota: Elaboracion propia
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Figura 10. Volumen de consumo de esparragos frescos se mejoraréa con los pecios de
exportacion de esparragos en el Per(

INTERPRETACION

Observando los resultados obtenidos a la pregunta formulada que se muestran en
cuadro precedente, podemos sefialar que, el 12.19% consideraron estar muy de acuerdo
que el volumen de consumo de esparragos frescos se mejorara con los pecios de
exportacion de esparragos en el Per(; un 36.58% opinaron estar de acuerdo; un 25.61%
respondieron estar poco de acuerdo; contrariamente el 31 71% consideraron estar en
desacuerdo que el volumen de consumo de esparragos frescos se mejorara con los pecios
de exportacion de esparragos en el Peru, finalmente un 6.10% respondieron estar muy en

desacuerdo.
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4.2. CONTRASTACION DE HIPOTESIS

HIPOTESIS A:

Ho:  El nivel de competitividad, no incide en el precio de mercado para el

consumo de esparrago en el Peru.

Hi:  El nivel de competitividad incide en el precio de mercado para el consumo

de esparrago en el Peru.

Tabla 13

Nivel de competitividad incide en el precio de mercado para el consumo de esparrago en el Peru.

Nivel de
competitividad

Incide en precio de mercado
Consumo de esparrago

Muy de De Poco de En Muy en TOTAL
Acuerdo acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
a. Muy de acuerdo 07 06 01 01 00 15
b. De acuerdo 10 01 02 02 02 24
c. Poco de acuerdo 08 07 02 03 02 22
d. En desacuerdo 05 03 02 02 03 15
e. Muy en desacuerdo 01 02 01 01 01 06
TOTAL 31 26 08 09 08 82

Nota: Elaboracién propia
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1.- Estadistica de prueba:

_(a+b)(c+d)!(a+c)!(b+d)!
- nlalblcld!

p(f)

2.- Nivel de significancia o error de tipo I: o = 0.05.

3.- Célculo de la estadistica de prueba: Al desarrollar la formula tenemos:

(15)1(24)1(17)1(07)!

)=
p(T) 8210710601

= 2.48E-106

4.- Decision estadistica: Dado que 2.48E-106 < 0.05, se rechaza Ho.

Zona de rechazo
cola a la derecha o2

Zona de rechazo
cola a la izquierda

Figura 13. Nivel de competitividad incide en el precio de mercado para el consumo de esparrago

en el Peru.

5.- Conclusién: Como 2.48 < 0.05 no se acepta Ho. En tal sentido, se concluye, el

nivel de competitividad incide en el precio de mercado para el consumo de esparrago en el Perd.
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HIPOTESIS B:

Ho:  El nivel de calidad, no incide de manera positiva en la capacidad de consumo de

esparrago en el Perd.

Hi:  El nivel de calidad incide de manera positiva en la capacidad de consumo de

esparrago en el Perd.

Tabla 14

Calidad incide de manera positiva en la capacidad de consumo de esparrago en el Perd.

Nivel de Incide de manera positiva
calidad en capacidad de consumo
Muy de De Poco de En Muy en TOTAL
Acuerdo acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
a. Muy de acuerdo 07 05 01 01 00 14
b. De acuerdo 10 01 02 01 02 23
¢. Poco de acuerdo 08 07 02 03 02 22
d. En desacuerdo 07 03 02 03 03 18
e. Muy en desacuerdo 01 01 01 01 01 05
TOTAL 33 24 08 09 08 82

Nota: Elaboracién propia

1.- Estadistica de prueba:

)= (@+b)!l(c+d)!(a+c)l(b+d)!

p(f nlalblcld!
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2.- Nivel de significancia o error de tipo I: o = 0.05.

3.- Calculo de la estadistica de prueba: Al desarrollar la formula tenemos:

) (@DHa2)ao)

P( g217n1e6l01

=1.31E-92

4.- Disposicion estadistica: Dado que 1.31E-92 < 0.05, se rechaza Ho.

Zona de rechazo
cola a la derecha o2

Zona de rechazo
cola a la izquierda

Figura 14. Nivel de calidad incide de manera positiva en la capacidad de consumo de esparrago

en el Perd.

5.- Conclusion: Como 1.31 < 0.05, no se acepta Ho. En tal sentido, se concluye, el nivel

de calidad incide de manera positiva en la capacidad de consumo de esparrago en el Peru.
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HIPOTESIS C:

Ho:  El nivel de produccidn, no incide de manera positiva en la demanda del mercado

de esparrago fresco en el Perd.

Hi:  El nivel de produccion incide de manera positiva en la demanda del mercado de

esparrago fresco en el Peru.

Tabla 15

Nivel de produccion incide de manera positiva en la demanda del mercado de esparrago fresco en

el Perq.
Actividades Inciden en formulacién de
presupuestales plan anual de gestion
Muy de De Poco de En Muy en TOTAL
Acuerdo acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
a. Muy de acuerdo 07 06 01 00 00 14
b. De acuerdo 10 08 02 02 02 24
c. Poco de acuerdo 07 06 01 01 01 16
d. En desacuerdo 10 06 02 03 03 24
e. Muy en desacuerdo 01 01 01 01 00 04
TOTAL 35 27 07 07 06 82

Nota: Elaboracion propia

1.- Estadistica de prueba:

(a+b)!(c+d)!(a+c)(b+d)!

p(f)=

nlalblcld!
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2.- Nivel de significancia o error de tipo I: o = 0.05.

3.- Célculo de la estadistica de prueba: Al desarrollar la formula tenemos:

o(f) = LDHUDIDE)!
82120131601

= 1.30E-97

4.- Decision estadistica: Dado que 1.30E-97 < 0.05, se rechaza Ho.

Zona de rechazo
cola a la derecha o2

Zona de rechazo
cola a la izquierda

Figura 15. Nivel de produccion incide de manera positiva en la demanda del mercado de
esparrago fresco en el Peru.

5.- Conclusién: Como 1.30 < 0.05, no se acepta Ho. En tal sentido, se concluye, el

nivel de produccion incide de manera positiva en la demanda del mercado de esparrago fresco en

el Peru.
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HIPOTESIS D:

Ho: El contar con una cartera de clientes, no incide de manera favorable en la

capacidad de cobertura de consumo de esparrago en el Perd.

Hi:  El contar con una cartera de clientes incide de manera favorable en la capacidad

de cobertura de consumo de esparrago en el Pera.

Tabla 16

Contar con cartera de clientes incide de manera favorable en la capacidad de cobertura de

consumo de esparrago en el Perd.

Impactos de Inciden en transparenciay
planes rendicién de cuentas
presupuesto
Muy de De Poco de En Muy en TOTAL
Acuerdo acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
a. Muy de acuerdo 12 09 01 01 00 23
b. De acuerdo 09 05 01 01 00 16
c. Poco de acuerdo 11 09 02 02 02 26
d. En desacuerdo 02 02 02 02 02 10
e. Muy en desacuerdo 01 01 01 02 02 07
TOTAL 35 26 07 08 06 82

Nota: Elaboracion propia

1.- Estadistica de prueba:

_(a+b)(c+d)i(a+c)!(b+d)

p(f)

nlalblcld!
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2.- Nivel de significancia o error de tipo I: o = 0.05.

3.- Célculo de la estadistica de prueba: Al desarrollar la formula tenemos:

)= 19109113)\(6)!

P 8210135101

=1.26E-108

4.- Decision estadistica: Dado que 1.26E-108 < 0.05, se rechaza Ho.

Zona de rechazo
cola a la derecha o2

Zona de rechazo
cola a la izquierda

Figura 16. Contar con cartera de clientes incide de manera favorable en la capacidad de

cobertura de consumo de esparrago en el Perd.

5.- Conclusion: Como 1.26 < 0.05, no se acepta Ho. En tal sentido, se concluye,

contar con una cartera de clientes incide de manera favorable en la capacidad de cobertura de

consumo de esparrago en el Peru.
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HIPOTESIS GENERAL:

Ho:  Los precios de exportacion de esparrago fresco, no inciden de manera

positiva en el volumen de consumo en el Peri 2010-2019.

Hi: Los precios de exportacion de esparrago fresco inciden de manera positiva

en el volumen de consumo en el Pert 2010-2019.

Tabla 18

Los precios de exportacion de esparrago fresco inciden de manera positiva en el volumen

de consumo en el Pert 2010-2019.

Programas Inciden en fortalecimiento
presupuestales social de gestion publica
Muy de De Poco de En Muy en TOTAL
Acuerdo acuerdo acuerdo desacuerdo desacuerdo
a. Muy de acuerdo 16 14 01 01 01 33
b. De acuerdo 10 09 02 01 02 24
c¢. Poco de acuerdo 03 02 02 02 02 11
d. En desacuerdo 03 01 02 02 02 10
e. Muy en desacuerdo 01 01 01 01 00 04
TOTAL 33 27 08 07 07 82
Nota: Elaboracion propia
1.- Estadistica de prueba:
¢y @+b)lc+d)!@+c)!(b+d)!
p(f)= 49

nlalblcld!



2.- Nivel de significancia o error de tipo I: o = 0.05.

3.- Célculo de la estadistica de prueba: Al desarrollar la formula tenemos:

_ (18)Y(05)1(12)1A1)!

f
P(H) 8218142101

=1.22E-106

4.- Decision estadistica: Dado que 1.22E-106 < 0.05, se rechaza Ho.

Zona de rechazo
cola a la derecha «2

Zona de rechazo
cola a la izquierda

Figura 18. Los precios de exportacion de esparrago fresco inciden de manera positiva en

el volumen de consumo en el Perd 2010-2019.

5.- Conclusién: Como 1.22 < 0.05, no se acepta Ho. En tal sentido, se concluye, los
precios de exportacion de esparrago fresco inciden de manera positiva en el volumen de

consumo en el Per 2010-2019.
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CAPITULO V

DISCUSION, CONLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. DISCUSION

Luego de culminar el estudio hemos podido observar la experiencia de diversos
autores registrados en el contexto internacional d ellos negocios, asi como el movimiento
de la economia con los productos agroexportadores, y como en muchos casos estos son
puestos al mercado internacional y no al consumo de la ciudadania peruana, sin embargo
se ha podido analizar que los autores tanto en el contexto nacional como internacional,
sefialan el nivel de cultura que en muchos casos no es entendida de mejora manera en el
pais, de manera que es importante tener en cuenta la calidad de nuestros productos, que
son puesto en le economia internacional si bien es cierto generan un movimiento
importante en el comportamiento de la balanza de pagos, es necesario precisar que como
en otros productos, como la uva, la palta Hass, los ardndanos, de mejor calidad son
ubicados en el mercado internacional, mejorando la posicion en dichos escenarios, de tal
manera que los expertos recomiendan que la calidad de nuestros productos deberan de
mejorar se para el consumo interno, de manera que en primer orden busquen mejorar la
capacidad de proteinas para la ciudadania, y que la exportacion se puede mejorar,
incrementando los niveles d produccion con la finalidad que de acuerdo a los estandares
de calidad y evaluacion puedan salir al mercado internacional, sin dejar desprotegida a la

comunidad nacional.
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5.2. CONCLUSIONES

Primera conclusion

En revision como analisis a informacion como datos logrados, se concluye, el nivel

de competitividad incide en el precio de mercado para el consumo de esparrago en el Peru.

Segunda conclusion
En analisis como evaluacion de documentacion y puesta a prueba se establecid, El

nivel de calidad incide de manera positiva en la capacidad de consumo de esparrago en el Perd.

Tercera conclusion
Del analisis a documentacion como a datos obtenidos puestas a prueba se
establece que, el nivel de produccién incide de manera positiva en la demanda del mercado de

esparrago fresco en el Peru.

Cuarta conclusion
De la comparacion de hipotesis con documentacion se puedo identificar, El contar

con una cartera de clientes incide de manera favorable en la capacidad de cobertura de consumo

de esparrago en el Peru.

Quinta conclusion
En definitiva, de documentacion como ensayo ejecutado se concluyd, Los precios
de exportacion de esparrago fresco inciden de manera positiva en el volumen de consumo

en el Perti 2010-2019.
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5.3. RECOMENDACIONES

Primera recomendacion
Que empresarios, administradores, deberan de considerar los aspectos importantes
orientados a mejorar el nivel de competitividad en las empresas agroexportadoras ya que

incide en el precio de mercado para el consumo de esparragos en el Peru.

Segunda recomendacion
La administracion debera de liderar las acciones orientadas a mejorar el nivel de
calidad, considerando que incidird de manera significativa en la capacidad del consumo

de esparrago en el Peru.

Tercera recomendacion

Que la administracion y trabajadores de empresas agricolas dedicadas al sembrio
de esparragos deberan de priorizar mejorar el nivel de produccidon, considerando que a
mayor capacidad de produccion mejorarad la incidencia de manera significativa en la

demanda del esparrago fresco en el mercado peruano.

Cuarta recomendacion

Que la administracion de empresas agroindustriales, dedicadas a la produccién de
esparragos deberan de contar con una cartera de clientes debidamente seleccionada, ya
que incidird de manera favorable en la capacidad de cobertura de consumo del esparrago

en el Per(.
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Quinta recomendacién
Empresarios, administradores y colaboradores en su conjunto deberan de
considerar los precios de exportacion de esparrago fresco, ya que inciden de manera

significativa en el volumen del consumo en el Perd 2010-2019.
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ANEXO 1

INSTRUMENTOS PARA LA TOMA DE DATOS

ENCUESTA:

La presente técnica que se presenta es el Cuestionario correspondiente al trabajo de
investigacion denominado: LOS PRECIOS DE EXPORTACION DE ESPARRAGO
FRESCO SU INCIDENCIA EN EL VOLUMEN DE CONSUMO EN EL PERU
2010-2019 En relacién con dicho trabajo se pide que tenga a bien marcar con un aspa (X)

la alternativa que segln su criterio conteste la pregunta que se formula.

1. ¢Considera Usted que se cumple con el nivel de competitividad en la exportacion

de esparragos frescos en el Per(?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ()
c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()
e. Muy en desacuerdo ()
2. ¢Considera Usted que se cumple en forma adecuada con el nivel de calidad de los

productos exportados de esparragos frescos en el Peru?
a. Muy de acuerdo ( )

b. De acuerdo ( )
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c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()

e. Muy en desacuerdo ()

3. ¢Considera Usted que se cuenta con el nivel de produccién adecuada de esparragos

para cumplir con la exportacion?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ( )
c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()
e. Muy en desacuerdo ()

4. ¢Considera Usted que se cuenta con cartera de clientes debidamente registrada en las

empresas agroindustriales industriales en el Per(?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ( )
c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()
e. Muy en desacuerdo ()

5. ¢Considera Usted que los precios de exportacion de esparrago fresco inciden en

el volumen de consumo en el Per(i?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ( )
c. Poco de acuerdo ( )
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d. En desacuerdo ()

e. Muy en desacuerdo ()

6. ¢En su opinion se cumple con los precios de mercado en la exportacion de

esparrago fresco en el Peru?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ( )
c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()
e. Muy en desacuerdo ()

7. ¢Considera usted que se cuenta con la capacidad de consumo de esparrago en el Per(?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ( )
c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()
e. Muy en desacuerdo ()

8. ¢ Considera usted que se evalla el nivel de demanda de esparrago fresco en el mercado

nacional e internacional?

a. Muy de acuerdo ( )
b. De acuerdo ( )
c. Poco de acuerdo ( )
d. En desacuerdo ()
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e. Muy en desacuerdo

)

9. ¢En su opinion considera Usted que se cuenta la capacidad de cobertura, en las

empresas agroindustriales de esparragos en el Peru?

a.  Muy de acuerdo
b. De acuerdo

c. Poco de acuerdo
d. Endesacuerdo

e. Muy en desacuerdo

(

)

10. ¢Considera Usted que el volumen de consumo de esparragos frescos se mejorara con

los pecios de exportacion de esparragos en el Per(?

a. Muy de acuerdo

b. De acuerdo

c. Poco de acuerdo

d. Endesacuerdo

e. Muy en desacuerdo

Muchas gracias por vuestro apoyo

(

)
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